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RESUMO

O projeto de pesquisa apresenta uma andlise sobre o papel da fotografia na
contemporaneidade como meio de memoria, quando a mesma é compartilhada pelo
ciberespaco, principalmente, nas redes sociais. Para o campo de analise nesta vastiddo do
ciberespaco, o Facebook foi o campo de investigagdo e, além dele, outras redes constituiram a
pesquisa na medida da necessidade de se interconectar as mesmas. Além disso, aplicativos e
servicos oferecidos pelo Google também serviram de suporte. Principalmente, aquilo que
tange a conexdo entre os dispositivos fotograficos e as pessoas, contribuindo para a producéo
de imagens de cunho fotografico de nossa época. Assim, celulares, tablets, computadores
portateis e cameras digitais sdo meios de produzir e disseminar as imagens da qual se trata a
investigacdo deste projeto. Através desta profusdo de imagens, procuramos compreender o
conceito de memdria e a possibilidade de producdo da mesma, tendo a imagem como o
gatilho de memdria, num espaco que é abarrotado e alimentado constantemente por imagens.
Como atores desta producéo, vinculamos a esta préatica as identidades que manipulam, editam,
compartilham seus anseios e aspiracdes estéticas. E na formulacdo de uma imagem ideal,
também transformam o ciberespaco, num cenario que corresponde as suas atuacdes. Neste
sentido, argumentamos acercar de um imaginario ficcional e de uma geografia imaginaria
construida a partir dos desejos destas identidades. A forma como os individuos hoje
alimentam estas redes, representando suas rotinas em imagem, tracam uma nova forma de
vivenciar o0 mundo. Assim, estas praticas que atravessam a constituicdo da identidade e a
producdo de imagem, a forma como experiencializamos o mundo moderno, traduzem-se em
diversas qualidades de memodria.

Palavras-chaves: memoria; fotografia; redes sociais; ciberespaco.



ABSTRACT

The research project presents an analysis of the role of photography in contemporary times as
a means of memory, when it is shared by cyberspace, especially in social networks. For the
analysis in this field vastness of cyberspace, Facebook was the field of research and, beyond
it, other networks were the research as the need to interconnect the same. Additionally,
applications and services offered by Google also served as support. Especially that which
pertains to the connection between photographic devices and people, contributing to the
production of photographic imprint images of our time. Thus, mobile phones, tablets, laptops
and digital cameras are ways to produce and disseminate the images from which it comes to
research this project. Through this profusion of images, we seek to understand the concept of
memory and the possibility of producing the same, and the image as the memory trigger, an
area that is crowded and constantly fed by images. As actors of this production, we link this
practice to the identities that manipulate, edit, share their concerns and aesthetic aspirations.
And in formulating an ideal image, also transform cyberspace, a scenario that matches their
performances. In this sense, we argue approach of a fictional imagination and an imaginary
geography built from the desires of these identities. The way individuals today feed these
networks representing their routines in image, draw a new way of experiencing the world.
Thus, these practices crossing the constitution of identity and image production, how we
experiencing the modern world, translate into different memory qualities.

Key-words: memory; photographic; networking sites; cyberspace.
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CONSIDERACOES INICIAIS

O desafio constante que perpassa esta dissertacdo estd na definicdo do papel da
fotografia, como produtora quantitativa e qualitativa de diversas imagens e de como essas se
transformam num meio de memoria possivel, sobre a qual se ancoram vérias representagdes
no ciberespago. Para tal, o Facebook, serviu como objeto da pesquisa qualitativa, na anlise
do compartilhamento de experiéncias que sdo subjetivadas pelos individuos que buscam se
representar através da imagem. Evidentemente, o Facebook ndo € a unica plataforma de
disseminacdo imagética, no entanto, é a mais utilizada entre os brasileiros, e de qualquer
forma, ela se conecta com facilidade a outras redes, como o Instagram, que foi comprado pelo
Facebook em 2012, Por isso, existem outras redes sociais e aplicativos que irdo adentrar a
pesquisa de acordo com a necessidade de exemplificar as arguicfes trazidas no decorrer do
texto. Tais como: o Instagram, o Twitter, o aplicativo do Clima Tempo, os aplicativos de
edicdo de imagem como o PicsArt e os diversos servicos oferecidos pelo Google. Este ltimo
oferece ao usuario manipular suas imagens e disponibiliza-las nas redes sociais do proprio

Google, como o Google+ ou arquiva-las no Google Fotos.

As diversas qualidades de imagem da qual trata este trabalho é produzida através do
que definimos como dispositivos fotograficos. Trata-se dos celulares, tablets, cameras
fotogréficas digitais, que estdo dentro de uma categoria de objetos tecnoldgicos, diferente do
conceito tradicional de uma camera analdgica, cuja imagem era constituida a partir de um
processo quimico. Assim, as imagens como produto destes dispositivos fotograficos sao
dados digitais de cédigos numéricos e pixels; e metadados informativos contidos em um
mesmo arquivo digital. O contexto sociocultural onde estas imagens séo produzidas, o papel
que elas desempenham e a funcdo que ela assume para seus produtores, compreendidos aqui
como individuos possuidores de uma identidade que se vincula a esta producdo imagética,
enriquece o campo da representacdo e do papel social destes individuos na forma como

habitam o ciberespaco.

! O Facebook comprou o Instagram. Disponivel em: http:/g1.globo.com/tecnologia/noticia/2012/09/facebook-
encerra-compra-do-Instagram.html Gltimo acesso em 17 de mar¢o de 2015. De acordo com pesquisa publicada
no dia 22/07/2015 pelo R7 on-line, 76 milhdes de brasileiros utilizam o Facebook. Disponivel em:
http://noticias.r7.com/tecnologia-e-ciencia/fotos/conheca-as-redes-sociais-mais-populares-no-brasil-
22072015¢#!/foto/2 ultimo acesso em 31 de agosto de 2015.



http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2012/09/facebook-encerra-compra-do-instagram.html
http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2012/09/facebook-encerra-compra-do-instagram.html
http://noticias.r7.com/tecnologia-e-ciencia/fotos/conheca-as-redes-sociais-mais-populares-no-brasil-22072015#!/foto/2
http://noticias.r7.com/tecnologia-e-ciencia/fotos/conheca-as-redes-sociais-mais-populares-no-brasil-22072015#!/foto/2
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Ao falarmos de fotografia, nesse campo de experiéncias mediadas pela tecnologia,
analdgica ou digital, falamos de uma esfera de representacdo visual da realidade, em
particular da realidade da vida cotidiana, que desde seu inicio introduziu uma discussao
problematica sobre a relagdo entre arte e técnica. Hoje, esta técnica esta cada vez mais
envolvida nos modos de reproducdo das imagens, através de programas de computadores e
smartphones equipados com ferramentas de corre¢cdo e modificagdo estética do real. Se a
técnica, em algum momento da histéria da fotografia e da arte, trouxe uma problematica sobre
a questdo da autenticidade, hoje esta técnica, em sua producdo e reproducdo como meio de
disseminacdo imagética de representacdo, esta situada como elemento principal de expressao
dos modos de ver, ser e agir na contemporaneidade.

Para Flusser (1985), as imagens técnicas sdo forjadas por aparelhos, e é isso que as
tornam diferentes dos outros tipos de imagens, compreendidas pelo autor como imagens
tradicionais produzidas a partir de uma relacédo direta entre a mente que a idealiza e a méo do
artista que dad a mesma uma forma. A imagem técnica seria uma forma de escrita
transformada em imagem que representa o mundo. N&o é necessario que o observador faca a
sua decodificacdo, mas “quando critica as imagens técnicas (se ¢ que as criticas), nao o faz
enguanto imagens, mas enquanto visdes de mundo”, conceitualizando uma visdo de mundo
intermediada por uma maquina. Contudo, o autor afirma a complexidade deste processo de
compreensdo sobre a imagem, e por isso, a maquina, seja uma caixa preta, dificil de ser
decodificada. E neste sentido, as imagens técnicas deixam de ser janelas, e passam a ser
compreendidas como imagens, ““(...) superficies que transcodificam processos em cenas.
Como toda imagem, é também magica e seu observador tende a projetar essa magia sobre o
mundo” (FLUSSER, 1985, p. 10 e 11).

Imagens técnicas sdo concepcles abstratas que representam o mundo. E através da
maquina possuem um “programa” que servem para executar agdes. Segundo Flusser (1985), 0
programa tem esta capacidade de programar o homem dentro de um conjunto de concepgoes
que nela se inscrevem. Logo, a imaginacdo do fotdgrafo depende daquilo que a maquina tem
para oferecer, das suas potencialidades. A concep¢do de maquina seria vista como um objeto
da cultura, necessario ao homem que em sua relacdo com a industria, que se vé cercado pelos
objetos que esta produz. E é nesta relagdo que o fotografo “brinca” com a maquina,
produzindo seus “simbolos, manipula-os ¢ os armazena” (FLUSSER, 1985, p. 14 e 15).

Mediante esta técnica apresentada por Flusser que podemos conceber como as imagens de
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hoje séo produzidas. Neste caso, como se d& a relagdo do homem com a fotografia que nédo é
exercida apenas pela “caixa preta”, mas também da magia que os individuos sdo capazes de
produzir atraves de seus dispositivos fotograficos. A manipulacdo que exercia o fotdgrafo na
fotografia revelada, alcanca com os dispositivos fotograficos um nivel inestimado de
manipulacdes dentro de uma concep¢do numérica, condicionada as possibilidades que estes
dispositivos dispdem aos seus usuarios. Tdo quanto a sua armazenagem extrapolam as
dimens0es fisicas, pois se incidem profundamente no uso cada vez mais abstrato que a “caixa

preta” de Flusser previa.

O autor distinguia a imagem técnica produzida pela fotografia das demais, como a do
cinema, que precisa de um meio de distribuicdo, enquanto que a fotografia, em contrapartida
constitui-se como “folha” que pode ser multiplicada e descartada (FLUSSER, 1985, p. 26). A
automatizacao do ato de fotografar torna a fotografia cada vez mais descartavel, pois facilita
sua multiplicacdo num universo do dominio da imagem, pela televisdo ou nos andncios
publicitarios impressos. A fotografia concebida pelo “aparelho fotografico ¢ a fonte da
robotiza¢do da vida em todos os seus aspectos” e sua constituigdes em aparelhos cada vez
mais modernos transformam o ato de fotografar de nossa época. A imagem técnica, resultado
do uso destes dispositivos, sdo concepcdes de mundo que definem os individuos e suas
relagdes socios e culturais. A magia que circundava “a caixa preta” seria, agora, envolvida
pelos aplicativos, e as ferramentas que estes oferecem como forma de instigar a imaginacéo e

transformar o mundo representado em imagem.

A fotografia deixou de ser um aparato que necessitava de dominio técnico quando
entrou no mercado de consumo dos meios tecnoldgicos, facilitando o manuseio de suas
ferramentas em aparelhos cada vez mais compactos e, que podem ser facilmente carregados
pelos individuos que deles fazem uso. Os dispositivos fotograficos sdo produzidos para
diversos tipos de consumidores, sendo que interessa ao projeto aqueles que usam o dispositivo
fotografico na vida cotidiana de forma amadora. Pois é no uso amador da fotografia que esta
também se multiplica facilmente. No entanto, nesta perspectiva do uso cotidiano da fotografia
sem compromisso profissional, 0 projeto procura ressaltar a dimenséo estética desta producéo
imagética, no que concerne as escolhas feitas pelos individuos relativo a manipulacdo destas

imagens.

A imagem produzida pelos aparatos ou dispositivos fotograficos esté entre dois espacos

pertinentes a pesquisa: 0 espacgo real e o ciberespaco. Para pensar nas preposi¢fes surgidas
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entre estes espacos, é preciso compreender como € definido o ciberespaco ou espaco virtual.
Wertheim (2001) define este lugar como um construto de uma rede de computacdo que é
manuseado por pessoas, as quais inseridas no espaco virtual se interconectam com outras
pessoas nos sites, lugares que se visita carregado de informac6es que foram disponibilizados
por outras pessoas, independentes do lugar que elas ocupam no espaco real (WERTHEIM,
2001, p. 163). Assim, o local que este projeto investigard € um espaco cujas informagdes sao
disponibilizadas por seus préoprios usuarios. E, a priori, este compartilhamento de informacdes
é feito com a autorizacdo dos mesmos. A autora também ressalta que esta rede global esta
inflando em termos de volume e que “(..) ndo estd tampouco confinado a concepgdo
puramente fisicalista do real” (WERTHEIM, 2001, p. 167).

Nestes termos, temos o interesse em compreender as formas como este espaco pode
ser construido através do imaginario simbolico e representacional dos seus usuarios. O espaco
virtual se propGe a ultrapassar as concepcdes tradicionais de espaco, no entanto, ndo pode
existir a partir do nada. Ele é um espaco idealizado por pessoas, por seus anseios e desejos.
Né&o pode ser compreendido apenas como uma traducéo de dados e cddigos matematicos, pois
“a Internet estd sendo vendida como uma panaceia que preenchera o vacuo comunal em
nossas vidas, tecendo fios de silicio através do globo” (WERTHEIM, 2001, p. 20). Em outras
palavras e é 0 que nos interessa a discutir, as imagens, que de forma quase que instantanea,
circulam no ciberespaco, especificamente aquelas produzidas a partir do real, cujo meio de
producdo foram os dispositivos tecnolédgicos, sdo alteradas pelas concepcbes e escolhas

estéticas daqueles que a produzem.

O desenvolvimento tecnoldgico possibilitou a abertura do campo criativo de producéo
imagética. A fotografia tornou-se um meio ndo s6 de apreensdo do real, mas também um
caminho acessivel & memdria, como um constructo cultural. E importante ressaltar que a
memoria esta vinculada a formacdo da identidade e a cultura atua neste processo de forma
protagonista. Neste sentido, a memoria da qual trata este trabalho de pesquisa esta imbricada
no campo da cultura, sendo definida como uma memdria cultural. A memdria cultural é
definida por estudos que de forma interdisciplinar, permeiam o campo da midia, da historia,
das artes, da filosofia, das ciéncias sociais, entre outro, de acordo Astrid Erll (2008). E os
objetos que esta cultura produz serdo compreendidos como “mediated memory objects”, de
acordo com o conceito defendido por José van Dijck, pois estes objetos tem a fungdo de

“gatilho” para o acesso das memorias individuais (DIJCK, 2007, p. 28).
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A imagem fotografica funciona como este “gatilho” de memoria ndo s6 de uma
memoria individual, mas ela tem como privilégio ser um meio de memoria que é
compartilhado de forma coletiva. A foto é um objeto que ocupou por muito tempo os albuns
de fotografia e porta-retratos, os quais ocupavam 0s moveis e 0s comodos de destaque das
casas. Assim, ndo remetem apenas as lembrangas individuais, mas também coletivas, pois era
0 marco de um rito de passagem, das celebracdes e dos momentos vividos coletivamente.
Contudo, estes objetos mediadores de memorias, a fotografia, ndo remetem apenas ao
passado. Estas funcionam como uma ponte entre o passado e 0 presente, onde a imagem nao é
uma representacdo estatica, mas algo que pode ser acessado, apropriado e reinventado, como

um projeto de representacao que visa o futuro.

Assim, os capitulos que seguem estdo, primeiramente, dentro desta perspectiva
tecnoldgica que envolve grande parte da producéo cultural, a imagem pode se remodelar aos
anseios sociais de cada época. Da pintura aos aparatos tecnoldgicos, dos antigos albuns de
fotografia as pastas de arquivamento digitais, incluindo-se principalmente, os albuns virtuais
disponiveis nos sites de relacionamento no ciberespaco, configuram novas experiéncias na
formacdo da identidade e na producdo da memdria. Os meios nos quais se produz uma
imagem relaciona-se a forma como se vivencia a cultura e configura um tipo especifico de
experiéncia com a memdria. Assim, a memdria mediada pelas diversas preposicGes de
experiéncias no entrelago do ciberespaco e a imagem, propfe-se uma multiplicidade de

memodrias, que se refugiam no imaginario, na identidade e nas ficgdes.

Em segundo, o conceito de identidade que perfaz o projeto esta acerca da cultura da
qual os individuos estdo inseridos, nas mudancas sociais, nas relacdes que os individuos
constroem entre si, nOS Seus grupos sociais, na sua singularidade ou multiplicidade, e nos
meios de representacdo simbolica. Segundo Hall (2013) a identidade é afirmada pela marca na
diferenca, naquilo que nos singulariza, em nossos processos de escolhas. As imagens
produzidas pelos dispositivos tecnologicos adentram o campo da representacdo identitaria,
produzindo diversos significados e dando “(...) sentido & nossa experiéncia e aquilo que
somos” (p. 17, 18). Como parte da identidade, a subjetividade “(...) envolve os pensamentos e
as emogdes conscientes e inconscientes que constituem nossas concepgdes sobre ‘quem naés
somos’”, dentro do contexto social (WOODWARD, 2013, p. 55). Assim, os simbolos e
imagens que produzimos perpassam ao conceito de identidade atrelado a uma possivel

definicdo de memodria.
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E por fim, nesta consonéncia entre imagem e identidade é que o conceito de memoria
estd imbricado. Como uma memoria em processo, esta propensa a apropriacdo e a
manipulacdo, em prol de uma criagdo de representatividades que se adequam de diferentes
formas, a cada individuo. As memorias de ficcao se relacionara a criacdo de um espaco virtual
que permeiam uma geografia imaginaria, onde a imagem serd compreendida pela pesquisa,
como uma forma de cartografia das vivéncias, atrelada a forma como habito o espago fisico e
a construcdo imaginaria do ciberespaco. Neste sentido, buscamos o significado do
colecionismo imagético, como uma forma de consumo, atrelado a constituicdo das
identidades. Este consumo nos remete a ideia de “fetichismo da mercadoria” elaborado por
Karl Marx em seu celebre livro “O Capital” em 1867, onde na contemporaneidade, o0
fetichismo da imagem, como um desdobramento do conceito de Marx, a imagem de si tornou-
se um produto descartavel, pois no ciberespaco, as imagens sdo publicadas através de uma
iconorreia. Logo, o conceito de “fetichismo da imagem”, representante da sociedade da
imagem, ¢ uma marca identitaria da compulsdo memorial, de Joel Candau (2012) que
perpassara pelo projeto como uma indagacéo sobre quais tipologias de memoria o ciberespaco

possibilita produzir.
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CAPITULO 1:

MEMORIA E FOTOGRAFIA: DO ANALOGICO AO DIGITAL

I. Préticas tradicionais e contemporaneas de fotografia

Pensando no percurso da fotografia ao longo destes ultimos séculos, encontramos uma
distingdo no uso e o papel que a mesma desempenhou para determinados grupos sociais. Tao
quanto, percebemos a importancia que a mesma tem em nossa época. Evidenciam-se esta
distingdo pelo proprio desenvolvimento tecnoldgico da fotografia tradicional, da camera
analdgica, perpassando a camera digital aos dispositivos fotograficos. Compreendem-se como
dispositivo fotografico, complementando o que ja foi afirmado na introducédo, os aparelhos
gue ndo tem como funcdo exclusiva apenas fotografar, mas desempenham diversas funcdes
como visualizar e editar imagens, receber e enviar e-mails, ler livros entre outros documentos,
fazer e receber ligaches, entre outras. Incluem-se neste quesito, tablets, celulares

(smartphones), computadores portateis e similares.

Anterior a estes dispositivos, a cdmera analogica fotografica representou uma
mudanca na forma de produzir imagens. A experiéncia proporcionada pela pintura sofreu uma
ruptura representacional com a fotografia, capaz de produzir uma imagem em menos tempo e
vista como mais proxima ao real e, por isso, mais confiavel. Inicialmente, serviu como
pesquisa aos objetos de estudos da pintura e depois reivindicou seu estatuto como arte. No
entanto, desempenhou diversas fungdes de acordo com o interesse de seus usuarios. A
imagem fotografica serviu como meio de vigilancia, quando se tratou da fotografia
criminalista, onde os sujeitos tinham seus corpos fotografados no intuito de enriquecer os
detalhes de sua identificacdo (GUNNING, 2004, p. 33-65).

Quando a fotografia caiu no gosto popular, a mesma serviu como uma forma de
demarcar os ritos sociais. O papel da fotografia analdgica foi caracterizado por sua fungéo
doméstica e sua dimensdo local. Assim, a préatica de fotografar foi sendo dinamizada através
das fotografias de casamento e batismos, na representacdo da instituicdo familia como um
todo, até que sua acessibilidade foi sendo proporcionada pela aquisicdo de cAmeras menores,
que tornaram esta pratica, uma representacdo do lazer e de um recorte do real que ndo era

executado apenas pelas objetivas dos fotografos profissionais. Segundo Bourdieu (1990, p.14-
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15), o que distinguiria um fotégrafo amador de um profissional, ndo era a cdmera e nem o
dominio da técnica, tdo pouco a “motivagdo”, mas sim um conjunto de regras atreladas a

funcBes que os individuos vivenciavam socialmente.

Dentro desta perspectiva do uso da fotografia por um publico ampliado, de
profissionais a amadores, que a fotografia tornou possivel o conhecimento do mundo através
da apreensdo do real através da cAmera. A imagem fotografica possibilitou a produgdo de um
acervo visual de memoria, feito a partir das concepcles estéticas, da selecdo e do
enquadramento pela objetiva através do olhar daquele que manuseia a cdmera, o qual procura
na fotografia um meio de salvaguardar suas histérias como uma narrativa visual. Logo, a
fotografia tem como papel ser um documento pessoal, como também um documento historico

de acordo com a sua relevancia como tal.

A imagem fotogréfica seria um produto advindo da criacdo e do imaginario singular
de cada individuo. N&o seria uma mera reproducdo do real, realizada de forma técnica e
objetiva. Seria produzida a partir do olhar subjetivo e de “(...) uma articulagdo de valores:
técnicos, estatisticos, culturais, psicologicos, emocionais, ideoldgicos, constituintes do
repertorio, personalidade e visdo de mundo do fotégrafo” (KOSSOY, 2012, p. 54). E € neste
cruzamento de valores e codigos sociais que a imagem fotografica se distancia de uma mera
reprodutibilidade técnica. A imagem fotografica pode ser concebida como um constructo
cultural, cujos valores que determinam seu ato incidem na forma como esta pode servir a

memoria.

Mediante a isto, que Bourdieu (1990, p. 71) via na pratica fotografica uma distingéo
social. Quando a fotografia caiu no gosto popular, a mesma teve seus valores ligados ao petite
bourgeoise dissolvidos por sua pratica efetivada pelas classes populares, as quais criaram suas
préprias normas, contetidos e estética de representacdo. Bourdieu evidenciou na fotografia a
facilidade técnica e a perspectiva cultural, na producdo dos simbolos e do imaginario social de
acordo com o papel e motivacdes de cada grupo que dela fez uso. A questdo econémica das

classes, neste caso, definiram os codigos sociais e o sistema de valores vigentes das mesmas.

A fotografia ja era vista como uma forma de integrar socialmente os grupos, tdo
quanto definir a posi¢do social dos individuos. A posicdo social ocupada pelos individuos
remetia ao local de importancia de cada um na foto, onde a vestimenta e 0s aderegos serviam

como outro meio de identificar os individuos. Assim, ndo é importante apenas o cerimonial,
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mas também o momento da pose. Depois de capturada, a foto tinha um destino especifico
dentro da casa, de acordo com seu grau de importancia, o cerimonial que a mesma
representava e quem foi registrado por ela. Existia a preocupacdo de que determinadas
imagens ndo deveriam ser expostas em qualquer lugar da casa, pois ndo deveriam ser

contempladas por todos que ali transitavam.

Quando se tratava de uma imagem de carater privado, como as que representavam
parentes mortos, Bourdieu ressaltou que as mesmas poderiam ser acompanhadas por
determinados objetos que ressaltavam seu significado, como as fotografias de carater religioso
gue eram expostas com “(...) the crucifix and the buis bénit (wood blessed on Palm Sunday)”
(BOURDIEU, 1990, p. 24)%. Ha neste sentido, um processo de lembranca muito especifico,
onde a memdria dos mortos é associada a dimensdo religiosa. A fotografia faz parte de um
pequeno monumento particular criado num espaco visto como sagrado. O morto sera sempre
rememorado através da rotina das oracGes, onde a fotografia € um meio de memoria, um

objeto que se relaciona ao imaginario simbolico de uma coletividade restrita.

Assim, Bourdieu elucidou diversos fatores que determinaram a pratica da fotografia ao
longo dos tempos, do auge de sua distin¢do até a sua popularizagdo, principalmente no uso da
mesma na consolidagdo das experiéncias da vida urbana. Dentro desta esfera social, a
fotografia encontrou sua distin¢do quando a mesma tem como funcéo a representacéo daquilo
que esta no interior da familia, na esfera do privado. E quando no ambito do pudblico, a
necessidade de um profissional especializado, determinando também o uso profissional e
amador da fotografia. No entanto, o que mais se elucidou na pratica da fotografia,
principalmente pelos fotografos especializados, foi sua fungdo de “(...) solemnize important
events and to record the family chronicle in pictures: ‘you must have a souvenir of the
children’® (BOURDIEU, 1990, p. 30).

A fotografia ndo era apenas um souvernir que se guardava em um album ou porta-
retratos, mas era um presente que se compartilhava com os amigos e familiares como marco
de uma época, de um momento especifico da vida do individuo que € sacralizado pelas
objetivas da cAmera. Reavendo fotos de familia que sdo vendidas na Feira da Praca XV no

Rio de Janeiro, como ilustra a imagem seguinte, encontramos dedicatérias que comprovam

2 Tradugio livre do autor: “junto com as imagens religiosas, o crucifixo e o buis bénit (madeira abengoada em
cima do ramo bento)”.
® Tradugdo livre do autor: “(...) solenizar eventos importantes e para gravar a cronica familiar em imagens: ' vocé

m

tem que ter uma lembranca dos filhos’".
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que a fotografia era tida como um objeto de recordacdo. A foto € um arquivo visual, o registro
de um determinado tempo, um meio de memaria que acessamos quando precisamos recorrer
as lembrancas dos eventos passados. A construcado do acervo visual é acrescida de imagens de
outros individuos, que de alguma maneira, faz uma trama, uma rede de relacionamento
imagético e de memorias que se cruzam nos albuns de familia e nos porta-retratos.
Atualmente, podemos identificar esta trama imagética de memoria nas redes sociais no

ciberespaco — assunto que trataremos mais adiante.

Figura 1: Fotografia do autor feita na Praga XV de Novembro (Rio de Janeiro — 2014). Na foto: “As muito
queridas vovo Maria e titia Anduzinha, com carinho do Geraldo. Rio 25-05-56 (2° aniversario)”.

Estes conjuntos de regras e préaticas evidenciadas por Bourdieu (1990) definiram o
papel da fotografia analdgica. Pensando no descarte destas imagens encontradas nas feiras é
que reclamamos o papel da fotografia em nossa época. Os processos de producdo de uma
imagem analdgica, a pose, a espera, o clique do fotégrafo e a revelacdo se condensaram em
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novas etapas de producdo com a chegada da fotografia digital. A fotografia analdgica,
também nomeada aqui como tradicional, compreendeu o cardter doméstico, com a
preocupacio de solenizar os momentos e iconizar as pessoas. E importante ressaltar que estes
ritos sociais nao se dissolveram em nossa época, talvez tenham se evidenciado ou exacerbado,
em suas formas de representacdo, mediante ao acesso facilitado e facilitador da tecnologia na

producéo de imagens.

Os ritos sociais citados por Bourdieu, o casamento, o batizado e até os momentos de
lazer, continuam sendo temas de representagéo da fotografia. Mas a fotografia digital criou
novas aberturas e novos rituais cotidianos. A convergéncia entre fotografia digital e as redes
sociais, também definiram novos meios de producdo e acesso a memodria. A fotografia
atualmente criou ou reinventou os codigos sociais e seu carater doméstico, elaborado por
Bourdieu. Foi ampliado numa rede de relagdes que se concretiza no espaco virtual de
relacionamentos, como na rede social do Facebook. Como também, falar sobre fotografia
digital inclui um conjunto de saberes tecnologicos que adentram o campo social e cultural de

producdo imagético.

A fotografia tradicional tem sua origem em seu processo de producdo, onde a
definicdo da sua materialidade esta na quimica desde o clique a revelagdo. Fontcuberta (2012)
ressalta sobre este processo e defini a fotografia tradicional como argéntica. A fotografia
argéntica € parte do processo industrial e dos valores capitalistas. Enquanto que a fotografia
digital ndo reclama sua origem, por nao ter um local proprio de nascimento. Sua base sdo “(...)
os codigos e os algoritmos™ que perpassam o avanco tecnoldgico e o mundo acelerado na
troca de informacdes. A fotografia digital € produtora de sua propria realidade e o autor a
define como “realidade de fic¢dao” por este universo estd imerso nas “cibervidas”

(FONTCUBERTA, 2012, p. 14).

A fotografia argéntica reina na materialidade do papel enquanto a fotografia digital
perambula pelo ciberespaco, pelos cartdes de memoria e pelos arquivos de computadores. As
tematicas das quais a fotografia incialmente se responsabilizou ndo se esgotou, mas € parte de
um processo mais acelerado de apreensdo das experiéncias imagéticas, em ritos sociais que
ampliaram sua dimensdo doméstica e o carater privado destas relaces ao alcance global da
internet. A imagem fotografica tradicional é a representacdo simbolica da pessoa que ja ndo
se encontra presentificada. Ao fazer uma analise de Kracauer, Fontcuberta (2012, p. 24) diz
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que “a fotografia encarna uma morte simbdlica” e que a mesma distorce a memoria, por ndo

se tratar da pessoa em si, “mas a soma daquilo que se pode extrair dela”.

A partir deste pensamento podemos pensar em tudo que € extraido constantemente
com a fotografia digital e a sua possibilidade como memoria. A estes processos se inclui
diversos mecanismos na produc¢do da imagem. Como ja foi ressaltado anteriormente, existem
diversos meios de producdo de imagens que descartam a necessidade de usar, até mesmo, a
camera digital. A imagem fotografica é hoje parte de um conjunto de praticas exercidas por
um aparelho que André Lemos (2005, p. 6) defende como “teletudo” e que é parte do
conjunto de dispositivos fotogréaficos, que em nossa época também é denominado com
smartphone:

O celular passa a ser um “teletudo”, um equipamento que ¢ a0 mesmo tempo
telefone, maquina fotogréafica, televisdo, cinema, receptor de informagdes
jornalisticas, difusor de e-mails e SMS, WAP, atualizador de sites

(moblogs), localizador por GPS, tocador de musica (MP3 e outros formatos),
carteira eletronica...

Entre muitos dispositivos que o desenvolvimento tecnoldgico vem oferecendo ao
publico consumidor, o aparelho celular tem sido um dos maiores responsaveis em disseminar
a imagem de cunho fotografico, permitindo que a mesma seja visualizada por um nimero
indefinido de pessoas. O celular contribuiu para a demarcacdo dos ritos sociais
contemporaneos. De facil manuseio, ele assumiu o papel da camera digital ao fotografar o
casamento, o batizado tdo quanto o lazer com os amigos, 0 momento das refei¢des, a viagem,
a rotina no trabalho e a volta para casa. O celular é a representacdo simbolica da morte, da
qual nos falou Fontcuberta, e como memoria extrai ndo s6 as imagens distorcidas da
realidade, mas também todas as rotinas que pensamos nos pertencer. A construcdo da
memoria ndo é apenas aquilo que a fotografia conseguiu extrair de quem ela representou no
momento da pose, advinda de um ritual de espera, mas esta naquilo que ela consegue capturar

das experiéncias facilitadas pela fotografia digital.

Entretanto, Dijck (2007, p. 114) afirmou o papel descartavel que o celular da a
imagem digital. O autor ressalta que “pictures distributed by a camera phone are used to
convey a brief message, or merely to show effect. Connecting and getting in touch, rather than

reality capturing and memory preservation, are the social meanings transferred onto this type
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of photography™. Através da camera do celular somos capazes de produzir imagens, esquece-
las ou descarta-las pelo fato delas servirem para uma troca de informacdo momentéanea que
aspira as experiéncias em tempo real. Contudo, afirmamos que quando estas imagens sdo
projetadas no ciberespaco, identificamos uma preocupacdo em salvaguarda-las como um meio
de memoria que é compartilhada para um grupo maior de pessoa. Ndo é apenas uma
fotografia, mas uma imagem como representacdo destas experiéncias que ndo podem

simplesmente permanecer no aparelho celular.

Hoje, os individuos ritualizam suas praticas cotidianas em imagens digitais, que
procuram narrar visualmente, aquilo que Bourdieu (1990) considerou como banalidades e que
dissolveu o conceito da fotografia tradicional por novas regras sociais que definem aquilo que
é fotografavel. Na fotografia tradicional “one does not photograph something that one sees
every day” (1990, p. 34). Assim, com a popularizacdo das cameras, criaram-se “clubes de
fotografia”, cujos fotografos ndo queriam ser associados a estética popular de producdo de
imagens. O registro dos ritos tradicionais somou-se ao registro dos momentos de lazer, onde o
fotografo amador selecionava os objetos do cotidiano, dando aos mesmos um carater
individualizado por se tratar de um significado particular para aquele que da fotografia fazia

uso.

Mas com a fotografia digital, a identificacdo entre lugares e pessoas, se tornou
possivel exatamente através desta facilidade de se fotografar através de diversos dispositivos
tecnoldgicos. A fotografia passou de uma representacdo solene dos acontecimentos da vida
para uma imersdo total na imagem. Fontcuberta nos alerta sobre esta mudanca de consumo
através de uma pratica onde o “(...) acontecimento e registro fotografico se fundem”
(FONTCUBERTA, 2012, p. 30). A camera é um acessorio comum do dia a dia das pessoas.
Fotografar é parte de uma das funcdes dos dispositivos tecnoldgicos e isto garante que a
imagem esteja cada vez mais imersa na forma como experencializamos o mundo. A troca
imagética também é mais facilitada por estes dispositivos. A imagem fotogréafica tradicional
sai de seus espacos de consagracdo e se espalha por um novo universo de visibilidade. Para
tal, versarei adiante alguns apontamentos importantes acerca do album de fotografia e da sua
relacdo com as préaticas contemporaneas de producao imageética, que perpassam esta trajetoria

da fotografia tradicional a digital.

* Tradugio livre do autor: “imagens distribuidas por uma camera de telefone sdo utilizadas para transmitir uma
breve mensagem, ou apenas para mostrar efeito. Conectar e estar em contato, em vez de captar o real e preservar
a memdria, sdo os significados sociais transferidos para este tipo de fotografia”.



23

I1. Aloum de fotografia e sua incursdo no tempo

Poderiamos dizer que a fotografia argéntica de Fontcuberta (2012) é intima aos
processos de producdo da modernidade, porque ela é o marco inicial dos processos de
industrializacdo. Enquanto que a fotografia digital poderia ser vista como um desdobramento
da modernidade, sua imagem futura que remete aos seus processos iniciais, mas que, no
entanto, alcanca um nivel maior de profusdo imagética, onde estes processos se conjugam
com as questdes sdcios e culturais de vivenciar esta fase atual da modernidade.> O tempo
corrido da modernidade, acelerado e dilacerado pelos processos culturais, tecnolégicos e
politicos, vem definindo novas formas de experiencializar o mundo e de reorganizacéo visual,
quando os sujeitos passam também a ocupar o ciberespaco. Mediante a isto, vivenciamos 0s
rituais cotidianos sendo reinventados e transformados por novas formas de se projetar

socialmente.

No ciberespaco o tempo é uma fratura que abre a possibilidade de experiéncias
sensoriais multiplas. Atraves da internet do smartphone, os individuos estdo fisicamente em
algum lugar ndo fixo. Pois este dispositivo tecnoldgico, o celular, permite a escapatoria
silenciosa dos individuos durante o engarrafamento, na viagem longa ou curta, nas reuniées
de trabalho, entre outras rotinas. Uma vez que “navegam” podem estar em diversos lugares,
conversando ao mesmo tempo com muitas pessoas. Podem conferir o fluxo do transito, ler as
noticias, ouvir musica e quando sentirem vontade, fotografar aguele momento e compartilhar
0 mesmo no ciberespaco. Bauman (2001) ilustra bem esta ideia quando diz que “a quase
instantaneidade do tempo do software anuncia a desvalorizagdo do espago” (BAUMAN,
2001, p. 149). O espaco fisico é relativizado tdo quanto o tempo, quando a internet permite o
acesso a diversos lugares e, cada vez mais, oferece ao usuario mais distracbes que o

desconecta do espaco fisico.

Poderiamos classificar o tempo como algo que recorre a ordenacdo das coisas. O fluxo
temporal é relativo para cada grupo ou esfera da sociedade. Candau (2012) ressalta este
sentido de ordenagdo do tempo quando “(...) supde classifica-lo, ordena-lo, denomina-lo e
data-lo” (2012, p. 85). O tempo, segundo o autor, ¢ fundamental na formagao identitaria e esta

sO é possivel porgue o individuo recorre a memdria. A memoria € assim, uma representacdo

> Muitos autores costumam nomear esta fase como pés-modernismo, hipermodernidade, entre outros, no entanto,
ndo gostaria de levantar questdes conceituais acerca da modernidade. Compreendo este momento atual como
uma fase ou desdobramento da modernidade, como forma de marcar a época da qual se trata a pesquisa.



24

de si e também do todo, da coletividade. Neste sentido Candau (2012) diz que a memoria ndo
trata a ideia de duragdo, mas da qualidade e o poder de associar os fatos vivenciados e 0s
sentimentos ali relacionados. Assim, para o autor “a memoria longa ignora a cronologia

rigorosa da Histdria e suas datas precisas que balizam o fluxo do tempo” (2012, p. 87).

Na tentativa de marcar o0 tempo, criamos mecanismos para manter a lembranca do
passado. Uma destas formas de demarcacao do tempo pode ser exemplificada pelos &lbuns de
fotografia. A fotografia como detentora de um passado, ¢ a marca de um instante vivido, “(...)
o sujeito faz da fotografia o ‘suporte de uma narrativa possivel’ dele proprio ou de sua
familia” (2012, p. 90).° Philippe Dubois (2012, p. 79) ressalta a importancia deste objeto
como o lugar “(...) das poses congeladas, dos esteredtipos, dos clichés, dos codigos fora de
moda, além dos rituais de organizacdo cronoldgica e da inevitavel escansdo dos eventos

familiares (...)".

O tradicional &lbum de fotografia seria compreendido como uma espécie de
demarcacao dos ritos sociais e dos acontecimentos passados. A experiéncia social que a
fotografia proporcionou, desde o congelamento da pose, a revelacdo e a organizacdo da
mesma em albuns como objeto de representacdo do tempo, se transfigura no ciberespaco.
Dubois também elucida que ndo se trata apenas do tempo, como detentor apenas de um
passado, mas da fotografia ¢ “seu peso irredutivel de referéncia” e dos “tragos fisicos de
pessoas singulares” que torna o album de fotografia uma reliquia da lembranca, um objeto de
culto e também de “monumentos funebres” (DUBOIS, 2012, p. 79-81). Se a fotografia é a

morte simbolica do representado o album poderia ser seu timulo, seu lugar de descanso.

Com a digitalizacdo das imagens, a necessidade de revelar fotos foi diminuindo e com
a utilizacdo de blog e redes sociais no ciberespaco, muitas pessoas optaram pelos albuns de
fotografias virtuais. Nesta perspectiva o album virtual de fotografia define uma nova dinamica
social de visibilidade, cujo nascimento estd nos albuns tradicionais. A criagcdo dos albuns
virtuais ndo é uma ruptura com o passado, mas uma tentativa de continuidade. No entanto,
existe algo curioso sobre a utilizagdo destes albuns virtuais. Sua existéncia esta, muitas vezes,

condicionada a utilizacdo de uma rede social virtual, um blog ou similar, dependendo da

® “suporte de uma narrativa possivel” é uma citagio que Candau faz da obra de MUXEL, Anne. Individu et
mémoire familiale. Paris: Nathan, 1996, p. 176.
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procura dos usuarios. O Orkut’, rede social desativada no ano de 2015, enviou e-mail para
seus antigos usudrios avisando que todos os dados pessoais, incluindo fotos, iriam ser

apagados, assim que a rede deixasse de existir.

Dentro desta ldgica de tempo, o Orkut foi a representacédo virtual da “shoebox” de José
Van Dijck. Foi aquela caixa de sapatos na qual guardamos as fotografias esquecidas e quando
a reabrimos temos a oportunidade de recordar nossas historias. Contudo, o ciberespaco esta
condicionado a manutencdo, ao desenvolvimento tecnoldgico e aos desejos e interesses de
seus usudrios. Na tentativa de conseguir abrir a “tampa” da sua “caixa de sapatos”, o Orkut
ofereceu o download das fotos dos usuarios pelo site Google Takeout®. Em consequéncia das
fotos que ndo conseguiram ser resgatadas da “caixa de sapatos tecnologica”, podemos refletir
a construcdo da memoria através do arquivamento digital. O meio digital esta sujeito,
metaforicamente falando, a acdo do tempo, do mofo e dos incéndios como ocorria com 0S

arquivos de papel tdo quanto com a fotografia revelada.

Os albuns virtuais de fotografia, numa tentativa da demarcacdo do tempo, como uma
forma de narrativa visual, acentua a fluidez e, a0 mesmo tempo, a impermanéncia das
informagcbes no ciberespago. A impermanéncia do proprio tempo racionalizado no
ciberespaco define novos habitos sociais. O ato de fotografar dentro de uma visdo mais
tradicional estava condicionado a uma pratica doméstica, que demarcava os ritos sociais. E 0s
albuns de fotografia como parte destes ritos, representavam o momento do encontro familiar e
da convivéncia social. Abrir o album de fotografia e reaver as fotos seria uma forma de
integracdo social. Bourdieu argumentou que “the family album expresses the essence of social
memory” criando assim, uma logica de tempo na constru¢do da histéria daquele grupo de

individuos (BOURDIEU, 1990, p. 30).

O tradicional album de familia remonta uma percep¢do do tempo passado, dos ritos
sociais sacralizados pela fotografia, e como também atentou Bourdieu (1990, p. 31) por todos
0s objetos que se guardava com o intuito de identificar e representar aquele individuo em seu
grupo social. Os ritos sociais fotografados e salvaguardados pelos tradicionais albuns

determinava a propria pratica da fotografia daquela época. Exigia a reunido de todos, num

" “Criada pelo engenheiro de software turco Orkut Biiyiikkékten em janeiro de 2004, o Orkut redne boa parte da
experiéncia digital vivida por usuarios da internet brasileira entre 2004 e 2011”. Disponivel em
http://veja.abril.com.br/noticia/vida-digital/orkut-guarda-memoria-dos-brasileiros-nas-redes-sociais.

® Este produto do Google oferece um backup de todos os seus dados que estdo nos servicos associados desta
empresa, incluindo até a sua agenda do celular, desde 0 momento que vocé usa seu smartphone e é logado nos
produtos oferecidos pelo Google.
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momento oportuno, pois quando as cameras ainda exigiam o0 “rolo de filme”, havia um
namero limitado de poses a serem feitas. E para ver o resultado, a fotografia em si, era
necessario mais uma etapa, a revelacao e a selecdo das fotos julgadas como boas para serem
colocadas no album. O album tradicional seria a representacdo ndo apenas do tempo
cronoldgico em imagens, mas de todos os valores sociais de sua época. Enquanto os albuns
virtuais constroem outro valor do tempo no ciberespaco, nos remetendo também a

importancia da imagem de nossa época.

O album virtual ndo demanda um evento social, uma visita familiar ou de amigos em
sua casa, onde em algum momento um album de fotografia seria aberto e todos conversariam
sobre um evento passado. Fotografias digitais sdo acumuladas em pastas dentro de
computadores, cartdes de memoria e celulares. E com os recursos tecnoldgicos atuais, como
salvar na “nuvem” ou acessar os computadores por rede, ndo necessitam de um evento social
e pode ser acessada a distancia. Quando sdo inseridas no ciberespaco, sua visualizacdo pode
ser feita a qualquer momento, por qualquer pessoa que faca parte de um grupo de amigos,
como no Facebook. Quando ndo possui qualquer restricdo de visualizacdo, esta disponivel a
qualquer usuério no ciberespago. Os comentarios sdo escritos quando permitidos nas fotos ou
apagados quando indesejados. O encontro social é virtual e fragmentando, pois 0 tempo em
gue esta conversa acontece é determinado pela visualizacdo de cada usuario. Poderiamos
supor, neste sentido, que o tempo é uma construcao subjetiva, pois 0s usuarios podem recorrer
ao album virtual de acordo com seus interesses, desejos e escolhas que sdo construidas dentro

de um conjunto de valores.

Assim, a tecnologia tenta criar uma linha temporal cuja percepcdo é uma construcdo
subjetiva de seus usuarios. A exemplo disto, o Facebook tem oferecido aos seus usuarios
relembrar o passado através das fotografias que ja foram compartilhadas a pelo menos 1 ano
atrds. Como ilustra a imagem seguinte, o site oferece a visualizacdo também de todas as
lembrangas compartilhadas naquele dia. Uma vez aceito, a imagem € recolocada na “linha do
tempo” para que os amigos compartilhem também deste momento mais uma vez. Assim,
garante-se que os albuns de fotografia virtual possam ser revisitados e relembrados, tendo
sempre a “tampa” de sua “caixa de sapato” aberta, na esperanca que se defina uma

experiéncia visual compartilhada através de uma memdria coletiva.
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«f Curtir B Comentar #» Compartilhar

Ha 1 ano hoje

Nayhara Fraga

Figura 2: Facebook pessoal.

Esta atitude também ressalta a importdncia em que o Facebook estd dando a
rememoracdo como uma forma de ndo deixar que suas imagens caiam no esquecimento. E de
alguma maneira manter a circulacdo de informacgdes pelo sistema do site, como mais um
atrativo para seus navegadores. O tempo, neste sentido, é relembrado e demarcado por um
sistema virtual de relacdo social. O evento aconteceu no espaco fisicalista, mas sua
sacralizacdo foi efetivada pelo arquivamento fotografico e virtual do mesmo através do
compartilhamento no Facebook. Ainda que o tempo seja fluido ou fragmentado no
ciberespaco, o Facebook se encarrega de separar as fotos por ordem de postagem. Isso nédo
significa que a mesma tenha sido feita naquele dia ou instante. O usuério pode adicionar e
retirar uma foto e editar as informagdes sobre as mesmas, quando e onde foram feitas a

qualquer momento.

Mediante a estes critérios que reafirmo que as intersecdes entre memoria, tempo e
imagem sdo construidas de forma paradoxal. O &lbum virtual é uma demarcacdo do tempo,
mas ndo uma racionalizacdo do mesmo, pois a relacdo tempo e ciberespaco neste sentido seria
uma construgdo subjetiva dos individuos ao fotografar e compartilhar suas fotos. Existe,
também, uma ideia de poder sobre sua producdo de memdria e sobre a conducdo do tempo,
pois sdo 0s usuarios responsaveis pela manipulagdo espaco e tempo destas fotografias.

Podemos inclusive entender que a relacdo da circulacdo visual das fotografias pode ser um
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dispositivo que incide na vigilancia no ciberespaco. A questdo da visibilidade fotogréfica
afirmando que este espaco €, em certa medida, uma reformulacdo do panoptico a partir das

analises de Foucault®, questdo que ndo é objeto de nossa analise.

Os mecanismos de circulacdo imagético, oferecido pelo Facebook, torna singular a
experiéncia dos individuos no ciberespaco, tdo quanto a forma de vivenciar o tempo no
mesmo. A imagem fotografica € um meio de memdria, mas a forma de salvaguardar tanto
memoria quanto imagem, depende da forma como se vivencia a conjugagdo entre tempo e
espaco, fisico e virtual, individual e coletivo, somado ao uso que fazemos da tecnologia.
Gutiérrez (2008, p. 64) afirmou, por exemplo, que “(...) o resgate da lembrancga coletiva ndo
se realiza sobre vivéncias pessoais diretas (...) dos fatos, mas com base em narragdes orais ou

tecnicamente reproduzidas e repetidas, visuais e audiovisuais”.

Mediante a isto, a constru¢do da memoria se interlaca aos comentarios das fotografias
compartilhadas tdo quanto as imagens que circulam no ciberespago. Revisitar os albuns
virtuais ndo remete apenas as lembrancas individuais de um evento registrado
fotograficamente, mas significa reinterpretar os comentarios que agregam juizos de valor
éticos e estéticos em torno da imagem. Tanto quanto reviver o tempo e a ocasido em que a
imagem foi produzida, sem ignorar a forma como a imagem é reavaliada no presente. Como
acontece quando o Facebook oferece o compartilhamento de uma imagem passada, e que 0
usuario pode ndo desejar que seus amigos a tenham novamente na “linha do tempo” e
reconstruam suas lembrangas, atribuindo novos comentarios ¢ “curtidas” a imagem. AsSim,
atribuimos & memdria um novo significado toda vez que o meio que a representa sofre

modificacdes.

® FOUCAULT, Michel. Microfisica do Poder. Rio de Janeiro: Edicdes Graal, 1979, 172 Edicdo. e Vigiar e
punir: nascimento da prisdo. Petropolis: Vozes, 1987. Como também o livro: BRUNO, Fernanda;
KANASHIRO, Marta; FIRMINO, Rodrigo (orgs.). Vigilancia e visibilidade: espago, tecnologia e
identificacdo. Porto Alegre: Sulina, 2010.
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I1l. Tempo e memoria

Outras caracteristicas relacionadas ao tempo atribuem significados importantes na
relacdo entre memoria e o ato de fotografar de nossa época, de acordo com 0s espacos que
estas perambulam. No ciberespaco, como ja foi afirmado anteriormente, possui uma relacdo
subjetiva de vivenciar o tempo. Podemos pensar no tempo dentro de uma perspectiva
individual ou privado. Para Candau (2012), o tempo privado é o local onde figura a memoria
e onde no ““(...) século XVI, encontramos muitas vezes mengdes a informagdes biograficas™.
Para o autor, este tempo privado tem como embate o “tempo real” entendido como “acrénico”
dentro de uma “sociedade cron6faga”, que ndo viabiliza ao tempo “(...) suas caracteristicas

proprias que sdo a duragdo, o fluxo, a passagem” (CANDAU, 2012, p. 91-94).

Assim, o tempo individual, distinto para cada individuo que esta on-line, teria uma
relacdo com o tempo privado de Candau, pois quando as fotos sdo compartilhadas no
ciberespaco, estas sdo parte de um perfil individual das redes sociais. No entanto, este tempo
privado se tornou uma experiéncia coletiva, visto que estas redes sociais estabelecem novos
meios de se relacionar na modernidade. Redes sociais, como o Facebook precisam de
seguidores, de pessoas que partilham de uma possivel rede de amizades. Com isso, a memoria
ndo é construida exclusivamente de forma individual e nem meramente de escolhas estéticas
em prol de sua constituicdo visual, mas através das contribuicbes dos outros acerca da

imagem compartilhada.

O tempo real estabelece essa vivéncia efémera do mundo, sendo o local do descartéavel
e do aqui e agora, onde ““(...) o instante invade a consciéncia, submetida a um tempo uniforme,
indiferenciado, banalizado” (CANDAU, 2012, p. 93). O tempo real de Candau, que a
pesquisa propde, pode ser invadido pelo tempo fluido, anacrénico, manipulado e subjetivo —
logo paradoxal do ciberespago. Uma imagem compartilhada no ciberespaco ndo é a garantia
cronoldgica do evento do passado. Como ja ressaltamos anteriormente, 0s usuarios podem
manipular a relagdo espago-temporal das fotografias. Pois ndo ha uma forma de garantir a
cronologia, logo a duragdo e o fluxo também ndo sdo possiveis. E neste sentido que a
memoria possui um significado qualitativo, pois ela ndo ¢ uma demarcacdo temporal, mas

uma construcédo acerca do imaginario e da subjetividade dos individuos.

Esta concepcdo de Candau (2012) de tempo real também configura o ato de fotografar

de nossa época. Tao efémero e descartavel quanto a banalizacdo da forma como
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experiencializar o tempo da modernidade, a fotografia dos dispositivos tecnoldgicos remonta
ao conceito do instantaneo, compreendendo que segundo Candau (2012), “o tempo real” é o
“tempo do instante”. Fotografar hoje ¢ uma forma de “fatiar” este tempo que ja possui tantas
outras distracfes, como o bombardeamento de propagandas, as cenas aceleradas dos videos-
clipes e do cinema. Em meio a esta proliferacdo de informagdes a camera de fotografia digital
e o aparelho celular tentam registrar os instantes do cotidiano, ou configuram o cotidiano
como instantes onde tudo € passivel de ser fotografavel — as refeicdes, a sessdo de cinema, a
espera no aeroporto, o transito, em contrapartida dos momentos de celebragdo mais
tradicionais, como o0s ritos de passagens. Estes ndo deixaram de fotografados, mas sé&o

atravessados por novos rituais cotidianos.

Dentro desta ideia de que tudo é passivel de ser fotografavel e do incomodo que se
gerou com este ato de fotografar exacerbado, que alguns restaurantes e cafés do Brasil e no
exterior decidiram ndo oferecer mais o servico de Wi Fi gratis, alegando que os clientes
deixam sua comida esfriar, ndo interagem mais entre si ou ndo experiencializam mais 0s
locais onde estdo como deveriam. Estando sempre on-line, a forma de vivenciar a vida real é
caracterizada por novos rituais sociais que incluem: fazer o check-in nos lugares fisicos em
que se encontram, fotografar a si mesmos ou coletivamente e compartilhar no Facebook, na
espera de “curtidas” e “comentarios”. Alguns restaurantes, como o Abu Gosh, ofereceram
50% de desconto para os clientes que ndo usassem o aparelho celular. Em depoimento, o dono

alega que o celular vem atrapalhando nas relacdes reais,

(...) pois precisa enviar pelo Instagram ou Twitter a foto do seu prato, fazer o
check-in no Foursqure e postar no Facebook que estd em um encontro com
alguém. O vicio chega a tal ponto que alguns clientes ndo comem pois estdo
usando o telefone, a comida esfria e o restaurante tem que esquentar
novamente.'

Através de uma pratica fotografica compulsiva o tempo interno, particular ou privado
dos individuos fragmenta-se nas experiéncias e percepcles sensoriais da vida real. O real
passa a ser o descartdvel, pois a necessidade de se inserir no ciberespaco define as redes de
relacionamentos sociais de nossa época no ensejo de ser curtido, comentado e compartilhado.
Muitas das imagens publicadas on-line podem ser achadas na internet, no entanto, ndo é o

mesmo que dizer que “eu estive 14, fotografei e publiquei no meu perfil do Facebook”. A

10 Matéria completa: http://canaltech.com.br/noticia/mobile/Restaurante-oferece-desconto-de-50-para-quem-

desligar-o-celular/#ixzz3dz0x2zrD Ultima acesso em 31 de agosto de 2015.



http://canaltech.com.br/noticia/mobile/Restaurante-oferece-desconto-de-50-para-quem-desligar-o-celular/#ixzz3dz0x2zrD
http://canaltech.com.br/noticia/mobile/Restaurante-oferece-desconto-de-50-para-quem-desligar-o-celular/#ixzz3dz0x2zrD

31

exemplo disto, que Josimar Melo, cita algo ocorrido com Juan Mari Arzak, dono do
restaurante Arzak, sobre o excesso de cliques nos pratos: “(...) Podiam pedir a ele as fotos que
quisessem. Ele as daria, pois tinha todas digitalizadas. N&o adiantava, em varias mesas as
pessoas fotografavam. Inclusive na minha."'' Segue exemplos de imagens retiradas do

Facebook, exemplificando esta discussdo. As imagens sdo replicadas do Instagram no

Facebook.

Noite de =Fonauv com azamiga tudo.
Maga corida na laranja com caneda. Acompanhatda

x x Melhor an hey Dilga
de iogurte grego light e sorvete de flocos Mool amigs de hoje i

Curte Conentw

Curtie Comennar

dariht Carmerter

Figura 3: Facebook pessoal.

Mediante a estes exemplos, a forma como vivenciamos 0 tempo em nossa época, pode
ser perpassado pelo conceito de iconorreia e compulsdao memorial de Candau (2012). Segundo
a definicdo do autor, a iconorreia ocorre quando hd uma profusdo de imagens que pode levar
ao esgotamento da producdo da memoria, seu esquecimento, e causar uma crise identitaria.
Com isso, esta compulsdo memorial pode ser relacionada a necessidade dos individuos em, ao
fotografar compulsivamente, definirem as relagGes sociais e o papel da fotografia na
contemporaneidade. A relacdo entre fotografia, tempo e memaria, pode ser localizada dentro
de um espaco do imaginado, pois esta rede de significados e de apropriacfes simbolicas do

real compartilhadas por “lagos afetivos de amizades” se dilui num tempo que pode ser

1 |KEDA, Ana. Etiqueta digital: criticos apontam gafes de quem posta fotos de comida em restaurantes. Disponivel em:
http://tecnologia.uol.com.br/noticias/redacao/2013/04/11/etiqueta-digital-ao-tirar-fotos-de-comida-criticos-de-
gastronomia-apontam-pecados-mortais.htm#fotoNav=2. Ultimo acesso em 22 de julho de 2015.



http://tecnologia.uol.com.br/noticias/redacao/2013/04/11/etiqueta-digital-ao-tirar-fotos-de-comida-criticos-de-gastronomia-apontam-pecados-mortais.htm#fotoNav=2
http://tecnologia.uol.com.br/noticias/redacao/2013/04/11/etiqueta-digital-ao-tirar-fotos-de-comida-criticos-de-gastronomia-apontam-pecados-mortais.htm#fotoNav=2
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constantemente reinventando, pois como Candau (2012, p. 116) afirmou “(...) quando h&
muita imagem, h& muitos icones, e o individuo ndo pode mais aceder a ideia ou ao imaginario

veiculado pelo suporte imagético”.

A compulsdo memorial foi visto por Candau (2012) como a exacerbacdo do tempo, da
aceleracdo das experiéncias visuais, cuja funcdo os dispositivos fotograficos desempenham
sem grandes dificuldades. Além deste desejo por memoria definido como compulséo
memorial, estes rituais nos levam a pensar sobre a ideia de tempo instantaneo vinculado ao
conceito de “méaquina de esperar” desenvolvido por Mauricio Lissovsky (2003). A camera
fotografica e o proprio ato de fotografar era um objeto que remetia aos diversos processos de
espera, determinados para obter uma imagem. A imagem fotografica € o resultado de todo
este processo de espera ¢ o que vem a definir o conceito de “maquina de esperar” do autor.

Lissovsky diz que para Proust a “(...) fotografia era o derradeiro timulo da memoria”
(2003, p. 3). Era o arquivamento da pose e de fato, ndo podemos negar este papel da
fotografia, ainda que mediante ao estagio que a mesma hoje se encontra. Contudo, o
ciberespago deu a possibilidade de tornar a fotografia um “ser vivo”, desapegada do seu papel
de uma memdria imutavel, condicionada ao tempo e a histéria. Em meio a relacGes
espaco/temporais que se transmutam diante da oferta de percepcfes sensoriais cada vez mais
instigantes, a fotografia viu-se adaptada aos novos desejos dos consumidores. Ela ndo é mais
apenas uma “maquina de esperar”, ¢ também a diminui¢do da espera, como um duplo entre
espera e consumacao imediata do tempo ao se projetar tdo rapido na internet e perambular tdo
facil em redes sociais como o Facebook.

Logo, o que esperar de uma época em que os dispositivos fotograficos tendem a
superar 0 tempo da espera? Onde a projecdo do futuro se da no imediatismo do resultado da
imagem e da sua projecdo no mundo? Neste sentido que Benjamin parece traduzir melhor este
conceito de espera, e por isso 0 mesmo foi citado por Lissovsky, pois para Benjamin o
instantdneo ¢ o “(...) ‘tempo de agora’, que funda a descontinuidade na historia”
(LISSOVSKY, 2003, p. 3). Compreendo que esta construcdo da historia nas redes sociais €
uma narrativa mediada por imagens, que podemos pensar que na era da internet algo
interessante acontece a imagem fotogréafica. Ela parece fugir deste retardamento como forma
de sobreviver a ideia de passado. Esta sempre se reinventado através da apropriagdo subjetiva
dos individuos. E representa a fugacidade da vida contemporanea em meio as novidades
tecnoldgicas e ao desejo de construir sua prépria histéria através de imagens, como uma

narrativa visual.
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Mediante a isto podemos compreender a relacdo entre o instante e o ato de fotografar
da nossa época, dos dispositivos tecnolégicos, onde a relacdo tempo e espaco € cada vez
menor. No ciberespaco se projeta identidades que representam seu imaginario através do
algoritmo da imagem de cunho fotogréafico. As fronteiras entre o real, o imaginario e o virtual
é epidérmica. Os celulares possuem camera que permitem capturar uma cena clicando em
qualquer lugar da tela, e ainda permitem cliques simultaneos e/ou automaticos de acordo com
a rapidez necessaria para o uso de cada usuario. O album virtual de fotografia permite inserir
imagens em qualquer momento desejado e manipular as informacbes da mesma, da hora e
local em que estdo acontecendo. Parece que a imagem de hoje ndo repousa, COmo acontece
quando a encontramos nos albuns de fotografia tradicional ou naquele velho porta-retrato
empoeirado.

O intervalo hoje é uma escolha dos usuarios. Eles podem optar pelo click instantaneo e
automatico, e compartilhar de imediato a imagem nas redes sociais. A exacerbacdo imagética,
resultado desta compulsdo memorial e da iconorreia, que nos colocamos a pensar sobre a
reflexdo através da espera e das qualidades que esta impregna a imagem, pois como nos diz
Lissovsky (2003, p. 7) “(...) é somente ali, na espera, que o tempo pode vir a refugiar-se
enquanto se esvai da imagem”. O tempo acelerado da modernidade alcanga um ritmo e
estimulos sensoriais que nos faz questionar a nossa capacidade de acompanha-lo. A fotografia
ja ndo € mais uma pose congelada quando o usuéario é capaz de transforma-la em sequéncias

animadas através de aplicativos ou manipula-la de diversas outras formas.

O conceito de instantaneo se reinventou através dos dispositivos fotograficos. Ao citar
a Polaroid Sotang (2004, p. 16) afirma que “o fotografo compulsivo (...) tira instantdneos
como suvenires da vida cotidiana”. Assim, o dispositivo fotografico aliado as redes sociais no
ciberespaco faz do espaco fisico e seus personagens suvenires da vida cotidiana que se
reinventam em espaco e tempo. A imagem fotogréafica se torna uma opcao de narrativa visual,
cuja veracidade e verdade histérica ndo estdo em questdo. O individuo se recria e se define
atraveés do imaginario social que o mesmo constroi. E instauram-se também novos modelos de

atencdo necessarios para vivéncia neste mundo moderno e em nossa época.

Segundo Crary (2013) a visdo deixa de ser objetiva, perfeita e racional com a
modernidade devido a uma analise fisioldgica da viséo e da relagdo com as experiéncias dos
sujeitos aos estimulos externos do proprio “funcionamento de nosso aparelho sensorial”. A

atengdo ¢ assim importante para a analise da subjetividade e “um modo impreciso de designar
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a capacidade” dos individuos em absorver e selecionar as informacdes e os estimulos
exteriores. O autor ressaltou em seu texto que a necessidade de atencdo foi ao longo das
épocas, uma medida disciplinar, uma quantificacdo do sujeito ou foi relacionada a capacidade
bioldgica e as praticas memorialisticas. No contexto de mudanca do modelo capitalista de
consumo € que o autor ressalta que a atengdo também gera um modelo de distracdo necessario
ao funcionamento da experiéncia (CRARY, 2013, p. 34; 39 e 53)

Evidenciamos que dentro desta esfera da distracdo apresentada por Crary que o olhar
perceptivo dos individuos de nossa época é capaz de produzir diversos cliques simultaneos, na
tentativa de captar as experiéncias de sua vivéncia cotidiana. Este processo de modernizacao
dos individuos é um processo lento, que desde seu inicio, proporcionou aos mesmos se
adaptarem as novidades de cada época — da industrializagdo a “(...) uma fase pos-industrial e
por outra baseada na comunicacdo e na informacdo” (CRARY, p. 54). A desatengéo seria,
assim, um modelo inerente a producdo de imagens através dos dispositivos fotograficos de
nossa época. Estes se reorganizam de acordo com a sua capacidade de mobilidade e
circulacdo, onde os principais personagens sdo os individuos. O significado dos contelidos
imagéticos, sua escolha estética se localizam pela afirmacdo das identidades dentro de seus

contextos socioculturais.

Nossas “configuragdes tecnologicas”, segundo Crary (2013, p. 103) viabilizaram a
forma como nos organizamos socialmente e, principalmente, de como ‘“habitamos a
temporalidade”. A desatencdo ¢ parte deste modelo, onde confundimos nossas rotinas de
“trabalho e lazer”, nos colocando sempre a mercé dos imperativos de consumo, quando tudo é
quantificavel e vendido como experiéncia necessaria. A producdo de memoria esta vinculada
a este jogo entre tecnologia e a producdo das experiéncias dos individuos modernos. Entre o
limite da defasagem e do excesso de icones. Pairando entre o espaco fisicalista e o
ciberespaco. Sendo extraida do tempo individual e coletivo destas subjetividades que contam
suas histdrias através de imagens, de tudo aquilo que foi considerado fotografavel e que se
reinventou em imaginario, sendo compartilhadas em redes sociais no ciberespago. A atengdo é
assim tdo necessaria quanto a desatencao, pois é na fugacidade das mesmas, que 0S proximos
capitulos se dedicam a compreender as redes imaginarias que compdem as identidades e que

levam a uma memodria e fotografia ficcionais.
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CAPITULO 2:

PRATICAS DE MEMORIA NO CIBERESPACO

I. Memodria e representacao

A forma como se produz as imagens e se compartilham as mesmas, nas redes sociais
do ciberespaco, como o Facebook, traduzem um meio especifico de se expressar. Apesar
destas imagens ndo serem vinculadas a um conceito proprio do campo artistico, estas sdo
envoltas dentro de uma logica de preocupacdo estética, da forma como querem ser vistos nos
espacos de socialidade, sejam estes virtuais ou reais. Consequentemente, influenciam na
forma como se produz uma memdria mediada pelo aparato tecnoldgico fotografico, ou
dispositivos fotogréficos, visto que a cdmera analégica ou digital, ndo é o Unico meio de se
produzir imagens de cunho fotogréafico. Esta memoria seria produzida numa logica de
consumo, de producdo e apropriacdo simbdlica, onde a imagem fotografica pode ser
compreendida como um produto cultural. Assim, podemos pensar nestes objetos imagéticos
como mediadores da memadria, onde os sujeitos buscam uma afirmacdo de suas identidades,
como elaborou Dijck (2007, p. 21):

Mediated memory objects and acts are crucial sites for negotiating the
relationship between self and culture at large, between what counts as
private and what as public, and how individuality relates to collectivity. As
stilled moments in the present, mediated memories reflect and construct
intersections between past and future — remembering and projecting lived
experience."

Podemos a partir deste pressuposto, analisar 0s conteddos imagéticos,
especificamente, 0 que se projeta como imagem no ciberespaco. A imagem fotogréafica
compreendida como um objeto mediador da memdria se localiza dentro da tecnologia, e esta
ultima oferece aos usuarios formas de producdo que melhor os representa. A manipulacao

permitida pelos aplicativos e programas de edicdo ampliam o imaginario social e todo um

12 Tradugdo livre do autor: Objetos mediadores de meméria e atos sdo locais cruciais para negociar a relaco
entre si e a cultura em geral, entre 0 que conta como privado e que, como publico e, como a individualidade se
relaciona com a coletividade. Como momentos estaticos no presente, sdo como memdrias mediadas que refletem
e constroem intersecOes entre o passado e o futuro - lembrando e projetando a experiéncia vivida.
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sistema de valores. A priori, poderiamos dizer que muitas das escolhas estéticas sdo feitas
individualmente, contudo, todos estes recursos tecnoldgicos estdo interligados a esta rede de
relacBes do ciberespaco. O Facebook promove esta possibilidade de troca de informacGes e o
préprio sistema de comunicacdo como um todo — as imagens publicitarias que circulam pela
cidade e pelos canais de televisdo, etc — contribuem para os individuos ter acesso a tudo que
h& de novo e mais moderno. Tdo quanto as escolhas estéticas compartilhadas pelos amigos

contribuem para influenciar nos ditos da moda no ciberespaco.

Assim, poderiamos dizer que existe uma dinamica na producdo desta memoria através
de uma imagem que € parte de uma economia responsavel por uma distincdo destas
identidades sociais ¢ de tudo que elas produzem, “curtem” e compartilham. Neste sentido,
consumidores e produtores assumem o mesmo papel nesta troca de bens simbélicos*®. Sdo os
produtores, divulgadores e consumidores daquilo que eles mesmos produzem. Como
poderiamos compreender este processo de escolhas, do selfie ao filtro, do recorte e selecdo
das imagens? E de que modo isto agrega caracteristicas a memoria? Segundo Bourdieu (2011)
a distingdo do gosto acontece mediante as necessidades culturais, como produto da educacéo,
onde as praticas culturais se justificam de acordo com o nivel de instrucédo e a origem social,

para defini-lo.

De modo geral, pensar nesta estrutura de forma fixa para o ciberespago soa quase que
contraditério, porque até certo ponto as estruturas sociais tradicionais, a divisdo entre classes,
género e instrucdo, sdo papeis que os individuos podem burlar na internet, assumindo outras
identidades como, por exemplo, com os perfis ficticios. No entanto, € possivel dizer que o
ciberespacgo é produtor de seu préprio codigo social, mas sem se afastar dos cédigos sociais
produzidos a priori, fora do espago virtual. Bourdieu (2011) definiu uma barreira clara entre o
popular e o erudito, onde a base seria a educacéo recebida pelos individuos como um meio de
decifrar, por exemplo, os codigos estéticos da arte. Nao é possivel afirmar que toda imagem
produzida pelos dispositivos fotograficos estd desprendida de um juizo estético.
Tecnicamente, sdo elaboradas a partir de dispositivos comuns, sem um rigor profissional.
Contudo, estes dispositivos mesclam a estética erudita da arte, com opcdo de transformar as
imagens em aspiragdes do impressionismo, do cubismo, da pop art, entre outros, como figura

a imagem a seqguir.

3 E possivel fazer uma releitura da teoria de Bourdieu, ainda que o autor estivesse tratando em muitos casos,
especificamente das classes francesas, no livro “A distingdo critica social do julgamento” (2011).
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A escolha destes modos de produzir imagem enfatiza que publicamos através dos
dispositivos digitais aquilo que é validado pelos cddigos e normas sociais vigentes no
ciberespaco. E isto ndo significa prejudicar a cultura legitima de onde provem estas aspiracdes
estéeticas. Segundo Bourdieu (2011) o consumo cultural ndo implica na cultura legitima, pois
esta procura transgredir os valores estéticos. Quando a estética é integrada ao universo do
consumo, existe uma separacdo entre estética erudita definida pelo “gosto da reflexdo” pela
qualidade dos sentidos, das aquisi¢des e dos simbolos de exceléncia moral em busca da “(...)
sublimacao que define o homem verdadeiramente humano”. Em contrapartida, a estética
popular, procura o “gosto dos sentidos”, o “prazer facil”, pela quantidade de aquisi¢cdes que

contribui para a “legitima¢ao das diferengas sociais” (BOURDIEU, 2011, p. 14).

O ciberespaco seria o local onde a estética popular e erudita podem se transgredir e se
camuflar, na reproducdo dos cddigos estéticos que tentam servir como parametro de gosto. O
acesso a um telefone moderno ndo é exclusivo de uma classe social de poder aquisitivo maior.
O capitalismo produz meios de consumo que podem ser acessados por todos. Por isso, ndo
delimitamos o objeto de estudo desta pesquisa por diferencas de classes sociais, mas sim,
naquilo que elas se assemelham. O acesso aos dispositivos fotograficos, entre outros

aparelhos tecnoldgicos, séo os responsaveis por esta dinamica imagetica que media o projeto.
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E talvez pelo uso e escolhas estéticas destes individuos, 0s quais procuram nao apenas se
distinguir, mas procuram se afirmar socialmente naquilo que, fora do ciberespaco, tente os
nivelar pelos papeis e classe sociais que ocupam, pelo grau de instrucéo e acesso a educacao,

pelas regras alimentares que seguem ou uso das vestimentas, etc.

De qualquer maneira a fotografia se tornou um acesso democratico as aspiracdes
estéticas e producdo do gosto, ainda que na popularizacdo da mesma, os fotdgrafos tenham se
separados entre amadores e profissionais, como ja foi ressaltado anteriormente. Nesta
convergéncia entre erudito e popular, arte e banalidade, que a fotografia amadora também
procurou seguir muitos temas de representacdo da pintura. No entanto, procurou dentro das
mesmas tematicas, definir suas particularidades e ascensdo na busca da sua relevancia e
pertencimento social. A fotografia de paisagem, as cenas do cotidiano, os retratos de familia e
0 retrato, este dltimo, vém transcendendo o papel da fotografia contemporanea no

ciberespago.

E necessério recorrer a historia da arte da pintura, para compreender o “conceito de
retrato”, 0 qual foi reelaborado e disseminando pelas redes sociais. A tematica de retrato tem
seu ponto de partida, muito antes da concepcao do aparato da camera fotogréafica. A pintura de
retrato constituiu a representacdo dos individuos de sua época através do olhar do artista, que
procurou expressar 0s simbolos de distin¢do social dentro de uma perspectiva funcional ou
utilitaria do retrato. Alberto Cipiniuk (2003, p. 17) ressaltou a constituicdo da pintura de
retrato como um género, de cariter doméstico ou privado compartilhado pela “(...) vida
publica, da sociedade enquanto coletividade”, onde os individuos contam a sua historia, com

uma preocupagao em fazer uma “ordenacao simbdlica do pessoal, do social e do nacional”.

Desta forma, havia uma preocupacdo deste género em guardar, simbolicamente e
materialmente, a memoria individual através da pintura. Com o advento da fotografia, pode-se
refletir o papel da pintura de retrato como um lugar de memdria, na verdade, repensar a
producdo da imagem da nossa época que deixa as pinceladas de tinta, para representar o
mundo através da quimica e o olhar mediado pela objetiva de cameras e de aparelhos
celulares. Cipiniuk (2003) situou a pintura e a fotografia de retrato no Brasil como um lugar
de “autoimagem” da elite brasileira, em espagos especificos de representacdo. No entanto, o
lugar que a fotografia contemporéanea alcangou, superou a divisdo cléssica de espagos reais,

publico ou privado, principalmente, quando se localiza esta producao de imagem “(...) dentro
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de uma ldgica de consumo imagético extremamente ampliado que incide no modo estético de
nos apresentarmos” (SILVA, 2012, p. 113).

Esta logica de consumo pode ser evidenciada no uso de diversos aparatos que
facilitam o ato fotografico. As cameras dos celulares melhoraram sua qualidade técnica, para
um alcance estético mais satisfatorio, com mais megapixels e com cameras frontais, onde o
usuario pode se olhar, numa espécie de espelho que reflete e captura o real. Este recurso
facilita as fotos de selfies, palavra de origem inglesa que se popularizou como uma forma de
retratar a si mesmo e também retratar um grupo. As redes sociais tornaram-se este lugar de
“autoimagem”, de representacdo de si e, possivel até dizer, de reafirmacdo identitaria
idealizada pela forma como os usuarios gostariam de ser visto, fazendo escolhas estéticas em

torno da sua propria representacao.

O interessante de se pensar sobre selfies, entre os diversos temas que poderiam servir
como apresentacdo de si, é a necessidade inerente de se apresentar através da imagem, como
forma de representacdo da identidade. O autor Luciano de Sampaio Soares no artigo “Do
Autorretrato ao Selfie: um breve histérico da fotografia de si mesmo”, ao citar Goffman e
Siibak, defende a ideia de identidades performaticas que representam a si mesmo, ndo apenas
pelo recurso da cAmera, mas por outras imagens que o0 usuario pode ter acesso, onde 0 mesmo
ndo ¢ o autor e “(...) as quais o usudrio se identifica, por normas e convengdes sociais sobre o
papel que acredita ser esperado de si” (SOARES, 2014, p. 187). A imagem fotografica & uma
forma de distin¢do social capaz de produzir os cédigos estéticos que definem néo sé o papel

social, como também os codigos morais que representam os individuos.

Dentro deste contexto, temos como exemplo, as chamadas virtuais para participacao
de protestos, onde os individuos demonstram sua posi¢do politica e pessoal na simples troca
de foto de perfil no Facebook. Como argumentou Castells (2013, p. 12) o ciberespaco
possibilita a “(...) difusdo rapida, viral, de imagens e ideias”. Constitui-s& COmMo um novo
espaco ampliado de discusséo e reafirmacdo identitaria, pois quando mudam suas fotos de
perfil, de acordo com algum ideal propagado naquele momento, se reafirmam como um ser
cidaddo que tem direito a se expressar. Significa que dentro daquela rede de afetividades
composta por amigos irdo se identificar ou ndo com 0s mesmos, de acordo com a posi¢do
estética, mudanca de foto, imagem compartilhada no momento. Quando os Estados Unidos da
América garantiu por lei em 2015, o casamento homoafetivo em todos os seus Estados, viu-se

na internet, principalmente no Facebook, uma chamada publica para mudanca estética da foto
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do perfil, que passaria a ser composta por um filtro colorido, as cores do arco-iris, que

representa 0 movimento gay mundialmente.

Com o exemplo das imagens abaixo, podemos refletir sobre a afirmagéo de Castells
(2013, p. 48) de que os “(...) telefones celulares e redes sociais da internet desempenharam
papel importante no que se refere a difundir imagens e mensagens que mobilizaram pessoas,
oferecendo plataformas de discussdo (...)”. O ciberespaco ampliou também uma rede de
discussdo em defesa da jornalista Maria Jalia Coutinho, que na propria rede, sofreu
comentarios preconceituosos. Imediatamente, foi compartilhada a imagem da jornalista com a
hastag “#somostodosmaju”. A imagem em nossa época ¢ um meio de representacdo, de uma
narrativa visual, que nos fala de nossas escolhas estéticas e, principalmente, em muitos casos,
representa uma escolha estética acompanhada de valores e codigos sociais que nos definem
como pessoas. Assim, podem “viralizar” conceitos estéticos de beleza, como também de

opinido publica associada a imagem de pessoas e de empresas.
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Figura 5: Facebook pessoal

Outro exemplo interessante acerca da agregacao de valores éticos, estéticos e politicos
a imagem, foi a do ditador sirio Bashar al-Assad, que criou no ano de 2013 uma conta no
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Instagram™. Mas do que uma simples insercdo da imagem do ditador na sociedade do
espetaculo, na constituicdo do markenting da sua politica, suas fotos provocaram reacdes
adversas no publico que acessava o seu perfil “syrianpresidency”. Dentro de uma perspectiva
das relagdes entre memoria e politica, podemos refletir o que aponta Silva (2012, p. 118)
sobre a “(...) supervalorizagdo, a superexposicdo e a super visualizacdo de mensagens
imagéticas”, com a dificuldade de reorganizarmos as mensagens dessas imagens, que no caso
do ditador sirio esta evidentemente ligada ao poder da imagem na cultura visual e como
politicas de governos tem feito uso das redes sociais como uma difusora de ideologias, onde a
representacdo imagética esta atrelada a um sistema “(...) arbitrario, indeterminado e

estreitamente ligado a relagdes de poder” (SILVA, 2013, p. 91).

Mediante a estes exemplos, podemos dizer que o ato de fotografar, compartilhar e
manipular imagens, estd ao alcance de qualquer grupo social, sem distin¢do de classes no
ciberespaco. Basta que o individuo tenha 0 minimo acesso a um equipamento e nao precisa
vislumbrar dominio técnico do mesmo. A imagem fotogréafica tornou-se um produto cultural,
um objeto que media as relagdes com a memdria. Memoria esta que se apresenta fragmentada
como flashes da vida cotidiana, possibilitando a reinvencdo do cotidiano em objetos
mediadores da memoria individual, dentro de uma noc¢do sociocultural de legitimacédo
simbolica e imagética na coletividade. Estes objetos extrapolam sua nocdo tradicional
vinculada a imagem do homo faber, e estabelecem novas relagcdes entre a producdo da
imagem fotogréfica e a memdria, que vai alem do campo artistico, na forma como o0s
individuos comuns se apropriaram dos meios de produgdo. Assim, os “objetos mediadores de
memoria”, estabelecendo fronteiras cada vez menos rigidas, transcenderiam suas
peculiaridades fisicas conectando as experiéncias individuais a coletividade do universo das

redes de socialidade do ciberespago.

A disseminacdo do dispositivo fotografico transcendeu sua insercdo dentro de um
campo fenomenoldgico da arte e se aproximou dos individuos, criando novas possibilidades
de usos e experiéncias da cultura visual como pratica mnemodnica. O ato de fotografar
extravasou o0 conceito de pintura e fotografia de retrato, dando lugar a uma narrativa de si
através de imagens compartilhadas quase que instantaneamente em redes sociais.
Estabeleceram que na concep¢do de uma “autoimagem”, se afirmam como identidades,

difundem seus codigos e estabelecem uma fronteira muito ténue das classes sociais no

1% http://Instagram.com/syrianpresidency Gltimo acesso em 24 de abril de 2014.
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ciberespaco. A problematica trazida pelo desenvolvimento tecnolégico ndo esta apenas nos
usos de seus dispositivos, mas na percepcao e recepgdo que as identidades fazem daquilo que
estes meios produzem. Talvez valha refletir que os individuos estdo desenvolvendo novas
formas de percepcdo do mundo, na tentativa de acompanhar toda a informacéo e o turbilhdo

de imagens compartilhadas em suas redes virtuais de socialidade.

Assim, os individuos que fazem uso dos aparatos tecnoldgicos transformam as
relacfes de como a memoria seria produzida, como também se inscrevem como responsaveis
por uma nova Visdo da identidade social, da ética, dos valores morais e dos héabitos na
contemporaneidade. A fotografia como uma via de transmissdo da memoria transformou-se
em objeto mediador da cultura, quando ela deixou de ser apenas uma imagem revelada de um
dado histdrico, cotidiano ou familiar. Esta visdo era compartilhada pelos suportes tradicionais
de informac&o, como os jornais e as revistas em papel e os albuns de fotografia dos eventos
gue marcavam o cotidiano. Na contemporaneidade o ato de fotografar transformou-se em uma
ritualizacdo compulsiva de registro, de cada momento que constitui a vida dos individuos,
desde os momentos de lazer e de prazer, dos momentos de trabalho, como dos hébitos

alimentares.

Il. Memoria e imaginario

A pratica facilitada de fotografar, através de varios meios tecnoldgicos como cameras
de celulares, tablets e maquinas portateis, ndo sé aumentou o numero de fotografos amadores,
mas também o numero de imagens produzidas por estes dispositivos. Por si sO, eles
possibilitam a imagem fotografica se tornar um meio de memdria compartilhada de forma
instantanea, que tentam apreender os instantes da vida cotidiana, como também tem a
possibilidade de modificar o real, através dos filtros e programas dos aplicativos de celulares
ou que acompanham a prépria camera, em busca da satisfacdo visual dos seus usuarios. Neste
sentido, as imagens digitais “(...) [parecem apresentar] melhor as pessoas, se comparada as
imagens delas proprias em carne e osso” (SILVA, 2012, p. 113). A manipulagdo imagética
ndo se encontra apenas no seu campo tecnoldgico, mas na satisfacdo visual e na eloquéncia

identitaria que esta revoga.

Pensando nos papeis que 0s sujeitos procuram representar, podemos vincular a

fotografia dentro deste campo do simulacro e da construcdo de uma realidade que associada a
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virtualidade do ciberespaco definem novas pessoas e lugares de representacdo. Acerca disto,
que Dijck (2007, p. 100) discursou sobre os retoques e manipulagdes que se faz nas imagens.
A fotografia oferece um meio de registrar e de ter acesso a uma ‘“visible reminders of
historical appearances”. Mesmo sendo popularmente creditada como verdade, a fotografia
captura a aparéncia das coisas. Uma imagem ¢é algo que ja ocorreu e que foi revelado em
papel fotoquimico. Entretanto, a imagem digital poderia ser algo que permanece em constante

transito de mudanca.

E evidente que a manipulacio de uma imagem fotografica sempre foi uma
possibilidade oferecida pela sua tecnicidade, contudo, os meios digitais trazem uma abertura
maior ao campo do imaginario. As ferramentas que possibilitam esta mudanca significativa
estdo nos dispositivos tecnologicos. O que Dijck (2007) alerta é que a forma como
“retocamos” e manipulamos imagens, produzem efeitos considerdveis na maneira como
produzimos nossas memarias, da nossa memdaria biografica. Ao citar Barthes, o autor elucida
gue o processo de producdo de uma imagem através da fotografia analgica, compunha-se de
diversos processos, tais como “o instante da captura”, “o momento da evalua¢do do objeto” e
depois “no resultado da imagem”, a partir das escolhas do fotografo, cujas decisdes ja

concretizam uma interferéncia sobre a idealizacdo imagética.

Neste sentido, a representacdo feita sobre um objeto sempre esta envolta nas
perspectivas subjetivas dagueles que a almejam. Foi assim com a pintura, na fotografia
analdgica e agora na fotografia digital. No momento do click buscamos a melhor imagem que
corresponde com aquilo que acreditamos ser “o nosso melhor” expresso pelas objetivas da
camera, no melhor angulo, luz ou pose. Com as fotografias digitais os individuos passam
também ser responsaveis por estas escolhas, pois nao seria mais exclusividade do dominio
técnico da fotografia profissional. A utilizacdo facilitada dos recursos tecnoldgicos ¢ uma
caracteristica de nossa epoca. Descartamos ou permanecemos cCom uma imagem ou para que
ela se torne uma imagem desejavel, manipulamos a mesma. Sdo diversas categorias de
elementos oferecidos nos aplicativos de celulares, desde molduras a elementos completamente
ficcionais, como “carinhas” que expressam sentimentos ou inser¢ao de textos, os quais

complementam o conteddo expresso na foto, como exemplifica as imagens a seguir.
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Figura 6: Instagram e Facebook pessoal

A escolha por estes recursos demonstram que o ato de fotografar de nossa época,
define uma imagem como meio de memdria envolta nesta esfera ficcional, de uma fotografia
imaginaria. Quando compartilhada nas redes sociais do ciberespaco, demonstram um desejo
em dividir esta experiéncia visual com os outros, transformada em uma memoria ficcional.
N&o entendemos como ficgdo algo relacionado a falta de veracidade com o real, mas a uma
imagem que agrega o carater imaginario na reafirmacdo destas identidades e nos papeis

sociais que procuram ser transcendidos no ciberespaco.

Manipular seria, assim, uma tentativa de garantir que estamos sendo compreendidos
através de nossos ideais imagéticos que transformam constantemente a forma como a
memoria é concebida e compreendida. Uma imagem idealizada seria a transformacdo de uma
memoria que cumpriria 0 mesmo proposito. Os individuos demonstraram a preocupacdo em
produzir memorias ideais e que correspondem aos seus ideais de representacdo. Assim,
afirmou Dijck (2007, p. 119) que “memory, like photographs and bodies, can now be made
picture perfect; memory and photography change in conjunction, adapting to contemporary

expectations and prevailing norms”.

Outra perspectiva contribui também para o carater ficcional da fotografia e na
producdo desta qualidade de memoria. Trata-se de uma manipulagdo onde adicionamos ou

retiramos elementos que compdem a cena. Nestas operacdes transformamos de forma direta a
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perspectiva do real e da veracidade destas historias representadas em imagem. Por outro,
aproximamos das qualidades subjetivas da imagem e dinamizamos a producdo de seu
imaginario como memdria, onde 0 que importa ndao seria como aquela imagem era, mas o0 que
ela passou a ser depois das escolhas estética feita sobre a mesma. Desapegada de seu carater
de verdade e de realismo que Fontcuberta (2012, p. 62 e 63) argumentou que este tipo de
imagem poderia ser considerada como “pos-fotograficas”, por serem produzidas a partir de

uma “reticula de pixels” em constante estado de mutagao.

A este exemplo, isto permitiu ao autor tirar uma foto com as “Spice Girls” sem que ele
nunca pudesse ter as conhecido, dentro de uma cabine de fotografia instantanea
(FONTCUBERTA, 2012, p. 61). Esta imagem constréi uma memdria ficcional que passa a
ser creditada como verdade. Neste sentido, a fotografia também se desprende de seu
compromisso como uma memoria que demarca o tempo e as histdrias acerca da mesma como
verdade. Como afirmou Fontcuberta sua “(...) suposta foto instantanea com as Spice Girls ja
ndo autentica 0 mundo, mas recria uma ficcdo; uma ficcdo que o espectador despreparado
tomara como auténtica” (2012, p. 65). E desta maneira, que as memdrias compartilhadas no
ciberespaco passam a produzir um sentido. Uma vez que j& ndo guardo minhas fotos nos
tradicionais albuns de fotografia ou caixas de sapatos que s6 nos temos acesso, Como citamos

em paginas anteriores, e as torno publica, tdo quanto a mercé da apropriacdo dos outros.

Em redes sociais como o Facebook, uma forma de autenticar essas memorias
ficcionais se da pelas “curtidas” e pela reprodugdo deste tipo de manipulagdo, considerando,
principalmente, que muitas destas ritualizagbes podem se tornar virais na internet. Uma vez
gue vemos que muitos dos amigos desta rede de relacionamentos estdo optando por este tipo
de representacao, € natural que outros passam a reproduzi-la. Mais uma vez, também se define
0s cAdigos sociais e estéticos do ciberespaco. As fronteiras limitrofes entre ficcdo e realidade
ndo é importante, mas sim como a quase auséncia destes limites garantem a memdria
qualidades que representam as identidades de nossa época. Isto pode ser exemplificado nas
imagens a seguir. Onde adicionamos nas imagens digitais, elementos dos quais sabemos

serem puro fruto da ficcéo.
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Figura 7: Facebook pessoal

Percebemos que a imagem é elaborada de uma maneira que possa sofrer a
interferéncia de outro elemento. Ndo é uma simples colagem de elementos, mas ha uma
preocupacdo na elaboracdo da pose para que a imagem pareca 0 mais natural possivel, ainda
gue o elemento adicionado seja um personagem ficcional. Assim, quando manipulamos uma
imagem em prol da maneira como aspiramos ser, reconstruimos a histéria de n6s mesmos e,
consequentemente, nossa memdria (DIJCK, 2007, p. 104), mesmo que esta memoria seja

ficcional, a mesma reafirma a qualidade subjetiva na producdo imagética de nossa época.

E interessante ressaltar que chegamos num estagio interessante desta qualidade
ficcional ndo s6 de memorias, mas das préprias identidades que circulam no ciberespaco. Para
tal, temos o caso interessante de animais que passam a habitar uma identidade humanizada.
Possuem um perfil no Facebook e trocam conversas com outras pessoas. Fazem “selfies” ¢
contam suas rotinas através destas narrativas visuais. Como exemplo, temos a Estopinha, uma
cadela que possui cerca de 2,1 milhGes de pessoas em sua pagina no Facebook. Todos os
“posts” e fotografias sdo publicados em primeira pessoa, como se a Estopinha fosse um
animal capaz de se comunicar como uma pessoa. Ela inclusive define em seu perfil suas
caracteristicas psicologicas como “blogueira, bagunceira e assistente do papis Alexandre

Rossi”, como demonstra a imagem:
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Figura 8: Facebook

Nesta situacdo temos visdo geral desta perspectiva da fotografia mediadora de uma
memoria e da afirmacdo do ciberespago como um campus de producdo imaginaria. A
Estopinha ndo é apenas fruto da imaginacdo das pessoas, ela é parte das rotinas das mesmas,
acompanhada pela “linha do tempo” toda vez que o animal em questdo, publica suas fotos.
Esta personagem € capaz, inclusive, de demandar questbes aos seus seguidores e estes, a
respondem sem nenhuma preocupagéo de saber que ndo se trata de um animal, mas de outra
pessoa que através de suas escolhas, seleciona as fotos, responde aos comentarios e mantem
uma interagdo constante com os internautas. O mesmo pode ser notado com a pagina “Cansei
de ser gato”, a qual possui menos seguidores que a Estopinha, mas que da mesma forma se
auto representa através de imagens fotograficas, adicionada a uma narracdo escrita a foto,

como mostram as imagens seguintes.
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Figura 9: Facebook

Percebemos aqui, ndo apenas uma manipulacdo, mas uma apropriacdo simbdlica dos
papeis sociais emergindo no espaco imaginado, de uma construcdo subjetiva de identidades
que transgridem o conceito de realidade e veracidade de como se da as relagGes sociais. Logo,
ndo se trata apenas de imagens, mas de como os individuos a produzem e delas fazem uso.
Articulam nesta relacdo a producdo de memdrias mediadas, pois estdo completamente imersas
neste jogo entre cultura e tecnologia. Como ja havia argumentado Goffman (1985) os
individuos fazem uso de uma mascara, como se atuassem numa peca de teatro, representando
personagens de acordo com as situacGes do dia a dia. Para uma representacdao aceitavel, é
preciso que todos os elementos da cena estejam dispostos corretamente, incluindo o cenério
da cena. Logo, podemos compreender o ciberespagco como este palco, o cenario onde
encontramos esta apropriacdo simbolica de papeis sociais mediados por esta concepcao

ficcional.

Esta criacdo de uma realidade ficcional no ciberespaco, que se converge em memorias
de ficcdo, ampliam a possibilidade de expansdo do “eu”. As rotinas do mundo fisico sdo
atravessadas por novas rotinas no ciberespaco. E para se adequar a essas mudancas, talvez,
seja necessaria essa transmutacgéo das identidades ou coexisténcia de mdaltiplas identidades. A
experiéncia proporcionada pelo ciberespaco requer um individuo apto a vivenciar as
experiéncias que dele emergem. Wertheim (2001, p. 182) afirmou que no ciberespago “(...)

podemos nos reinventar radicalmente (...) e criar ‘identidades paralelas’. A autora ainda
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argumenta que isso ndo significa uma fragmentacdo destas identidades, pois o “eu” que vive
uma “cibervida” é dominado por este “eu” que vive no mundo fisico. A configuracdo de uma
identidade ficcional esté atrelada a um corpo fisico, capaz de se expandir e produzir novos

significados sobre si.

Ao acompanhar as narrativas visuais de supostos animais humanizados no
ciberespaco, os individuos sociais demonstram afei¢cdo, tdo quanto reafirmam esta abertura
que o ciberespaco oferece de producdo do imaginario social. E neste sentido, ndo podemos
deixar de evidenciar o papel importante da imagem em nossa época. E de como através dela
percebemos e compreendemos 0 mundo a nossa volta, pois a imagem se afirmou ndo s6 nos
meios midiaticos da comunicacdo, mas esta presente em todas as esferas da vida cotidiana. A
identidade, a memodria e o espaco imaginario e ficcional do ciberespago transformam o
préprio conceito de representacdo. Jameson (2007, p. 141), por exemplo, defendeu a ideia de
que uma representagdo ilusoria poderia “alterar a defini¢ao da realidade da memoria”, pois o
real ndo estaria sendo visto como ele é, mas apenas percebido como tal. Interpretar este
percurso da memoria através de uma analise perceptiva do mundo € uma forma de blogueio

do “retrato mental”, o qual Jameson entende como memoria.

Dentro deste paradigma pés-moderno que Jameson (2007, p. 143) discursou a
elaboracdo da memaoria como um sistema em crise, pois 0 mundo pds-moderno vive dentro de
um simulacro atravessado pela percepcao, logo, “(...) € a propria memoria que se tornou o
repositério de imagens e de simulacros, de tal forma que a imagem das coisas efetivamente
insere agora a reificacdo e o estereotipo entre o sujeito e a realidade, ou do proprio passado”.
A representacdo através de imagens tornou-se um meio de memoria, de uma memoria que
constitui o simulacro do proprio individuo. Os individuos na contemporaneidade conseguem
ascender a ideia de possuir diversas identidades, pois sdo capazes de assumir estes diversos
papeis que atuam nas redes sociais do ciberespaco. Ainda que para Jameson o simulacro seja

aquilo que o individuo apenas consiga perceber e ndo constituir a si mesmo.

Talvez, seja nesta volatilidade do ciberespaco, neste espaco fluido de informacdo que a
prépria memdria possa ser reelaborada. Se creditamos a fotografia um meio enganoso de
representacdo, onde a manipulag¢éo seja um processo comum e inerente a mesma, este também
€ um processo necessario, para a producdo de uma memoria que esta constantemente em
disputa. O digital &€ um mecanismo permissivo de ficcdo e imaginario. Assim, a fotografia

digital, ou a imagem “p6s-fotografica”, abre caminho para uma realidade prdpria que defini a
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forma como habitamos o ciberespaco. No proximo capitulo, versamos sobre este imaginario
carregado de experiéncias e narrativas visuais, passivel de modificacdo e idealizagdo, onde na
transposicdo deste espaco real (fisicalista) para o espaco virtual (ciberespaco), também

podemos tracar uma nova geografia da cidade.
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CAPITULO 3

CIDADES IMAGINARIAS COMO MEIO DE MEMORIA

I. Entre os espacos de producao de memdria

Antes de iniciar nossas arguicfes sobre como a fotografia € um meio de tracar uma
nova geografia virtual é preciso compreender as concepcdes espaciais ao longo da historia. A
mentalidade de cada época definiu a forma como ocupar e vivenciar o espaco, como também,
transpor este espaco a partir de suas aspiragcdes socioculturais. Segundo Wertheim (2001), o
homem da idade média representou o espaco fisico sem preocupacOes realisticas, sendo
assim, ndo se adequava as regras de propor¢do e simetria, pois esta visdo estava ligada a uma
representacdo simbolica do mundo. Na transicdo do periodo Medieval para o Renascimento, a
autora elucidou como Giotto, artista precursor da perspectiva, j& demonstrava em suas

pinturas, a preocupacao em representar o espaco fisico de forma realistica.

Assim, 0 espaco da perspectiva é o espaco ilusério do virtual e, nele, esta implicito a
presenca do espectador. Para a autora existem varios niveis de ocupacao espacial, como o
espaco celeste, o qual abrange o mundo espiritual, cosmologico e dos corpos celestes de
acordo com o desenvolvimento tedrico dentro de um contexto histérico de cada época, que
permitiram uma dualidade entre religido e a ciéncia de Galileu, Copérnico, Kepler, Newton e
Descartes. No espaco relativistico se discutiu a ideia de “génese cosmica” (WERTHEIM,
2001, p. 118) em contraposi¢cdo com a cria¢do divina, onde através do desenvolvimento da
tecnologia do telescdpio, expandiu-se ainda mais o conhecimento do homem sobre 0 mundo
além do espaco que o circunda, como as diversas teorias desenvolvidas por nomes

importantes como Einstein e todo o universo do imaginario da literatura ficcional.

Com o hiperespaco se estudou a possibilidade de uma quarta dimenséo associada a
Einstein, mas que ja havia sido estudada anteriormente no século XIX, com a geometria néo-
euclidiana e mais uma vez com a literatura ficcional de “A maquina do tempo” (H. G. Wells),
que ao mesmo tempo contribuiu com as teorias cientificas. Além disso, a arte também
socializou destas teorias, com o cubismo entre outros movimentos artisticos da época. Neste
contexto a autora cita Kasimir Malevich e o seu “Quadro Negro” ¢ Marcel Duchamp em sua

producdo inicial com “A noiva despida pelos seus celibatarios, mesmo (O grande vidro)”.
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Entre outras teorias que a autora sustenta acerca da compreensdo do espaco fisico e sua
transmutagdo para o ciberespaco, local que define “sua propria logica e geografia”, como
também “um novo dominio para a imaginagao”. (WERTHEIM, 2001, p. 140; 142; 145; 146;
169 e 170).

A partir desta experiéncia de transposicdo do espaco fisico para um espaco ilusério
feito pela pintura, pela fotografia e, atualmente pelo ciberespaco, através do desenvolvimento
tecnoldgico, possibilitou um terreno fértil de representacdo do imaginario sécio e cultural. A
forma como habitamos o espaco fisico do inicio da Modernidade, onde a fotografia capturava
0 movimento acelerado e o crescimento urbano da cidade, perpetuou pela arte nos
movimentos artisticos em inimeros “ismos”, enquanto também se deleitava na figura do
flanéur de Baudelaire, como um observador atento as mudancas das experiéncias perceptivas
urbanas. No entanto, parece que a dimenséo fisica do espaco da cidade, ja ndo é capaz mais de

nos ser oferecido como Unico lugar habitavel.

Na contemporaneidade vivenciamos o tempo e 0 espaco através do ciberespaco,
intimamente relacionado também com a forma como se configura uma nova apropriacao e uso
dos objetos tecnoldgicos. A internet possibilitou aos individuos navegar por uma geografia
virtual, que ndo é feita apenas de algoritmos, mas de um imaginario simbolico, de anseios e
representacdo identitaria e imagético. O clique em links que abrem diversas janelas para o
mundo denomina uma nova forma de experiéncia e viabiliza outra forma de nos situarmos no
mundo, para la das fronteiras do espaco fisico, através dessa experiéncia tecnologizada e de
apropriacdo imaginaria do espaco real. Posso habitar fisicamente no Brasil, em alguma cidade
e, enquanto trabalho, navego pelas ruas de Paris, consulto o clima em tempo real, visualizo
fotos postadas nas redes sociais ou em outras plataformas, ao mesmo tempo, que posso
conversar via mensagem de texto com o colega de trabalho que esta sentado a algumas mesas
de mim. A tecnologia proporciona a cada dia uma experiéncia cada vez mais imediata, mais
acelerada de comunicacdo que vem definindo a forma como estabelecemos nossas relagoes

sociais.

Da mesma forma, a imagem produzida a partir dos dispositivos fotograficos seria hoje
parte desta experiéncia imediata com o0 mundo e com o outro, onde a concepcao de habitar um
espaco fisico seria apenas o lugar da “largada inicial”, de uma corrida contra o proprio tempo
como unidade de medida que varia de acordo como cada pessoa o internaliza. Reafirmamos

os diversos lugares que ocupamos, nossa capacidade de expandir nosso “eu”, quando a
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imagem conserva um meio de representacao fisica e, logo, é feita sua insercao no ciberespaco.
Estas imagens demarcam virtualmente uma narrativa visual dos lugares dos quais ja habitei,
contando as histérias vivenciadas nos mesmos. Uma imagem compartilhada na linha do
tempo do Facebook, geralmente, vem acompanhada de outras informacfes que ajudam a
localizar estd imagem espacialmente. Assim, existem diversos aplicativos como o Waze,
Google Maps, Clima Tempo, e ainda o recurso de check in do Facebook, que auxiliam o
usuario a se situar no espaco fisico, ao mesmo tempo, que a insere no ciberespaco. Além
disso, muitos destas plataformas aliadas a redes sociais como o Facebook possibilitam a
manipulacdo da imagem, com o uso de filtros que modificam a imagem do espaco fisico,
reafirmando a despreocupacéo da fotografia em ser uma representacao realistica.

A manipulacdo da imagem viabiliza a produgdo de um simulacro subjetivo. No
Instagram, como ilustram as imagens a seguir, 0s usuarios podem escolher os filtros que
melhor representa o instante fotografado. Depois, decidir com quais redes sociais quer
compartilhar e os amigos, e para melhorar as informacdes sobre a foto, adicionar a localizacédo
da mesma. A memoria apreendida sobre os eventos fotografados sdo construidos a partir de
uma localizacdo geogréfica e temporal dos usuarios, onde o tempo individual e privado
significa o compartilhamento coletivo nas redes sociais, gerando uma nova medida de tempo
que se refaz a cada “curtida” ou comentario. O instante seria definido ndo apenas pelo tempo
real, mas a cada vez que a foto é visualizada. A réplica da foto, em outras redes sociais como
0 Facebook, garante o prolongamento da memoria, que ela faga parte da rotina do outro, de
tudo que o outro seja capaz de apreender visualmente, diante do turbilhdo de imagens que séo

constantemente compartilhadas nas redes.
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Figura 10: Instagram pessoal
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O mapa de fotos do Instagram segue a mesma ldgica do check in do Facebook. Ao
abrir o perfil de um usuério, temos uma rota tracada por imagem, localizando dia, quantidades
de fotos tiradas e as pessoas que fizeram parte daquele momento. Ampliando o mapa, as fotos
sdo distribuidas pela localizacdo marcada. Desta forma, as memorias visuais mediadas pela
foto sdo organizadas geograficamente, como numa concepg¢do de mapa modernizado, onde
cartografa-se a vivéncia do espaco fisico dialogando com uma nova concepcao de espaco
virtual. Define-se uma interacdo entre os individuos, que podem acessar as memorias quando

visitam o perfil do outro.

Ressaltamos também que o nimero de pessoas que compdem um perfil de uma rede
social, ndo condiz com a rede de relacionamento real, de pessoas que no dia a dia, trocam
experiéncias, em termos de contato fisico, com os outros. Logo, podemos refletir mais uma
vez o carater doméstico dos antigos albuns de fotografia, em contraposicdo com estas fotos
que estdo disponiveis ao acesso, sempre que desejadas ou que despertarem o interesse do
outro. Esta memdria interativa seria construida a partir da inser¢do do individuo no
ciberespaco e, consequentemente aceitando seus termos de permanéncia. Contudo, ainda que
ndo se marque no mapa os lugares onde as fotos foram tiradas, o compartilhamento na linha
do tempo ja consegue induzir a uma ideia geral e a construir um mapa mental, a partir da

leitura da imagem.
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Figura 11: Instagram
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A interatividade também seria medida pela forma como alteramos os contetdos desta
imagem. A forma como cada usuério dialoga com o outro, contribuindo com informacdes, e
modificando a forma como esta memdria é construida. A relagdo entre maquina e homem
perfilam uma forma de interatividade social através dos meios digitais. Segundo Lemos
(2013, p. 113) “a tecnologia digital possibilita ao usuario interagir, ndo mais apenas com o
objeto (...), mas com a informacdo, isto ¢, com o contedo”. Assim, os contetidos destas
memorias sdo imagens cuja razdo de existir se concretizam através de uma interatividade
coletiva possibilitada pelo ciberespago como o lugar “(...) de criagdo de um mundo paralelo,
de uma memoria coletiva, do imaginario, dos mitos e simbolos (...)” que alcangamos quando
manipulamos, interagimos e compartilhamos estes contetdos e imagens (LEMOS, 2013, p.
129).

As imagens dos internautas também servem para a producdo de um mapa interativo,
visual e que funciona como um mapa personalizado. Como este pode ser manipulado, as
imagens que formam sua trajetoria podem ser descartadas ou editadas. Permitem-nos também
adentrar nestes espacos imagéticos e reformular nossas memarias acerca dos mesmos. Uma
imagem digital pode ser construida sem um referente real e ser compartilhada no ciberespaco
como se realmente a pessoa estivesse naquele lugar. Quando manipulamos o espaco e tempo
virtuais, manipulamos a memdria e a forma como as pessoas interagem com as mesmas.
Situacdo interessante acontece quando uma imagem é recompartilhada no Facebook.
Acostumadas a receberem de forma quase que instantanea, as fotos dos lugares e experiéncias
que as pessoas estdo vivenciando, as imagens ganham novas “curtidas” e comentarios que
mostram esta dualidade entre o espaco fisico e o ciberespaco. A imagem abaixo ilustra esta
situagdo quando “R” sugere uma visita a “E”, acreditando que o mesmo ainda estivesse

naquele momento no mesmo lugar do contetdo da postagem da foto.

R nao deixel de visitar 05 campes e o parque de tlipas
Keukenhof eh Incrivell Pra ir pega um Onibus no Aeroporto.... Aproveital En
indo demais!
= e (7‘
E Eu ndo ful, mas, qdo voltar, iréi com cernteza (&
R Aaaah! Achel que ainda estivesse |1a
]

E Naooo, postel pq deu saudade (2

Figura 12: Facebook
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Neste sentido, podemos perceber a importancia do check in nas imagens, como uma
forma de organizacdo espacial do préprio ciberespaco. O check in é um recurso que pode ser
associado a uma narrativa escrita ou narrativa visual (imagem) que representa o lugar ali
demarcado. Este recurso associado as imagens produzidas pelos usuarios no ciberespaco
produz uma nova geografia, que poderiamos chamar de geografia imaginéria das cidades. De
fato, o check in é mais um recurso que agregado a imagem compartilhada nas redes sociais na
internet situam os internautas, ou tentam contextualizar fisicamente o0 momento capturado
pelo dispositivo fotografico. E possivel tracar através das localizagbes compartilhadas no
Facebook um mapa imaginario, concebido através dos valores e escolhas dos usuérios. E
como sdo concebidos de forma subjetivas, estas imagens ndo sdao fixadas em um Unico
parametro de representacdo. Elas estdo aptas a receber e reconstruir seus significados
coletivamente. Ao acessar um perfil do Facebook conseguimos seguir um roteiro virtual,

através dos “locais” como exemplifica a imagem abaixo.
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Figura 13: Facebook

Por outro lado, isto ndo garante que o check in e todas as informagdes de uma imagem

ndo podem ser completamente ficticios no ciberespagco. A vulnerabilidade deste espaco é
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exemplificada também pelo caso da holandesa que forjou uma viagem para o sul da Africa.
Manipulando imagens disponiveis na internet e com imagens feitas dentro da sua casa, a
suposta turista conseguiu enganar a familia e os amigos, que acreditavam que ela realmente
estava viajando. Numa entrevista via e-mail e publicada na internet pelo Washington Post
Zilla van den Born afirma que seu objetivo era alertar as pessoas sobre a veracidade das
publicacdes no ciberespago, porque quando manipulamos as imagens também manipulamos a
forma como estabelecemos nossas relagdes sociais com 0s amigos e com 0S Mmeios

midiaticos.®

Detectamos com isso, que as pessoas parecem permanecer muito mais tempo on-line e
diante das cameras dos smartphones, sendo capazes de habitar o espaco fisico e 0 espaco
virtual numa relacdo muatua de trocas de experiéncias. A fotografia neste sentido, exerce esta
importante funcdo de apreender atraves da imagem estas experiéncias entrelacadas neste
desejo de se auto representar e se projetar no ciberespaco, fazendo o maximo de uso do que a
tecnologia tem para oferecer. Ao acessar 0s mapas visuais, como meio de memdrias de
viagens, aniversarios e momentos de lazer, acessamos o0 mundo imaginéario, que perfaz uma
nova geografia no ciberespaco. Como afirmou em sua entrevista Zilla van den Born, nos
deparamos com estes “picture-perfect moments”, mas temos a necessidade de colocar em
nossas fotos filtros e compartilhar as mesmas nas redes sociais e “together we create some

sort of ideal world online which reality can no longer meet”.*®

Somando ao exemplo anterior, o artista brasileiro Bruno Ribeiro, com seu projeto

“Real Life Instagram™*’

, também apresenta de forma interessante, esta projecdo da vida
mediada pela tecnologia . Bruno Ribeiro espalhou filtros do Instagram com o codinome de
Nitchows, em pontos turisticos ou fotograficos das cidades, simulando a vida virtual das redes
sociais nos espacos publicos reais. Através do exemplo dado por este projeto, percebemos a
necessidade de reconstruir virtualmente, manipulando as imagens, dos espacos reais e
transformando lugares, imagens e pessoas em simulacros idealizados que formam esta
cartografia do ciberespago em um local abarrotado de informagdes, invadido por esta

compulsdo de imagens que parecem sé existir, uma vez que sdo compartilhadas na internet.

15 Entrevista na integra disponivel em: http://www.washingtonpost.com/news/the-intersect/wp/2014/09/12/what-
is-reality-a-ga-with-the-artist-who-used-social-media-and-photoshop-to-fake-an-epic-trip-even-her-parents-fell-
for/ Gltimo acesso em 29 de julho de 2015.

1% |bidem op. cit. 15 Tradugdo livre do autor: “juntos nos criamos diversas idealizagdes de mundo na internet, as
quais nao podemos encontrar na realidade”.

7 http://reallifelnstagram.com/ Gltimo acesso em 24 de abril de 2014.



http://www.washingtonpost.com/news/the-intersect/wp/2014/09/12/what-is-reality-a-qa-with-the-artist-who-used-social-media-and-photoshop-to-fake-an-epic-trip-even-her-parents-fell-for/
http://www.washingtonpost.com/news/the-intersect/wp/2014/09/12/what-is-reality-a-qa-with-the-artist-who-used-social-media-and-photoshop-to-fake-an-epic-trip-even-her-parents-fell-for/
http://www.washingtonpost.com/news/the-intersect/wp/2014/09/12/what-is-reality-a-qa-with-the-artist-who-used-social-media-and-photoshop-to-fake-an-epic-trip-even-her-parents-fell-for/
http://reallifeinstagram.com/
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Quando as pessoas ndo fotografam seus rituais cotidianos e publicam no Facebook, parece
estabelecer uma enorme lacuna nestas redes de socialidade do ciberespago, como se s6
pudéssemos ter certeza da existéncia real do outro, uma vez que este torne sua vida uma
“janela” aberta ao clique, dividindo suas memdrias virtualmente em imagens que o

representam.

Esta nova geografia virtual do ciberespacgo traz preposicdes interessantes ao dialogar
com o conceito de “Realidade Aumentada” de André Lemos (2013), cuja defini¢do se da na
interagdo de humanos e “ndo-humanos” (dispositivos tecnoldgicos de localizagdo)
responsaveis pela interacdo entre o virtual e o real, definindo experiéncias, tempo e espaco
como narrativas. Proponho neste contexto da teoria de André Lemos, que estas narrativas
mediadas tecnologicamente sdo narrativas subjetivadas, pois 0s usuérios podem inserir
informacgdes que advem de seus aparelhos celulares, como fotos somadas a narrativas escritas
e as compartilhar nas redes sociais no ciberespaco. Neste sentido que esta geografia
imaginaria do ciberespago constitui “uma combinacdo de elementos virtuais a ambientes

reais” (LEMOS, 2013, p. 87).

A realidade aumentada seria, assim, outra mediadora da memdria, pela sua capacidade
narrativa de contar histérias que caracterizam estas imagens como uma representacdo
imagindria das cidades. O que venho afirmar aqui, seria que grande parte destas “midias
locativas” identificada por Lemos como “redes GPS, Wi-Fi, 3G, telefones, tablets, laptops”,
garantem a circulacdo das imagens produzidas em nossa época. André Lemos, dedica seu
artigo a uma dimensao técnica destes dispositivos, como as simulagdes indoor e outdoor, mas
esclarece as acBes humanas como importante protagonista desta construcdo da narrativa
através destes dispositivos que permitem a projecao desta Realidade Aumentada no ambiente
interativo da internet. Ao citar Latoor (2005), André Lemos (2013, p. 91) nos fala sobre “a
narrativa como produto da associagdo em uma rede de atores (...) onde sujeitos, lugares, dados

e dispositivos sdo actantes produzindo acdo sobre outros no espaco € no tempo”.

Buscamos, assim, exemplificar as preposi¢des entre o conceito de “realidade
aumentada” de Lemos com o nosso de geografia imaginaria no ciberespaco, com as imagens
gue se seguem abaixo, sendo a primeira do Google Now. O item j& vem, geralmente, instalado
de fabrica no aparelho celular. E com outros produtos do Google, é capaz de sincronizar as
informacdes entres 0os mesmos, o celular e o computador. As outras duas imagens sdo do

aplicativo do site Clima Tempo. Através do mesmo, vocé pode acessar imagens do clima de
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diversos lugares através de fotografias tiradas pelos celulares dos usuérios, com o intuito de se
ter acesso a informacdo em tempo real. A ideia de instantaneidade pode ter se tornado o
principal produto ofertado pela tecnologia atual. Ndo se trata mais de simples consumidores,
pois “o usudrio ¢ também produtor e distribuidor (¢ ndo apenas consumidor) nessa atual
‘remediagdo’ cultural” (LEMOS, 2013, p. 10). A unificagdo do espaco real e virtual
significaria também a manutengdo do dominio da imagem, atrelada a muitos discursos
politicos e midiaticos, da televisdo, da publicidade ao consumo de produtos. Contudo, a
experiéncia com a cidade tornou-se muito mais atrativa no ciberespaco, que vende ao usuario
um dominio sobre seus alicerces. Na internet a cidade se torna interativa e € um espaco de
construcdo coletiva, onde todos podem modificar sua aparéncia, emitir suas opinides,
descarta-la ou torna-la apropriada a um modelo visual desejavel, de acordo com os valores

estéticos disseminados por estas identidades.
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Figura 14: Fonte: Google Now e Clima Tempo.

Esta cartografia visual define, por assim dizer, a vivéncia virtual e 0 uso que 0s
individuos fazem da fotografia, tdo quanto a forma como habitam o ciberespaco. Esta jungédo
de “cultura contemporanea” e “tecnologias digitais” garantem a fotografia uma nova producéo
de significados. Podemos supor que a fotografia seria ressignificada neste espaco de
transitoriedade de informagdes, de pessoas e de tempo. Assim, agrega novos valores a
fotografia como um objeto imagético virtual dentro do imaginario social. A imagem de cunho

2

fotografico seria compreendida como uma representacdo desta extensdo do “eu”, das
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maltiplas identidades que navegam pela internet e as quais precisam criar um modelo
idealizado que condiz com a forma como se faz uso deste espaco. Tdo quanto a forma como
habitamos o ciberespaco esta relacionada com a forma que eu habito o espaco fisico. A
cartografia das vivéncias so é possivel, porque os individuos s@o personagens reais do mundo

fisico.

I1. Ordenacéo espacial da memoria

O ciberespaco se tornou este lugar que ao expandir a nossa possibilidade de ocupacéo
espacial, também criou um novo espaco de circulagdo e producdo de memoria. Ao
produzirmos imagens que representam lugares de memdrias, onde constituimos nossas
historias e narrativas individuais, ampliamos seu campo de producdo de significados quando
as inserimos num espaco permanente de circulacdo e producédo de informacdo. Esta memoria
€ uma imagem que simula os espacos reais de convivéncia, como também contribui para a
construcdo de um banco de dados virtual dentro de uma dimenséo global de construcéo da
memoria. Uma vez disponivel on line estes objetos virtuais de meméria perdem sua qualidade

autoral e adentram o campo da apropriacdo pela coletividade.

O espaco fisico da cidade € assim transfigurado no espaco virtual em uma imagem
subjetivada pelos usuarios das tecnologias digitais. E possivel, assim, revisitar lugares com as
informacdes disponibilizadas por usuérios de qualquer lugar do globo. Esta forma de
“colecionismo” de imagens no ciberespago esta, sobre certa perspectiva, fazendo também uma
colecdo de lugares, onde as imagens servem como meio de memdria, como lugares de
memoria virtuais. A necessidade por lugares de memorias esta na constru¢do de monumentos,
cemitérios, como espacos de recordacdo e celebracdo. Sobre estes lugares, Paolo Rossi afirma
que “o mundo em que vivemos hia muito tempo estd cheio de lugares nos quais estdo

presentes imagens que tem a func¢ao de trazer alguma coisa @ memoria” (ROSSI, 2010, p. 23).

No ciberespaco, através das imagens que sdo compartilhadas nas redes sociais, entre
outras plataformas on line, disponibiliza ao usuario uma forma diferenciada de adentrar aos
lugares, pois ndo precisa comparecer fisicamente nos mesmos, mas podemos clicar nas fotos
ou visita-los pelo Google Maps, e ter uma nova forma de experiéncia com os lugares. Diante

disso, a trajetdria imagética que criamos acerca dos lugares que realmente visitamos, muitas
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vezes pode ser mesclada com a experiéncia virtual de navegacdo na internet. Estas
plataformas e aplicativos facilitam o deslocamento das pessoas, pois sdo formadas a partir de
dados de imagens captadas do mundo fisico, e sua reproducédo pela internet faz parecer que o
ciberespago ¢ um constante “déja vu”, a medida que muitas vezes um ponto turistico €
marcado com o recurso do check in do Facebook e as mesmas poses séo capturadas e
compartilhadas e replicadas entre outras plataformas de rede sociais no ciberespaco.

A sociedade desta nova etapa da modernidade que vivenciamos vislumbra no
ciberespaco, a possibilidade de extensdo das experiéncias adquiridas tradicionalmente nos
espacos fisicos. Assim, os tradicionais lugares de memdria, os patrimdnios culturais que
representam as narrativas histéricas ou que guardam os documentos da histdria, sao
digitalizados como um grande banco de dados pelas suas instituicdes legitimadoras. Vera
Dodebei (2011, p. 4 e 6) afirmou diante deste “jogo entre o concreto e o virtual” que “a
passagem acelerada do patriménio cultural para o territério do ciberespaco, com a criacao de
museus virtuais, das bibliotecas digitais e dos documentos eletronicos (de arquivo) implicou a
mudanca das midias tradicionais para midias digitais”. Com isso, abriu-se a possibilidade de

manipular e se apropriar dos dados e reconstruir o significado de memoria.

Nem sempre estes bancos de dados sdo atualizados, como 0 que ocorre com as
imagens do Google Maps, ilustrada logo em seguida, que ainda mostra o Elevado da
Perimetral da Praca XV de Novembro no centro do Rio de Janeiro. O acesso ao Google foi
feito em 24 de agosto de 2015 e as imagens do acervo digital do Google é de fevereiro de
2012. Entre o0 ano de 2014 e 2015 a Praga XV de novembro sofreu alteragdes bruscas, com a
derrubada do Elevado. Neste exemplo podemos visualizar a forma como podemos reconstruir
o significado de memoria de acordo com a experiéncia vivida de cada individuo naquele
lugar. A imagem disponibilizada pelo Google € uma memoria virtual, em termos literais, pois
sO existe nos bancos de dados de imagens. Ao mesmo tempo, ainda podemos fazer um
passeio virtual pela mesma, produzindo uma memoria que ndo corresponde ao espaco fisico
real, e que tem o papel de lembranga, de rememoracdo, para aqueles que conheciam como era

o lugar anterior as obras.
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Figura 15: Imagem do Google Maps através do recurso do Street View em 24 de agosto de 2015

E importante ressaltar que esta visitacdo aos lugares de forma virtual é provisoria, uma
vez que a qualquer instante o Google Maps pode atualizar seu banco de dados e a experiéncia
visual do Elevado da Perimetral se atrelara as imagens pessoais e ao proprio acervo de
imagens do ciberespaco. Neste sentido, a fotografia tem este papel de servir como acervo
visual dos lugares que deixam de existir, estando cada vez mais acessivel, a medida que as

pessoas compartilham suas imagens pelo ciberespaco.

Esta extensa producdo de imagens que sdo publicadas nas redes sociais transformou o
ciberespaco como um lugar possivel de memdria, uma alternativa compativel com as novas
configuracdes de relacionamento em rede. A imagem de cunho fotografico afirmou seu papel
na producdo do imaginario social, cuja possibilidade de manipulacdo seria o caminho das
gualidades inerentes ao conceito de memoria neste modelo espacial. As imagens e narrativas
que circulam no ciberespaco garantem a projecao deste “museu da pessoa”, como um lugar
onde as memodrias individuais podem ser alteradas de forma coletiva, sem a preocupacéo de
reclamar sua autoria, pois “o coletivo parece ser 0 atributo principal que faz do ciberespaco
um grande centro virtual da memoria do mundo” (DODEBEI, 2008, p. 8).
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Traduzimos a ideia de que essa cidade imaginaria compartilhada em imagens nas redes
sociais do ciberespagco estd apta a modificacdo e pode ser moldada de acordo com o
imaginario social vigente. O ciberespaco seria uma “shoebox collection” de Dijck ou o
“museu da pessoa” de Dodebei, como um “(...) banco de memodria visivel, disponivel no
campo da cultura visual”, como também afirmou, Silva, (2011, p. 229). Um local de
arquivamento de histdria, de memoria, de narrativas visuais e escritas, onde colecionamos
objetos virtuais, passiveis de serem modificados, reinterpretados, lembrados ou esquecidos.
Acompanhamos virtualmente as rotinas que sdo publicadas e internalizamos as experiéncias
dos outros de lugares dos quais ndo estdvamos presente ou que talvez, nunca visitaremos.
Assim, nossas memorias sao compartilhadas como produtos que vendem a experiéncia como

forma de nos fazer sentir melhor no mundo.

As memorias estdo dispostas e acessiveis em banco de dados, nos albuns virtuais, na
linha do tempo dos perfis abertos do Facebook ou em uma rede restrita de amizades. Podem
ser apropriadas e garantir que a producdo de memoria esteja sempre em processo, hunca
acabada ou imortalizada numa Unica rede de significados. S&80 memorias que consumimos
como imagens que representam os desejos e idealizacOes alheias e que passam a fazer parte
do nosso repertdrio pessoal imagético. A troca de imagem cada vez mais facilitada pelos
recursos tecnoldgicos tenta garantir a sobrevivéncia da memoria. Em muitos casos, as
imagens sdo salvas automaticamente do aparelho celular para as plataformas on line. Servigos
oferecidos do Google, como ilustra a imagem abaixo, sdo capazes de organizar nossas
histérias automaticamente, para facilitar a rememoracdo. E que interessantemente, se
misturam as fotos compartilhadas em outras plataformas de interacdo, como do aplicativo
Whatsapp, onde muitas imagens recebidas fazem parte do backup do smartphone, logo séo

salvas imagens que nem sempre dizem respeito as histdrias pessoais.
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Percebemos que diferente da materialidade do papel que se decompde e se perde com

o tempo, o ciberespago organiza nossas memorias em “cole¢des” de imagens, capazes de nos

localizar geograficamente, distribuindo momentos que podem ser editados e compartilhados

nas redes sociais do ciberespaco como uma histéria narrada em imagens. A ideia de uma

“memoria pura” resgatada por Dodebei (2011) ao citar Bergson que atribui a necessidade de

atualizarmos uma lembranca para que a mesma esteja de acordo com nossas percepgdes do

presente, é interessante para a analise destas plataformas on line onde podemos resgatar estas

colecdes de imagens e edita-las sempre que necessario. Como afirmou Dodebei, sobre

memoria e patriménio, “(...) no mundo digital (...) a informagdo esta dada, devidamente

armazenada, esperando uma atualizagdo que promova sua recuperacao” (DODEBEI, 2011, p.

46). A imagem abaixo, do Google Fotos, exemplifica a afirmacédo anterior.
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A ideia de “colecdo” ofertada pelo Google Fotos nos remete a ideia de que fazemos
nas redes sociais, como o Facebook, um colecionismo de imagens, como uma necessidade de
memoria que perpassa também no ambiente virtual. Estas memaorias que nos servem como 0
resgate do passado, cabe lembrar aqui, nem sempre se trata de um passado tdo longinquo, mas
de uma apreensdo de memorias instantaneas pelas objetivas das cadmeras dos celulares, como
ja afirmado anteriormente. O colecionismo, assim, se adequa a esta cultura de consumo
imagético, onde o Facebook se tornou este lugar de memorias visiveis que nao se desprendem
de seus referentes. Esta atrelada a imagem de identidades que ndo acumulam apenas objetos,

mas colecionam suas diversas possibilidades identitarias.

A fotografia como um objeto mediador da memdria se presentifica no ciberespaco
como uma imagem virtual que se coleciona, como se coleciondssemos objetos que nos
remetem as experiéncias vividas. E por isso, possui papeis multiplos a servico dos individuos
que dela fazem uso. Ora lhe servem como forma de afirmacdo de seus papeis sociais na
escolha estética de sua representacdo. Como também se torna o proprio objeto de desejo em
imagens que sdo amontoadas em arquivos digitais, nas pastas (albuns) de fotografia das redes
sociais, como no Facebook. O desejo de armazenar uma imagem equivale ao desejo de
salvaguardar a mim mesmo da deterioracdo do tempo. Contudo, ainda hd um desafio a
permanéncia destas imagens no ciberespaco, elas precisam se sobressair na profusdo de
imagens que sdo compartilhadas na internet. O colecionismo imagético se complementa na
ideia de que minha colecdo s6 faz sentido quando sou visualizado pelos amigos, como no caso

do Facebook, cuja garantia se da nas “curtidas”, compartilhamentos e comentarios nas fotos.

A identificacdo de uma sociedade que mergulha nesta iconorreia imagética precisa
garantir a distribuicdo destas informacGes visuais, por isso, a importancia destas midias
locativas, exemplificadas por Lemos (2013, p. 91), como “(...) uma dentre outras formas de
contar, a complexidade do real”. Inserimos os dispositivos tecnoldgicos como uma destas
ferramentas responsaveis pela “realidade aumentada”, onde fotografar seria mais que um ato
espontaneo, seria um ato compulsivo e exacerbado de visualidade. Nesta perspectiva, a
experiéncia atrelada ao ato de fotografar seria pautada no consumo de ver e se tornar visivel
dentro desta geografia imaginaria. A imagem de si e dos outros registrados e compartilhados

pelas redes sociais, se associa a um fetichismo da imagem*®, uma busca pela satisfagdo de ser

18 Elaborado a partir do conceito de fetichismo da mercadoria de MARX, Karl. O capital. Livro I, dois volumes.
Traducdo de Regis Barbosa e Flavio Kothe. Sdo Paulo: Nova Cultural, 1996.
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visto e compartilhar experiéncias. Estas experiéncias transformadas em imagens sdo um

recorte da realidade, que faz parte de um processo de escolha daqueles que a capturam.

A cémera fotografica, o celular, o tablet, dentre outros dispositivos digitais de
producdo, reproducdo e manipulacdo imagética, e todas as suas promessas de melhor
qualidade de imagem e captura, ndo sdo apenas produtos de uma cultura de consumo, € um
meio de alcangar uma imagem idealizadamente perfeita, que singulariza os individuos num
espaco abarrotado de informacGes. A imagem, resultado da manipulacdo destes dispositivos
fotogréficos, é o desejo que se vende como uma experiéncia alcangavel quando compartilhada
no Facebook. Colocando a identidade neste jogo de consumo e poder dos objetos, temos a
identidade representada em imagem, como um produto disputado no ciberespaco. Né&o
importa quanto custe o alcance da imagem ideal, e isto se percebe pelo custo elevado entre
algumas marcas de celulares, até nas propagandas das operadas de telefone que garantem
acesso ao Facebook sem o consumo de dados da internet movel. Criam-se meios onde 0S

individuos possam garantir a visibilidade de si a pouco ou grande custo.

Assim, ser visivel no ciberespaco, significa ser acessado, compartilhado, “curtido”,
lembrado ou comentado, como dito anteriormente. E para isso, é preciso disponibilizar a
rotina e os caminhos percorridos no espago fisico real. Susan Sontag (2004), por exemplo,
falou em uma passagem de seu livro que “as fotos documentam sequencias de consumo
realizadas longe dos olhos da familia, dos amigos, dos vizinhos”. A autora também
argumenta que em nossa época, € dificil acreditar que uma pessoa ndo possa ter uma camera
em uma viagem para fotografar suas experiéncias, pois parece que quando ndo registramos
nossos momentos, ndo vivenciamos aquela experiéncia. Sontag também coloca a foto como
um memento mori, pois imortaliza um passado, uma pessoa ou uma paisagem. Através da
imagem temos um dado passado que pode ser comparado com 0 presente, mostrando a
mutabilidade daquilo que foi fotografado. (SONTAG, 2004, p. 20; 19; 26).

Os lugares de memdria da contemporaneidade ndo estdo apenas nos monumentos e
simbolos que marcam a historia, mas estdo fragmentadas em cada imagem que €
compartilhada na necessidade de memoria, na compulsdo memorial, de forma consciente ou
inconsciente, estas imagens adentram aquilo que definem as pessoas, na satisfacdo de ver seus
albuns virtuais visualizados, suas fotos compartilhadas, tdo quanto suas narrativas escritas.
N&o se trata apenas de uma imagem, se trata também da imerséo que fazemos nos individuos,

no conhecimento do outro de forma instantdnea. Pois ndo preciso defini-lo apenas pelo
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convivio social no trabalho e na familia, mas através daquilo tudo que ele disponibiliza no
ciberespaco e que faz parte de sua histéria, como uma memoria construida de forma coletiva,

do privado ao publico.

Esse mundo transformado em imagem pelos individuos permeia o imaginario do
ciberespaco, e de certa forma, nos alerta sobre a existéncia de um possivel voyeur virtualizado
ou de um flanéur p6s-moderno capaz de atuar, de desempenhar seu papel, nas tramas das
relagbes da socialidade virtual e fisica, pois a existéncia deste ciberespaco s6 é possivel
através de uma ponte com o mundo real. Como argumentou André Lemos (2013, p. 11)
“nunca houve um ciberespaco descolado da vida real”. E mediante a estas interseces que
podemos tracar uma geografia imaginaria do ciberespaco com o espaco real. Sem as imagens
produzidas pelos dispositivos imageéticos digitais dos usuarios das redes sociais no
ciberespaco, ndo seria possivel a criagdo destas “cidades imaginérias” como possiveis meio de

memoria de nossa época.

Desta forma, a geografia da cidade se transfigura ressignificando a experiéncia dos
individuos através dela. A producao imagética é uma possibilidade de projecdo destes espacos
transitorios da cidade no ciberespaco, através das imagens produzidas pelos usuarios destas
novas tecnologias. No entanto, nesta dindmica as imagens sdo representacfes identitarias e
memorialisticas de cidades capturadas por dispositivos fotograficos que oferecem aos seus
usudrios a possibilidade de recriar sua estética visual, através de recursos de manipulacdo e
edicdo de imagem. As cidades imaginarias nascem desta esfera tecnocultural como possiveis
meio de memoria nesta dindmica de socialidade promovida pelas redes sociais no
ciberespaco. Compartilhar imagens no ciberespaco oferece a oportunidade de manipular e
manter o proprio estado de mutabilidade de construcdo da memoria. Assim, se esgotarmos
esta memoria que tem como meio dispositivos fotograficos e imagens virtualizadas em redes
sociais na internet, como garantir que este meio de arquivamento da cidade, possa ser evocado
num espaco de profusdo e efemeridade de informacdes? Na verdade, ndo h& respostas e nem
garantias de sobrevivéncia da memdria no ciberespaco. E como a memdria € uma construcéo
sociocultural, faz parte dela o esquecimento e, talvez, seu proprio esgotamento como parte do

Seu processo.



68

CONSIDERACOES FINAIS

Procuramos argumentar que a fotografia “argéntica”, tradicional ou analogica,
independente da denominacdo conceitual, consistia no carater doméstico e na fungéo social
atrelada ao papel que os individuos procuravam desempenhar na sociedade. A fotografia
tradicional se constituia como uma imagem que era produzida através de varias etapas, desde
a pose a revelacdo — 0 tempo para a obtencdo de uma imagem equivalia a forma como as
pessoas daquela época definiam sua experiéncia com o mundo. Mesmo que a fotografia seja
uns dos marcos do inicio da modernidade, este processo de aceleragdo das experiéncias

modernas foi feito de forma lenta.

Assim, a fotografia digital foi um meio de continuidade que representa esta passagem
do inicio da modernidade até a nossa época. Com isso, a fotografia, como um meio de
memoria, foi representada dos albuns de fotografia tradicional aos virtuais. Denotando
também nesta mudanca, mais uma vez, a relacdo espaco-temporais entre a materialidade da
fotografia revelada aos codigos numéricos do ciberespago. Ao inserir imagens no ciberespaco,
em redes sociais como o Facebook, os individuos definem e agregam significados a memodria.
Pois, a fotografia como “mediated memory objects” deixam o0s &lbuns tradicionais e
transcendem-se no ciberespaco em albuns virtuais, os quais também procuram definir a forma

como os individuos habitam este espago.

Nesta emergéncia por experiéncias cada vez mais imediatas, que os individuos
procuram nos dispositivos tecnologicos fotografar suas experiéncias cotidianas de forma
imediata. O instantdneo do tempo se da no compartilhamento no Facebook. E com isso,
caracteriza nossa experiéncia moderna como de uma compulsdo memorial, onde o0s se
abarrota o ciberespaco de imagens. Do imediatismo em contraposi¢cdo ao tempo da espera, 0s
individuos buscam tracar suas historias em forma de imagem, em meio a profusdo imagética.
Estas formas de experiencializar o mundo moderno denotam novos modelos de atencdo, para
que a memdoria possa sempre fazer parte destas aspiracfes identitarias. Pois, nesta insercao
constante no virtual, que os individuos “mergulham” cada vez mais no ciberespago,

construindo a partir do mesmo, memdria especificas, que o constituem.

Para tal, a manipulacdo estética das imagens, condiz com a forma como os individuos

se representam, e assim, como 0S mesmos gostariam que os outros 0s vissem no ciberespa(;o.
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Nesta dindmica, que o ciberespaco passa a produzir suas proprias regras sociais, onde muitos
sites procuram elaborar matérias que auxiliam os individuos a produzirem melhores fotos de
comidas, de paisagem, de self, entre outros codigos estéticos que mesclam as classes sociais.
N&o é apenas uma inversdo dos papeis, como no carnaval, onde ricos podem se fantasiar de
pobres, e vice-versa, por um tempo determinado. O ciberespaco permite que os individuos
idealizem suas identidades em tempo integral, recriando a si mesmo, se reinventado em

filtros, recortes e selecdo de imagem.

Neste ato de se reinventar que os individuos produzem também memdarias ficcionais.
Estas fazem parte do repertorio idealizado de suas historias e da representacdo de si. A
memoria esta assim, envolta a um simbolo de poder, quando uma fotografia é capaz de forjar
0s anseios estéticos de uma identidade, logo, € capaz também de cria-la. Mediante a isto, estas
identidades também sdo capazes de criar dentro do ciberespago um espaco desejavel de
atuacdo. Apropriam-se nos lugares fotografados e manipulam os mesmos, numa dinamica da
cartografia das vivéncias, criam uma geografia imaginaria no ciberespaco. Diante desta
geografia imaginéria torna-se possivel recriar as rotinas que sdo compartilhadas no Facebook.
A memoria no ciberespaco esta acessivel a apropriacdo e a manipulacdo, tanto daqueles que a

visualizam, quanto daqueles que a contam.

Quando pensamos que os individuos compartilham imagens foi preciso também
ressaltar que os mesmos antes de tudo, precisam obter estas imagens. E comum assim, ver o
colecionismo destas imagens, que sdo replicadas nas op¢des de backup automatico dos
smartphones, nos e-mails, entre outros aplicativos, como também nos cartGes de memorias e
HDs externos e de computadores. Assim, a cole¢do ndo se faz apenas por objetos, mas na
imagem que se divulga pela internet, na autoimagem como uma forma de colecionar a si
mesmo. Estabelecemos através deste ensejo por memdria, uma préatica de consumo de si, da

visibilidade e de um fetiche imagético que se entrelaca na iconorreia e na compulsao.

As redes sociais tem se tornado um meio de tornar visivel todas as esferas da
identidade e de tudo que a representa. Os objetos que colecionamos nos representam e nos
dizem quem somos, nos definindo como pessoa, assim, como compartilhar imagem de si no
Facebook, representa todo o imaginario elaborado por nés mesmos, ao mesmo tempo em que
nos torna “mediated memory objetcs”, que de forma virtual, perambula pelo ciberespago. Uma
memoria que Se concretiza nas aspiracfes visuais que estes meios permitem como a

manipulacdo, na utilizacdo dos dispositivos tecnoldgicos, no arquivamento que se expande
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por um espaco de dados compacto e extensivel. A memoria pode ser retomada, arquivada,

esquecida, sempre que desejada, a priori, esta a disposi¢do de seus donos.

Parece que a preocupacdo em salvaguardar a memoria se encontra nestas atitudes
demasiadas de registro visual. E de deixar a disposicao das pessoas meios, onde a memoria
possa se reproduzir: o cartdo de memoria, a “nuvem” — local de arquivamento no ciberespaco,
0s e-mails salvos, o Bluetooth, as conexdes wireless, etc —, num desejo de manter as redes de
relacionamento integradas. A memoria se expande no ciberespaco e se conecta a estas redes.
Num constante processo de producdo, a memoria se complementa uma na outra, na medida do
interesse daqueles que a manipulam, produzem ou a desejam. Assim, as historias se fundem,
se propagam, como se neste universo nada pudesse ficar encobrido. Se viralizam em imagens

e comentarios, sdo questionadas e colocadas em evidéncia.

Desta forma, a imagem técnica como um meio de memoria ndo se trata apenas da
“iconorreia” ou da compulsdo. O ciberespago parece ter se tornado o local onde as pessoas
podem ser quem elas quiserem. Criando um perfil ficticio ou reelaborando suas formas de
representacdo atraves da imagem, acabam que perfazem o percurso da propria memoria, a
compreensdo e o significado da mesma. A memoria se tornou um meio imediato e a0 mesmo
tempo efémero de aquisicao de si, de poder e de experiéncia com o0 outro, que se intercruzam
e se fundem em suas trocas simbolicas. A verdade, é que nada pode ser dado como
permanente, nem a memoria, a imagem ou as identidades que buscam se representar atraves
dela. Esta, talvez possa ser a caracteristica de nossa época, que melhor nos define, na

inconstante busca por definigdo do que somos, este “je ne sais quoi” virtualizado e real.
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