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Resumo:

O presente trabalho se volta para o estudo das juventudes partidarias e seus respectivos
partidos politicos, com o intuito de comparar as formas como essas duas instancias se
comportaram no uso das novas tecnologias da informacdo (TICs), notadamente as redes
sociais. Realizamos uma andlise de conteiido a fim de cotejar a forma como oito
juventudes partiddrias e seus respectivos partidos politicos, de diferentes espectros
ideoldgicos, utilizaram o Facebook e o Instagram durante o periodo ndo eleitoral entre 14
de junho de 2019 e 26 de agosto de 2020. Levando em conta o entendimento dos partidos
politicos como organizacdes fundamentais para o funcionamento das democracias
representativas e as juventudes como polos de renovagao intrapartidaria, atracdo de novos
publicos e renovacdo da imagem das agremiacdes frente ao eleitorado, buscamos
apreender que temas sao mobilizados pelas paginas, se as juventudes possuem a prética
de contestar ou apresentar conteidos distintos que seu partido nas redes ou se funcionam
apenas como canal subordinado, e se exploram de formas diversas os recursos
tecnolégicos proporcionados pelas redes. Ademais, procuramos identificar de que
maneira a propria no¢ao de juventude € trabalhada pelas paginas. Acreditamos que, com
isso, podemos contribuir com as pesquisas no campo da comunicagdo e politica, e com
os trabalhos sobre juventudes partiddria, ainda pouco explorados pela literatura na

comparac¢do com os partidos.

Palavras-chave: Partidos politicos; juventudes partidarias; redes sociais



Abstract:

The present work focuses on the study of partisan youths and their respective political
parties, with the aim of comparing the ways in which these two instances behaved in the
use of new information technologies (ICTs), notably social networks. We performed a
content analysis in order to compare how eight party youths and their respective political
parties, from different ideological spectrums, used Facebook and Instagram during the
non-electoral period between June 14, 2019 and August 26, 2020. Taking into account
the understanding of political parties as fundamental organizations for the functioning of
representative democracies and youth as poles of intra-party renewal, attraction of new
audiences and renewal of the associations' image before the electorate, we seek to
apprehend which themes are mobilized by the pages, if youths have the practice of
contesting or presenting different content than their party on the networks or if they
function only as a subordinate channel, and if they explore the technological resources
provided by the networks in different ways. Furthermore, we try to identify how the very
notion of youth is worked on by the pages. We believe that, with this, we can contribute
to research in the field of communication and politics, and to work on party youth, still

little explored in the literature in comparison with parties.

Key-words: Political parties; party youth; social media
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Introducao

O presente estudo tem o intuito de contribuir para o desenvolvimento dos trabalhos
na 4rea da comunicacdo e politica, especialmente aqueles que abordam os impactos da
introducdo das novas tecnologias da informacdo (TICs) nas instituicdes e as

consequéncias disso para as relacdes delas com os individuos.

De forma mais especifica, comparamos a forma como os partidos politicos e suas
respectivas juventudes partidarias, entendidos aqui como organizacdes centrais para o
funcionamento das democracias representativas contemporaneas, comportaram-se no uso

dos recursos comunicativos da internet.

Sartori (1982) define juventudes partiddrias como formas organizativas juvenis que
“integram as estruturas dos partidos politicos com especificidades proprias, que, segundo
as regras do jogo, formais e informais, desenvolvem diversas atividades no interior a até

no exterior dos partidos em busca de objetivos especificos”.

Em sua argumentacao, o autor identifica trés niveis de atuacdo de juventudes partidarias.
O primeiro tem relagdo com os aspectos formais, como estatutos proprios para reagir e
disciplinar as formas de organizacao politica dos jovens no interior dos partidos politicos.
O segundo trata das fungdes que os jovens exercem dentro dos partidos, como a formagao
de diretérios e articulacdo interna. E o terceiro contempla as atividades executadas fora

dos partidos, como militancia e recrutamento de outros jovens.

Vale destacar o que se entende por jovem, no que se refere a faixa etdria no Brasil. O
Estatuto da Juventude (Lei 12.852/2013)! considera jovem o individuo entre 15 e 29 anos.
Essa lei estabeleceu trés categorias: jovem-adolescente, entre 15 e 17 anos; jovem-jovem,
entre 18 e 24 anos; jovem-adulto, entre 25 e 29 anos. (SILVA; SILVA, 2011). No caso

da lei eleitoral (Lei n® 9.504/1997), o jovem € considerado apto a votar a partir de 16 anos.

Utilizamos como base para a definicdo de juventude os critérios estabelecidos pelo
estatuto acima mencionado. No entanto, destaca-se que os partidos e suas juventudes
possuem seus estatutos proprios, podendo, portanto, incluir pessoas abaixo ou além das

faixas etdrias contidas na institui¢ao.

1 http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/ ato2011-2014/2013/lei/112852.htm



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2011-2014/2013/lei/l12852.htm

Foram analisadas as paginas oficiais do Partido dos Trabalhadores (PT) e da Juventude
Nacional do PT (JPT); do Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB) e da Juventude
PSDB (JPSDB); do Partido Democratico Trabalhista (PDT) e da Juventude Socialista
(JS); do Movimento Democratico Brasileiro (MDB) e da Juventude do MDB (JMDB);
do Partido Socialista dos Trabalhadores Unificados (PSTU) e do Rebeldia; do
Democratas’ (DEM) e da Juventude Democratas (JDEM); do Partido Comunista do
Brasil (PCdoB) e da Unido da Juventude Socialista (UJS); e do Partido Socialista
Brasileiro (PSB) e da Juventude Socialista Brasileira (JSB).

Uma pesquisa dessa natureza se justifica pela necessidade constante que os partidos
possuem de se adequarem a nova légica de produgdo e consumo da informacado
proporcionada pelas TICs. O surgimento do fator tecnoldgico alterou a forma como os
individuos se relacionam com o contetido que recebem, passando ndo apenas de meros

receptores, mas também disseminadores dos materiais de sua preferéncia.

A perda de legitimidade dos partidos politicos ja4 é tema recorrente na literatura
especializada (WATTENBERG, 2000, MENDONCA,2008). No caso brasileiro, os
partidos nunca foram, de fato, instituicdes com forte apelo popular. Apenas o Partido dos
Trabalhadores (PT) apresenta, até hoje, indices de preferéncia do eleitorado com dois

digitos®.

Nesse contexto, a internet pode ser considerada como uma oportunidade de
aproximacdo entre os 6rgdos partiddrios e os demais membros da sociedade civil, bem
como de estreitar os lacos com os seus filiados, principalmente se os recursos de interagao
e mobilizacdo que os dispositivos digitais possuem forem utilizados de forma proveitosa
e de acordo com a estratégia prévia de cada partido. (ROCHA,2014; BRAGA et al, 2009).
Semelhante realidade de perda de confianga em organismos politicos tradicionais reforca
a intencdo desse trabalho de voltar o olhar para os setoriais jovens, uma vez que essas
instancias podem auxiliar na recuperagdo da imagem dos partidos e na realizagdo de

trabalho de base.

As juventudes partiddrias devem receber um olhar mais atento tanto dos proprios

dirigentes partiddrios quanto dos pesquisadores, pois esses segmentos funcionam como

2 No recorte de andlise deste trabalho, o partido ainda n3o tinha realizado a fus3o com o Partido Social
Liberal (PSL). Hoje, o entdo DEM faz parte do Unido Brasil.

3 https://gl.globo.com/politica/noticia/2021/12/31/datafolha-pt-e-o-partido-preferido-de-28percent-
melhor-resultado-para-a-sigla-desde-2013.ghtml
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escolas de renovacdo no interior das agremiagdes. Eles servem como forma de ingresso
para interessados na vida politica e como um elo de comunicagao entre as parcelas jovens

da sociedade e as legendas.

Assim, os membros das juventudes de hoje poderdo se inserir nas elites do partido no
futuro. Trabalhos como o de Ferreira (2012), que analisou a funcdo de recrutamento de
membros das juventudes partidarias em partidos de Portugal, mostram como esses grupos

servem de base para renovagao e substitui¢dao das atuais elites partidarias.

Na mesma linha, Hooghe et al. (2004) analisaram que enquanto canais de
recrutamento, as juventudes podem auxiliar na ascensdo da carreira politica dos
aspirantes. Apos a aplicacdo de surveys e andlise de resultados eleitorais em regides da
Bélgica, os autores destacaram como a experiéncia e rede de contatos, adquirida nos
setoriais de juventudes, funcionam como uma vantagem competitiva no momento da

disputa de eleitores.

Obviamente, ndo se pretende transplantar a realidade europeia para o Brasil que, como
ja dissemos possui instituicdes politicas com enraizamento popular muito menor, além de
um contexto socioecondmico distinto da realidade europeia. Como destaca Castro (2007)
compreender, no contexto das desigualdades sociais locais, como e por quais motivos 0s
jovens brasileiros participam da construcao e das decisdes pde em questao a “forma como
cada um reconhece-se como integrante desse conjunto tdo desigual e como se vé

implicado nos seus destinos”. (CASTRO,2008, p.253).

Contudo, esses estudos ja demonstram a relevancia da aposta em setoriais de juventude
tanto pelos partidos quanto pelos militantes. No caso deste trabalho, propomos a interface
com o campo da comunicacao, tentando identificar como as juventudes se utilizam das
redes em comparacao aos seus partidos, e apreendendo quais temadticas sao caras a esses

grupos.

Na ultima década, diferentes manifestagdes foram originadas por meios digitais, como
o Los Indignados, na Espanha, e o Occupy Wall Street, nos Estados Unidos, ressaltando
a capacidade mobilizadora da internet, principalmente entre os setores mais jovens.
(CASTELLS, 2013). No caso brasileiro, € possivel verificar um crescente protagonismo
da participagdo de jovens na politica, principalmente apds junho de 2013 e as

manifestagcdes favoraveis ao impeachment de Dilma Rousseff (PT), em 2016.
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Esses poucos exemplos, de outros que poderiam ser mencionados, indicam a
importancia crescente que tanto as redes quanto a juventude vém adquirindo nos dltimos
anos, o que deveria levar as instituigdes politicas “tradicionais” a repensar suas formas de
comunicacdo online e de atracio do eleitorado jovem ndo somente para a participacdo em

eleicdes, mas também para a construgao interna dos partidos.

Nesse sentido, as juventudes podem auxiliar suas agremiacdes a conquistar o apoio
daqueles jovens que j4 se engajam politicamente, mas nao pelas vias institucionais, como
os partidos, mas por meio de coletivos, organizacdes ndo governamentais (ONGs),
movimentos sociais e outros. (CROSS, YOUNG, 2008). O estudo sobre esses segmentos,
portanto, sdo uma ferramenta para a andlise dos proprios partidos e da adesdo dos jovens

ao processo democratico.

Sendo assim, examinar como os membros jovens dos partidos utilizaram o Facebook e
o Instagram durante o periodo de tempo determinado por esse estudo é considerado como
um passo inicial para apreender a forma como esses grupos atuam na rede. Nos interessa
saber quais temdticas foram mobilizadas pelas juventudes e seus respectivos partidos, a
fim de identificar se ha uma diferencia¢ao dos assuntos abordados entre as paginas ou se
ambos os segmentos t€m a tendéncia de tratar dos mesmos assuntos em momentos

semelhantes.

No caso especifico das juventudes, queremos apreender se esses segmentos produzem
conteddos proprios e que possam agregar ao partido ou apenas servem como canais
subordinados e disseminadores de informacdes e narrativas, que ji poderiam ser

encontradas nas paginas oficiais de cada agremiagdo.

Dessa forma, nosso propdsito foi identificar se foram defendidas propostas conflitantes,
se existiu alguma resisténcia clara por parte da juventude em relacdo a determinados
temas, se esses setoriais buscaram propor solugdes para seus partidos diante de temas
polémicos da agremiagcdo que estejam em voga, se as juventudes procuraram estabelecer
maiores canais de didlogo com seus seguidores ou se abordaram as temdticas da mesma

forma que o partido a que estdo coligadas.

Para responder a esses questionamentos, o estudo se apoiou em trés frentes de literatura,
a que trata os partidos do seu ponto de vista organizacional, aquela que se debruca sobre
o uso dos recursos da internet pelos partidos e juventudes, e a que trata da socializacdo

politica dos jovens.
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A literatura ja produzida a respeito do uso das TICs por instituicdes politicas ocorre

desde o final do século passado (GIBSON & WARD, 2000; NORRIS, 2003).

Foram desenvolvidos estudos de como a internet poderia ampliar e potencializar
processos democraticos, especialmente, devido a possibilidade de propiciar, em algum
nivel, a participacdo dos eleitores nas esferas de poder, aprimorar as formas de
participacdo ja existentes e, com isso, diminuir a distdncia entre representantes e
representados. No caso dos partidos politicos, o foco dos trabalhos realizados ocorreu,
sobretudo, nos websites partidarios (WP), tanto em periodo eleitoral, momento em que
estd concentrada a maioria dos trabalhos, quanto em ndo-eleitoral. (SAMPAIO,

BRAGATTO, NICOLAS, 2016)

Essas andlises destacaram avangos e continuidades de préticas off-line (GIBSON &

WARD, 2000 ,2003, SILVA,2012, VACARRI, 2008, 2012).

Em relacdo ao estudo de partidos politicos, procurou-se analisar se as novas tecnologias
possibilitaram uma maior dinamizacdo das relagdes na estrutura interna, bem como
apreender a forma como tais institui¢des utilizavam as fermentas online para atrair novos
membros e para se colocar no debate eleitoral. (BLANCHARD, 2006, NORRIS, 2003,
VACCARLI, 2012, ROCHA,2014).

A pesquisa sobre juventudes partiddrias no campo da ciéncia politica é mais reduzida,
ainda mais se considerada a interface com o campo da comunicag¢ao, como é proposto por
este trabalho. Autores como Teixeira (2009), Dornelles (2005), Rocha e Nicolas (2015)
ja produziram estudos sobre a temdtica, porém voltados para websites ou em periodos nos
quais as redes sociais ainda tinham pouca penetracdo na sociedade e no uso politico, se

comparado com o que ocorre atualmente.

A relagdo entre juventude e politica foi alvo de diversas interpretacdes ao longo do
tempo. Se por um lado, os jovens j4 foram vistos como uma parcela questionadora dos
valores éticos e politicos das geracdes anteriores, por outro, surgem andlises que os
colocam como um grupo desinteressado e apatico em relagdo aos processos democraticos,

1sso a depender da sua reacdo aos eventos politicos-histéricos (AUGUSTO,2008).

De fato, segundos os dados do Tribunal Superior Eleitoral (TSE), o nimero de filiados
jovens aos partidos politicos brasileiros € baixo. Porém, ndo se pode associar a baixa

adesdo a politica institucional como uma expressao de despolitizacdo. A¢Oes orientadas
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para causa especificas como as mudancas climdticas, a causa animal, a luta pela moradia
e pelo direito de minorias vém ganhando o apoio de estratos jovens da sociedade,
negando, portanto, uma suposta apatia politica (NORRIS, 2003; DALTON, 2009
MACHADO, 2011).

Dessa forma, o presente trabalho vai ao encontro dos argumentos trabalhados por
Schwazmantel (2008), no sentido de que ndo estariamos vivendo em uma era “pos-
ideologica”, mas sim em um periodo em que as “antigas ideologias” passam por um
periodo de mudancas para se adaptar a uma realidade transformada com problemas e

demandas distintos daqueles da época em que foram desenvolvidas.

H4, portanto, uma “centralidade” dos valores individuais, o que ndo retira da juventude
o seu cardter politico, mas faz os jovens se engajarem em outros cendrios de sociabilidade
para além daqueles “tradicionais”, como seriam os espagos de militancia no interior dos
partidos. Tal realidade, que privilegia formas de atuacdo mais coletivas e menos
hierarquizadas, coloca um desafio ainda maior sobre os ombros dos setoriais de
juventude, que precisam lidar com formas diferenciadas de se fazer politica se comparado

com o século passado.

Sendo assim, novos desafios surgem aos partidos e seus setoriais para atrair esses
individuos, que possuem poténcia para atuagdo na politica, mas ndo encontram
identificacdo suficiente para se engajar nas trincheiras partiddrias. Cabe, portanto, as
agremiagdes, por meio de sua comunicacdo partiddria e trabalho de base, tentar reverter

esse quadro, tornando-se atraentes para um maior contingente de pessoas.

Nessa perspectiva, o presente trabalho pretende dialogar com a literatura da ci€ncia
politica sobre os partidos, desde obras cldssicas como de Duverger (1985), Michels
(1982), Panebianco (2005), Katz & Mair (1995) até interpretacdes mais contemporaneas,
como Gerbaudo (2018) e andlises que tratem da dindmica do recrutamento partidéria e da
relacdo entre partidos politicos € movimentos organizados na sociedade civil. Considera-
se importante a recuperacdo dos estudos que levam em conta a organiza¢io no interior
dos partidos, pois eles podem auxiliar no entendimento das juventudes enquanto 6rgaos

burocraticos que disputam poder no interior das agremiacdes.

Entendemos que as juventudes partiddrias enfrentam um dilema continuo. De um lado,
elas precisam apostar em novos formatos de comunicagao e atracdo para novos membros

e filiados, em um contexto de baixa filiagdo partidaria e apreco pelos partidos, como
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ocorre no Brasil. Mas por outro, esses segmentos estdo inevitavelmente conectados a seus
partidos ndo podendo, portanto, adotar uma postura anti-partiddria, pois isso as

enfraqueceria no interior da burocracia partidaria. (COSTA MARQUES, 2016).

J4 no que tange os trabalhos da participacdo de jovens nos partidos, os estudos de
Brenner (2015,2011), bem como, os ji citados, Norris (2003), Augusto (2008); Costa

Marques (2016) foram importante fonte de didlogo.

Isto posto, realizamos uma andlise levando em conta que as TICs desempenharam
diferentes papéis em acordo com os objetivos especificos de cada partido, como defende
Rommelle (2003). Amplia-se, portanto, a teoria de que os partidos politicos teriam apenas
como objetivo béasico e primordial, a busca pelo sucesso eleitoral, como proposto por

Downs (1999).

O presente trabalho contou com um contato direto com o material coletado, a partir do
monitoramento nas publicacdes feitas nas duas redes. Adotamos uma metodologia

baseada na andlise de contetdo (AC), descrita no capitulo 3.

Ap6s a coleta e quantificacdo, fizemos duas classificacdes qualitativas das postagens,
uma mais geral e outra temdtica. Com base naquela, as publicacdes foram divididas em
trés categorias gerais: difusdo de informacdo, mobilizacdo e interatividade. Tal
categorizacdo ja foi utilizada no estudo de Rocha (2014), sendo extraida de trabalhos

anteriores como os de Gibson & Ward (2000,2003), Braga et al (2009) e Silva (2012).

J4 em relacdo a categorizacdo temdtica, foram utilizadas variados cddigos de andlise
como apoio, conflito, atuacio parlamentar, entre outras que surgiram a partir do inicio do
estudo dos posts; tratando-se, portanto, um exame mais minucioso das publicacdes ao

contrario das dimensdes mais gerais usadas na primeira classificacao.

Com isso, acreditamos que foi possivel responder aos questionamentos propostos, sobre
os temais mais mobilizados pelas paginas e a respeito da existéncia ou ndo de uma
diferente estratégia entre os partidos e seus setoriais de juventude e se estes produzem
contetdo autbnomo ou se funcionam apenas como canais de midias subordinados aos da

agremiagdo de que fazem parte.

Para isso, realizamos tanto uma comparagdo interna (entre partidos e suas juventudes)
como externa (entre diferentes partidos e juventudes) durante o periodo ndo eleitoral entre

14 de junho de 2019 e 26 de agosto de 2020. O recorte das datas foi estabelecido levando
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em conta que 14 de junho ocorreu o primeiro ato denominado por “Greve geral”, que
tinha como intuito protestar contra a Reforma da Previdéncia do governo de Jair

Bolsonaro.

A reforma foi a primeira grande medida aprovada por Bolsonaro no 4mbito econdmico
e uma das poucas que o Executivo obteve éxito no Congresso Nacional, ji que outras
iniciativas como a reforma administrativa e tributdria nio avancaram®. O tema teve
presenca importante em algumas das redes de juventudes e partidos de oposicdo, como
poderd ser visto na apresentacdo de resultados, e € considerado de fundamental
importancia para o futuro do segmento jovem, que ja demonstra maiores dificuldades de

ingresso no mercado de trabalho formal.

No caso da data final, optou-se por encerrar a andlise um més antes do inicio da
campanha municipal de 2020 a fim de que esse noticidrio ndo passasse a ganhar ainda

mais destaque nas paginas.

A escolha por um periodo nao eleitoral ocorre, pois objetivamos acompanhar o ritmo
cotidiano de publicacdo dessas paginas. Em momentos eleitorais os setoriais partidarios
possuem um estimulo maior para intensificar sua presenga nas redes com o intuito de
promover os seus candidatos e agremiagdes. (BACHINI, PENTEADO, MARTINHO &
AVANZI, 2013, BECHER & BRAGA, 2013). A opcao pelo periodo de tempo citado

também estard descrita no capitulo 3 , quando trataremos das escolhas metodolégicas.

Por uma questdo de objetividade e execucdo do trabalho, realizamos determinados
recortes. A andlise ocorreu a partir das pdginas institucionais desses partidos e setoriais
no Facebook e Instagram - duas das redes sociais mais utilizadas no pais, inclusive pelos
proprios objetos de estudo do projeto, e ja consideradas como objeto em outros trabalhos

realizados (ROCHA, 2014).

Virios dos atores aqui analisados, principalmente no caso das juventudes, ndo estavam
presentes em outras plataformas, como o Twitter, por exemplo, o que também contribuiu

para a escolha das duas redes citadas acima.

Nosso foco se deu nas paginas de abrangéncia nacional e que demonstraram atualizagio

recorrente na época de andlise determinada. No Brasil, muitos partidos ndo possuem

4 https://gl.globo.com/politica/noticia/2022/01/10/bolsonaro-diz-que-reformas-nao-devem-avancar-
em-2022.ghtml
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segmentos de juventude organizados a nivel nacional e com atuacdo rotineira nas redes.
No caso dos setoriais jovens, somente foram escolhidas paginas, nas quais foi possivel
identificar uma representacdo da juventude como um todo, e ndo de determinadas
correntes internas. Decidiu-se também por casos que contemplassem agremiagdes de

distintos aspectos ideoldgicos.

Ap6s essa introducdo dos pilares que sustentam este trabalho, podemos apresentar a sua

organizagao.

O segundo capitulo tem como objetivo trazer o balangco da literatura sobre partidos
politicos do ponto de vista organizacional, a respeito de como as agremiagdes € seus
setoriais de juventudes se comportam nas redes, e também aborda a producdo que trata

do processo de participacdo politica dos jovens no cendrio contemporaneo.

Nessa perspectiva, foram discutidos os debates inerentes ao entendimento de juventude
como uma categoria e como ela nao € homogénea, mas definida histdrica e culturalmente,
podendo apresentar variacdes do que se entende por jovem a partir de fatores geogréficos

e de classe social. (BRENNER, 2011; AUGUSTO, 2008; ALBACETE, 2014).

Além disso, traremos o debate de que, em muitos casos, a associacdo da juventude com
uma certa apatia politica € gerada pela comparagdo com geracoes anteriores. Desse modo,
defendemos, com base na literatura ja produzida sobre o tema, que a questdo de maior ou
menor participacdo e da forma como essa participacao € feita ndo ocorre apenas por uma
questdo de agéncia dos individuos, mas de estrutura. Os canais partidarios, portanto,

precisam estar disponiveis. (HOOGHE, STOOLE, 2004).

Ainda nesse capitulo, iremos discutir as explicagdes dadas pela literatura sobre as
diferentes formas de participacao politica dos jovens na atualidade, com abordagens que
vao desde a prevaléncia de valores considerados pos-materialistas até o descontentamento
com as elites politicas, além de tratar do papel das juventudes partiddrias diante desse
contexto, levando em conta sua relagdo organizacional com os partidos a que fazem parte.
(INGHEHART, 1990,1997; NORRIS, 1999, 2002, 2003; PANEBIANCO, 1982; COSTA
MARQUES, 2016).

O segundo capitulo ainda abordara a parte da literatura que diz respeito ao uso das TCIs

por parte dos partidos politicos, levando em cinta os avangos e continuidades de praticas
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off-line apreendidos pelos estudos sobre o tema. (GIBSON & WARD, 2000 ,2003,
SILVA,2012, VACARRI, 2008, 2012).

No terceiro capitulo, justificamos as escolhas e recortes realizados para determinar o
objeto de estudo. E especificamos nossas perguntas de pesquisa e hipdteses,
estabelecendo o didlogo deles com a literatura apresentada no capitulo anterior. Também
discutimos os aspectos favordveis e as limitacdes existentes com a escolha da

metodologia de andlise de conteido (NEUENDOREF, 2002; KRIPPENDORFF, 2004).

Como ja mencionado, nesta parte, serd destrinchada a metodologia e o modelo de anélise
que ird embasar o capitulo subsequente, com a descricdo das escolhas de categorizacao

realizadas (GIBSON, WARD, 2000,2003).

Neste capitulo realizamos a andlise dos resultados a partir da coleta feita nas duas redes
e no periodo de tempo analisado. E por fim, no capitulo 4, apresentamos as conclusdes
apos a realizac@o da andlise qualitativa e quantitativa das paginas escolhidas como objetos

de estudo.
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Capitulo 2 — Juventudes, partidos politicos, e internet

A partir deste momento, podemos nos aprofundar na temética da participacdo dos jovens
no ambiente politico e na relagdo deles com as agremiacdes tradicionais. Para comecar,
precisamos abordar a prépria categoria de juventude, que sofreu alteracdes em

decorréncia das mudangas nas condi¢des socioecondmicas e culturais.

Como destaca Brenner (2011), o surgimento da juventude como categoria social
coincide com o advento da sociedade industrial € com a “consequente institucionalizagdo
do tempo daqueles sujeitos que deveriam se preparar para a vida adulta e reproduzir
determinagdes de classe”. Segundo a autora, o descobrimento da nogao de adolescéncia
ocorreu nas décadas de 1880 e 1990, com a elevacdo dos niveis de escolaridade dos filhos

da classe burguesa.

“No comeco do século XX, teorias psicoldgicas e socioldgicas, fundamentadas
nas nogdes de vulnerabilidade e instabilidade do periodo de vida juvenil,
justificardo leis e procedimentos pedagdgicos orientados para a protegdo
desses instdveis sujeitos. E neste momento que podem ser encontradas as bases
justificadoras de um pensamento tutelar e limitador da independéncia desses
sujeitos que, ndo sendo mais criangas,ainda ndo sdo adultos” (BRENNER,
2011, p.18)

Augusto (2008) afirma que um dos obstdculos da categorizacdo socioldgica da
juventude € a efemeridade, pois esse periodo da vida durante muito tempo foi interpretado

como uma espécie de “vacuo temporal”, espremida entre a infancia e a fase adulta.

Para Albacete (2014), a juventude é um conceito dinamico e que tem evoluido
rapidamente. A autora relembra que a medida em que o limite superior da expectativa de
vida foi ampliado e a aquisi¢do dos papéis da vida adulta foi postergado, a juventude é

cada vez mais considerada uma etapa propria da vida.

E preciso destacar que ndo se trata apenas do aspecto etério, mas do cendrio econdomico.
A transi¢do da infancia para a juventude e desta para a fase adulta € marcada por fatores
como o ingresso no ambiente universitdrio, para aqueles que tem condi¢des, no mercado

de trabalho, seja formal ou informal, e a formacao de lagos familiares.

Mas nas ultimas décadas e em diversos paises, a integragdo socioprofissional ocorre de
forma mais instdvel e precdria. E semelhantes efeitos sdo sentidos nos estratos jovens das
mais variadas classes sociais, logicamente, com os impactos mais nocivos sendo sentidos

entre aqueles dos segmentos mais vulnerdveis.



19

Nesse sentido Sloam (2013), ressalta que a transi¢do para a fase adulta se tornou mais
escalonada. As mudangas envolvidas nesse processo levaram, segundo o autor, a
individualizacdo da vida dos jovens, a ruptura dos costumes tradicionais e a crescente

fluidez das identidades definidas pelas redes sociais.

“As crises recentes — de desilusdo com os politicos, de raiva pela ganancia
corporativa, de descontentamento com cortes governamentais em Servicos e
beneficios publicos, de frustracio com o desemprego juvenil — criaram as
condicdes ideais para a a¢do conectiva entre um grupo ideal: cidaddos jovens,
altamente educados e tecnologicamente experientes” (Sloam, 2013, p.218)

Levando em conta esse cendrio, os jovens que iniciam a vida adulta e come¢cam a dar
0s primeiros passos no ambito da participacdo politica o fazem em um ambiente mais

adverso se compararmos com coortes anteriores.

Ademais, ndo se deve considerar a juventude como uma categoria homogénea, mesmo
ao tratar de jovens de um mesmo contexto histérico. Diante justamente dessas
adversidades nos ambitos econdmico, social e cultural, hd formas diferentes de ser jovem,

de acordo com a classe social, o lugar em que se vive e a renda.

“Juventude € uma condi¢do complexa que contém as multiplas modalidades de
processamento social da condicdo etdria, tendo em consideracado as diferencas
sociais, a insercdo na familia e em outras institui¢des; as questdes de género,
classe, territério e os grupos de insercao cultural” (MARGULIS e URRESTI,
1998, p.1).

Sendo assim, a “condic¢ao juvenil”, que ¢ definida historica e culturalmente, ¢ vivida de
forma distinta, conforme as diversas situagdes politicas, sociais e culturais pelas quais
passam os individuos e suas diferentes formas de inserc¢ao social, que definem a “situagao

juvenil”. (ABAD, 2003; BRENNER, 2011)

E essa multiplicidade de experiéncias sociais e culturais que definem o que € ser jovem
nas sociedades complexas vai influenciar na forma como esses individuos se relacionam
com as institui¢des politicas tradicionais, € nos anseios € expectativas que esses jovens

possuem em relacao a elas.

No Brasil, os estudos mais cldssicos de juventude como os de Marialice Foracchi eram
focados nos jovens dos movimentos estudantis e suas aproximacdes com os partidos

politicos nas décadas de 1960 e 1970.
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Como destaca Brenner (2011), a publicagdo do “Estado da Arte sobre Juventude na P4s-
Graduacdo Brasileira: Educacao, Ciéncias Sociais e Servigo Social (1999-2006)” mostra
que os estudos sobre os engajamentos de jovens brasileiros na atualidade sao poucos e se
referem, em grande maioria, a mobilizacdo de estudantes em espacos institucionais de

participacdo como grémios, centros académicos e no movimento estudantil.

Como ja mencionado, segundo o Estatuto da Juventude®, sancionado em 5 de agosto de
2013, € considerado jovem todo cidadao ou cidada da faixa etdria entre os 15 e 0s 29 anos,
intervalo com o qual este estudo trabalha. Essa populacdo totalizaria 49,95 milhdes de
jovens em 2021, de acordo com de acordo com a pesquisa “Juventudes que Contam:
Percepgdes e Politicas Publicas”, da FGV Social®. O niimero representa cerca de 25% da

populacdo brasileira.

A questao juvenil ganhou mais visibilidade a partir de meados dos anos 1990 por meio
dos debates sobre a elaboracdo e implementacao de politicas publicas. Vale destacar que
essa geracao passou a infincia sob o regime civico-militar e presenciou de forma direta
ou indireta o processo de reabertura democrdtica, periodo no qual havia uma

disponibilidade maior para a interacao politica.

A mobilizacdo de grupos jovens desde o ambito municipal até o federal a partir da
década de 90 contribuiu para a criacao da Secretaria Nacional de Juventude, do Conselho

de Juventude no ano de 20057 e do e do Programa Nacional de Inclusdo de Jovens.

Nos dltimos anos, pdde ser visto uma maior protagonismo dos jovens fora do ambito
institucional, principalmente apds junho de 2013 e as manifestacdes favordveis ao
impeachment de Dilma Rousseff (PT), em 2016. O caso mais conhecido € o do
Movimento Brasil Livre (MBL), que teve papel de destaque nas convocagdes para os atos

anti-Dilma e contra as liderancas e partidos politicos tradicionais.

O grupo, que tem como face mais visivel figuras jovens e masculinas, possui forte

atuacdo nas redes sociais por meio de seus membros. O MBL conseguiu eleger quatro

5 https://www.gov.br/mdh/pt-br/navegue-
portemas/juventude/publicacoes/estatuto_da_juventude.pdf

6 https://www.correiobraziliense.com.br/economia/2021/06/4928698-populacao-de-jovens-de-15-a-21-
anos-comecara-a-cair-a-partir-de-2021.html

Ver mais em: https://cps.fgv.br/JovensPercebe

7 Ver mais em BRENNER, Ana Karina, CARRANO, Paulo, LANES, Patricia. A arena das politicas publicas de
juventude no Brasil. Processos sociais e propostas politicas. Jévenes Revista de Estudios Sobre Juventud.
v.1, p.202 - 219, 2005.



https://www.correiobraziliense.com.br/economia/2021/06/4928698-populacao-de-jovens-de-15-a-21-anos-comecara-a-cair-a-partir-de-2021.html
https://www.correiobraziliense.com.br/economia/2021/06/4928698-populacao-de-jovens-de-15-a-21-anos-comecara-a-cair-a-partir-de-2021.html
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deputados federais e dois senadores nas elei¢does de 2018, além de outras figuras j4 eleitas
nas eleicdes municipais dois anos antes, formando uma bancada maior do que verdadeiros

e ja consolidados partidos.

J4 no governo de Michel Temer, que substitui Dilma Rousseff, ocorreram diversas
manifestacdes de estudantes secundaristas. Os atos ocorreram em varios estados e
visavam impedir a aprovacao tanto de projetos dos governos estaduais quanto do governo
federal, entre elas a aprovacdo da medida proviséria do Novo Ensino Médio. Por meio
da ocupacdo de escolas, os estudantes conseguiram chamar a atencdo da midia e de

politicos, apesar de ndo reivindicarem um vié€s de defesa de um determinado partido.
2.1- Estrutura e agéncia

Como destaca Augusto (2008), a relacdo entre juventude e politica foi alvo de diversas
interpretacdes ao longo do tempo. Se por um lado, os jovens ja foram vistos como uma
parcela questionadora dos valores éticos e politicos das geracdes anteriores, por outro,
surgem andlises que os colocam como um grupo desinteressado e apatico em relagdo aos
processos democraticos, isso a depender da sua reacdo com os eventos politicos-

historicos.

Segundo Cicchelli (2009), muitas dessas criticas surgem a partir da experiéncia de
geracdes anteriores, para as quais a militancia significava duragdo mais prolongada e fiel
a um grupo. Como resultado, hd uma distancia entre a percep¢do dos adultos sobre o que

fazem os jovens e as vivéncias reais desses jovens contemporaneos

De fato, segundos os dados do Tribunal Superior Eleitoral (TSE), o ndmero de filiados
jovens aos partidos politicos brasileiros € baixo. Até o dia 12 de abril de 2022, por
exemplo, existiam 16.200.891 pessoas registradas em partidos politicos no paifs. Os
eleitores na faixa etéria entre 16 a 24 anos, por exemplo, constituem 13,28% do total de
eleitores no Brasil. Desses, apenas 1,86%, o que equivaleria a 302.501 pessoas sdo

filiadas a partidos politicos.

A “Pesquisa Juventudes no Brasil”® também demonstra o afastamento dos mais jovens
das institui¢des politicas tradicionais. O estudo realizado com 1740 jovens com idades
entre 15 e 29 anos no segundo semestre de 2019 a partir de entrevistas pessoais mostrou

que nenhuma das institui¢cdes apresentadas desperta mais de 40% de “muita confianga”,

8 Ver em: https://oji.fundacion-sm.org/pesquisa-juventudes-no-brasil-2021/?lang=pt-br
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sendo a igreja e as instituicdes religiosas as que despertam maior nivel, com 36% das

respostas.

Sobre os partidos politicos, apenas 1% dos entrevistados tinham “muita confianga”,
enquanto 50% disseram ndo ter “nenhuma confianga”. No campo da participagdo, apenas
9% dos entrevistados tiveram contato com politicos € 71% dos jovens disseram nao
participar de nenhum grupo, associacio ou coletivo. Porém, ndo se pode associar a baixa
adesdo a politica institucional como uma expressao de despolitizacdo ou tentar culpar os

jovens portal realidade.

“O aparente alheamento dos jovens relativamente a politica ‘do palacio’ reflete
ndo um apoliticismo, mas um desencantamento/desconfianca em relacdo aos
mecanismos formais ou convencionais de integracdo politica, que poderd
resultar numa desinstitucionalizacdo da ag@o politica juvenil” (AUGUSTO,
2008, p.161)

Na comparag@o com pesquisas realizadas sem o recorte etario, também se percebe um
percentual elevado de descontentamento com os partidos e o Parlamento, de forma geral.
Segundo a pesquisa de opinido publica anual “A cara da democracia”, realizada pelo
Instituto da Democracia (IDDC-INCT)’, 53% dos entrevistados ndo confiavam nas
legendas em 2022, uma queda ante os 78% registrados em 2018. O percentual daqueles
que nao confiavam no Congresso cedeu de 58% para 46% na mesma base de comparagao.
A pesquisa entrevistou presencialmente 2.538 eleitores em 201 cidades em todas as

regides do pais.

Nesse sentido, Hooghe e Stolle (2004) ressaltam que muitas vezes € esquecido que a
participacdo juvenil ndo € apenas uma questdo de agéncia, mas de estrutura. Isto &, se os
jovens apresentam uma participacdo menor ndo € apenas por falta de interesse, mas pode
ser resultado do fato de que os canais de mobiliza¢do tradicionais nao estdo mais

disponiveis para eles.

“Qualquer esforgo politico para aumentar os niveis de engajamento dos jovens
também deve considerar o lado da demanda: quem estd mobilizando os jovens
e com que efeito? [...] os jovens ndo participam mais da politica partidaria
porque ndo estdo interessados ou ninguém se incomoda em perguntar-lhes
mais?” (HOOGHE, STOLLE, 2004, p.44)

® Ver mais em: https://www.institutodademocracia.org/a-cara-da-democracia e
https://oglobo.globo.com/blogs/pulso/post/2022/07/partidos-igrejas-e-stf-veja-os-indices-de-
confianca-dos-brasileiros-nas-instituicoes.ghtml (Acesso em 26/03/2023)



https://www.institutodademocracia.org/a-cara-da-democracia
https://oglobo.globo.com/blogs/pulso/post/2022/07/partidos-igrejas-e-stf-veja-os-indices-de-confianca-dos-brasileiros-nas-instituicoes.ghtml
https://oglobo.globo.com/blogs/pulso/post/2022/07/partidos-igrejas-e-stf-veja-os-indices-de-confianca-dos-brasileiros-nas-instituicoes.ghtml
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Os autores, entdo, invertem o questionamento que € normalmente feito e destacam que
o declinio da participacdo dos jovens no interior dos partidos pode ter consequéncias a
longo prazo, uma vez que os hébitos participativos tendem a ser adquiridos bem cedo no

ciclo da vida.

Em seu estudo sobre a participacdo politica dos jovens em paises da Europa Ocidental,
Albacete (2014) coloca a questdo se os jovens tém menos adesdo a atividades
institucionais devido a caracteristicas distintas da coorte a que pertencem ou por uma
transicdo mais complicada e longa para a vida adulta, com maiores dificuldades de

entrada e consolida¢ao no mercado de trabalho e prolongamento da vida estudantil.

Assim como Hooghe e Stolle (2004), segundo a autora, o olhar para o segmento jovem
ganha importancia, pois ha persisténcia dos valores e atitudes desenvolvidas durante os

anos de formacao ao longo da vida de um individuo.
2.2- Outras formas de adesao

Albacete (2014) retoma as linhas de pensamento presentes na literatura que buscam
explicar a menor participacdo dos jovens em atividades institucionais. Dentre as
principais, destacam-se o modelo de voluntarismo civico, que d4 énfase ao papel dos
recursos como tempo, dinheiro e habilidades civicas na participacdo politica. Nessa
perspectiva, 0s jovens possuiriam menos enraizamento na comunidade e, portanto,

estariam fora das redes de recrutamento.

Além dele, estdo as teorias de modernizag@o. Segundo estas, as novas coortes de jovens

teriam interesses e valores diferentes como consequéncia dos processos de modernizacao.

Autores como Bennet (1998) e Inghehart (1990,1997) ressaltam fatores como a
flexibilidade no mercado de trabalho e a prevaléncia de valores chamados “pds-
materialistas” como justificativas para a busca por atividades de engajamento ndo

institucional por parte da juventude.

Como argumenta Inghehart (1990,1997), a mudanga nas crencas das sociedades pOs-
industriais, com o crescimento de valores pds-materialistas entre os mais jovens, marca
um declinio gradual no apoio a fontes tradicionais de autoridades politicas. Para o autor,
ocorreu uma substitui¢do de valores associados a seguranga e autoridade por outros, como

a maior preocupacdo com o meio ambiente, direitos humanos, igualdade de género e
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autonomia individual. Com isso, hd o crescimento de novas formas de autoexpressao e

participagao politica.

Inghehart (1990,1997) trata da “mudanga pds-moderna”, segundo a qual, ha uma
transferéncia da autoridade tanto da religido quanto do Estado para o individuo. A énfase,
portanto, muda da maximizacdo dos ganhos econdmicos para a maximiza¢dao do bem-
estar subjetivo. Segundo o autor, a visdo de mundo pds-moderna enfatiza a auto-
expressao em vez da deferéncia a autoridade, com o aumento da interven¢do cidada na

politica por vias ndo tradicionais.

Nesse campo tedrico, ainda se destacam os autores que argumentam que as novas
coortes de jovens s@o politicamente informadas e possuem habilidades cognitivas amplas,

o que faz com que elas desafiem as elites por meio de atividades ndo institucionais.

Dessa maneira, cidaddos mais bem informados e interessados pela politica, e com
maior familiaridade com ferramentas tecnoldgicas também sdo mais criticos e
questionadores do atual status quo politico, rejeitando a participacdo pelas vias

tradicionais (NORRIS, 1999, a,b, 2002, 2003; DALTON 1984, 2007, 2012).

“A maioria dos estudos que abordam a questdo de por que os cidaddos jovens
participam menos nas eleicdes ou mais em atividades ndo institucionais
concluem que os jovens tém participagdo diferente por pertencerem a uma
nova coorte politica (geracdo) com caracteristicas diferentes. Essas
caracteristicas sdo o resultado do contexto social e politico em que os jovens
foram socializados”. (ALBACETE, 2014, p.99)

Também vale mencionar que as instituigdes moldam a participagcao, porque atuam
como agéncias de mobilizagdo. Devido ao aumento do niimero, variedade de interesses e
visibilidade dos movimentos sociais, pode-se esperar que os jovens sejam atraidos por

esse tipo de organizacao.

Acoes orientadas para causa especificas como as mudangas climdticas, a causa animal,
a luta pela moradia e pelo direito de minorias vém ganhando o apoio de estratos jovens
da sociedade, negando, portanto, uma suposta apatia politica (NORRIS, 2003; DALTON,
2009 MACHADO, 2011).

A andlise da relacdo entre os jovens e a politica, portanto, deve ser realizada levando
em conta a confluéncia dos processos de menor procura pela politica institucional

partiddria, mas de uma vinculagdo a mecanismos nao institucionais. Vale destacar que a
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possivel crise de confianga nos governos, por lideres e organizacdes politicas

estabelecidos ndo significa uma baixa no apoio ou na valoriza¢do da democracia.

2.3- Papel das ideologias

Dessa forma, o presente trabalho vai ao encontro dos argumentos trabalhados por
Schwazmantel (2008), no sentido de que ndo estariamos vivendo em uma era “pds-
ideologica”, mas sim em um periodo em que as “antigas ideologias” passam por um
periodo de mudancas para se adaptar a uma realidade transformada com problemas e

demandas distintos daqueles da época em que foram desenvolvidas.

Em sua argumentacdo sobre a relacdo entre ideologia e politica na atualidade,
Schwazmantel (2008) destaca o conceito de “fragmentacdo” como uma importante chave
de analise. Por “fragmentacdo”, entende-se uma sociedade na qual forcas agregadoras
coletivas de acdo politica, como classe e nag¢do, tornaram-se menos significativas. Isso,
segundo o autor, prejudicaria o apelo a politica ideoldgica tradicional, desencadeando um

movimento de valorizagao de ideologias moleculares.

Semelhante fragmentacao pode ser bem vista quando se toma o exemplo do mercado de
trabalho. Se antes, viamos uma classe trabalhadora organizada setorial e geograficamente,
facilitando a capacidade de reunido e mobiliza¢do, agora, temos um alto nivel de

informalidade, que dificulta qualquer atuac¢ao por meio de sindicatos ou centrais sindicais.

Sendo assim, cabe aos partidos que se enderegavam a esses estratos da populagcdo a
modificarem nio somente a sua retdrica como também as estratégias de mobilizagdo
desses individuos. Quando olhamos para o estrato de populagdes mais jovens, quando o
ingresso profissional € ainda mais dificil, essa deterioracao do mercado de trabalho ganha

ainda mais forca.

Schwazmantel (2008) define dois tipos de ideologias, as velhas e as novas. O primeiro
grupo corresponde aquelas que oferecem uma visdo de uma sociedade ideal e como ela

pode ser alcancada, com o Estado sendo um campo vital para conquistar os objetivos.

Ja o segundo abrange correntes de pensamento mais preocupadas com identidades
particulares e parciais. Enquanto as ideologias tradicionais privilegiam a acdo politica

orientada para o Estado, seja para conquistd-lo ou destrui-lo, e realizada por meio de



26

partidos politicos, as ideologias moleculares ddo prioridade a acdo na sociedade civil e

uma forma de atuacdo menos estruturada.

As novas ideologias, portanto, rejeitam organizagdes mais hierdrquicas. Sua €nfase
estaria mais em pontos de resisténcia a um neoliberalismo global dominante, reunindo
pessoas para estimular a consciéncia e um movimento global mais livre de absor¢ao nas
instituicdes formais estabelecidas do estado liberal-democratico. (SCHWAZMANTEL,
2008).

O autor defende o argumento de que essas novas ideologias ndo substituem as antigas,
mas funcionam como uma complementacao e atualizacao e até mesmo como um sinal de
alerta, ao destacarem pontos que eram ignorados pelas correntes de pensamento mais

classicas, como a defesa de um pensamento ecoldgico, por exemplo.

E elas nao devem ser entendidas como substitutas das anteriores, justamente, porque ao
mesmo tempo em que podem exigir mudancas na sociedade atual, essas novas correntes
de pensamento sdo passiveis de sofrer um processo de cooptagdo do neoliberalismo
hegemdnico. Afinal, mesmo liberais podem propagar um discurso de defesa dos direitos
das mulheres, negros e do meio ambiente. O autor defende o desenvolvimento de uma

“contra-ideologia”, marcada pela sintese entre as ideologias velhas e novas.

“Tanto as velhas quanto as novas ideologias precisam uma da outra, a primeira
para evitar a irrelevincia e a estultificag@o, a dltima para evitar sua limitacao
como movimentos meramente episddicos de protesto ou de validagdo de
identidades particulares [...] Tal rejuvenescimento ideoldgico € visto como
envolvendo o desenvolvimento de uma nova contra-ideologia critica que
constituiria um desafio ao neoliberalismo”. (SCHWAZMANTEL, p.181,2008)

Na mesma linha, Miixel (2005) ressalta que o engajamento partiddrio das geracodes
anteriores ocorria sob marcadores ideoldgicos mais claros, que serviam para definir e
diferenciar as nogdes de “esquerda” e “direita”. Atualmente, segundo a autora, esses

marcadores teriam se diluido.

“Os jovens de hoje expressam seus interesses e realizam engajamentos
politicos através de grupos culturais, em torno de questdes pontuais, usam as
redes virtuais de comunicacdo, elaboram outras estratégias além dos protestos
de ruas, que foram uma das marcas das gera¢des anteriores. Os jovens
contemporaneos também dedicam seu tempo de maneira distinta ao
engajamento em comparagiao com o que ocorria com os jovens de antigamente.
Devido as novas estratégias e formas de mobilizagdo podem ficar menos
visiveis para aquele” (MUXEL, 2005 APUD BRENNER, 2011, p.16).
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Diante disso, pode-se questionar a afirmacdo de que os jovens estdo se afastando da

politica. Na verdade, precisamos especificar de que politica estamos falando.
2.4- E as juventudes partidarias diante disso?

Diante desse cendrio mais adverso sobre a transicdo dos jovens para a fase adulta, os
setoriais de juventude ganham ainda mais importancia. Eles podem funcionar como elo
de conexdo dos jovens com as agremiagdes partiddrias tradicionais e entre as demandas
desse segmento e as politicas publicas que sdo formuladas. Além da ponte que podem
fazer com a sociedade, as organizacdes juvenis podem exercer importante funcdes para

as siglas a que pertencem.

Em sua argumentacdo, Hooghe e Stolle (2004) afirmam que o estado atual dessas
organizacdes permite vislumbrar como serd o futuro potencial das siglas de que fazem

parte.

“Pode-se esperar que as organizacdes juvenis funcionam como agentes
socializadores dos processos de aprendizagem partiddria e organizacional. Nao
apenas introduzem os jovens membros a ideologia do partido, elas também
funcionam como uma espécie de escola de aprendizagem, onde os membros
vao se familiarizando com a vida politica e partidaria”. (Hooghe, Stolle, 2004,
p.46)

Além disso, a presenca no interior das agremiagdes possibilita que os jovens comecem
a construir redes de relacionamento, as quais poderdo ser acionadas em uma futura

carreira politica.

“Ao assumirem fungdes de dirigismo nas juventudes partidarias os jovens t€m
a oportunidade de desenvolver competéncias politicas, podendo ser
considerado um ambiente de ‘treino’ ou de formagdo para um futuro
desempenho de fungdes semelhantes aquelas desempenhadas durante a
juventude”. (Ferreira, 2012, p.11)

Pode-se, logo, questionar o argumento de que os jovens ndo precisam de uma
organizacdo prépria no interior dos partidos. As agremiagdes tendem a ser dominados por
grupos com longo histdrico partiddrio e composto por individuos de faixas etdrias mais

elevadas.

Estabelecer uma organizacao juvenil de forma separada € uma maneira institucional de
neutralizar possiveis conflitos intrapartidarios, j4 que permite que 0s novos membros
tenham seu proprio espaco de atuagdo, que possui menor controle da elite partiddria.

(Hooghe, Stolle, 2004). Tal argumentag@o vai em linha com a distribuicdo de incentivos
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proposta por Panebianco (2005) para dirimir conflitos internos que podem enfraquecer a

organizacdo partidaria.

Segundo este autor, para se entender um partido € necessario conhecer ndo somente sua
estrutura interna como também a forma como o poder € distribuido e disputado em seu
interior. A ordem organizativa para Panebianco (2005) € fruto de uma negociagdo,
dependente da conciliagdo das demandas dos diversos grupos que integram a estrutura
interna, € que também ¢ influenciada pelo ambiente externo. O poder, para ele, é

relacional e mesmo que seja assimétrico, imprescinde de algum grau de reciprocidade.

Dessa forma, a interacdo entre as forcas partiddrias e a distribuicdo de incentivos sio
chaves para a compreensdo da sua andlise. Nesse sentido, Panebianco (2005) argumenta
que os principios fundantes dos partidos seriam adaptados as exigéncias da transformacao
organizativa, mas nunca esquecidos, pois deles também depende a propria sobrevivéncia

da organizacao.

A argumentagdo do autor € contrdria a de tedricos como Michels (1982), que analisa os
partidos com base nas experi€ncias europeias—Segundo a argumentagcdo do tedrico,
fatores ligados a natureza das organizacdes sociais levariam, inevitavelmente, a um

processo de formacao de oligarquias no interior dos organismos politicos.

Para Michels (1982), o poder € entendido a partir de uma relacdo de mao-tnica, com o
estabelecimento de classes de dominantes e dominados; ja para Panebianco (1982), o
poder se daria em uma relacdo de troca, a qual mesmo assimétrica satisfaz em parte o

interesse dos atores.

Segundo Panebianco (2005), existiriam dreas de incerteza organizativa no interior da
maquina partidaria, como recursos financeiros ou simbodlicos; distribui¢do de cargo e

exposi¢cao nos canais de comunicagdo partidarios.

Essas dreas sdo disputadas pelos membros da agremiacdo, com os lideres tendo maior
controle sobre elas. Para o autor, qualquer individuo controlaria uma drea de incerteza,
pois mesmo o militante poderia optar por se desfiliar do partido, caso ndo possuisse mais

ligacOes ideoldgicas, algo que Michels (1982) ndo considerou em sua analise.

Panebianco (2005) classifica os individuos relacionados com a estrutura partidaria em
trés classes, os eleitores, os defensores e os militantes. Estes, que sdo os mais conectados

ao partido e as suas disputas internas, seriam divididos entre os crentes e 0s carreiristas.
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Sdo justamente os crentes (membros ligados aos objetivos oficiais) que impediriam que
a organizagdo pudesse ser simplesmente definida segundo a teoria de Downs (1999), que

interpreta os partidos apenas como grupos em busca do poder.

Tendo em vista essa diferenciacio entre os integrantes da maquina partidéria, nota-se
a necessidade da distribuicdo de incentivos simbdlicos e/ou materiais para que se garanta
ndo somente a estabilidade da estrutura hierdrquica como também a legitimidade daqueles

que ocupam as posicoes de lideranca.

Na mesma linha, segue Costa Marques (2016), o qual destaca que o espaco das
juventudes nos partidos pode ser mensurado pela acdo e participacdo de seus membros

no controle de alguma faixa de poder no partido.

Essa faixa de poder poderia ser entendida como uma das zonas de incertezas descritas
por Panebianco (2005). Elas podem representar desde o potencial de definir regras
formais, controle das finangas, influéncia no recrutamento dos filiados até aspectos

ligados a comunicagao, que € justamente o foco do presente trabalho.

O autor estabelece quatro dilemas organizativos para se entender as organizagdes
partidarias. Dentre eles, destaca-se a disputa entre os incentivos coletivos e os incentivos
seletivos dentro da estrutura partidaria. Nos coletivos, os beneficios sao distribuidos para
todos os participantes, a0 passo que nos seletivos, a divisdo € restrita a alguns membros,
logo, feita de forma desigual. Panebianco (2005) classifica os incentivos coletivos em trés
tipos: o de identidade com a organizac¢do; o de solidariedade com outros membros, € o
ideolégico, o qual prevé uma identificacdo com a causa do partido. Os seletivos estdo

associados ao poder e a disputa por cargos na maquina burocrética.

Para a manutencdo da continuidade da organizacdo e estabilidade das hierarquias
internas, € realizada a distribui¢do de ambos os incentivos, cabendo aos lideres partidarios
ter habilidade para manejar esses recursos de acordo com seus interesses politicos, como

poderé ser aprofundado mais adiante.

Em outro dilema, o autor analisa a forma como os partidos lidam com os ambientes
externos onde atuam, discutindo a relagdo entre adaptacdo ao ambiente e o predominio
sobre ele. Para isso, dois questionamentos sdo apresentados, se “o ambiente influencia a

organizacdo” e “como a organiza¢do modifica o ambiente”.
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Como ressalta o préprio tedrico, o partido ndo poderia se adaptar de forma passiva ao
ambiente - o que levaria a uma perda da confianga nos militantes, alimentados por
incentivos coletivos como os de identidade e ideologia — sendo necessdrio que ele

desenvolva atividades que o levem a dominé-lo de acordo com seus objetivos oficiais.

A organizagdo partiddria, nesse sentido, seria movida por uma postura mais agressiva
em razdo da sua ideologia organizativa, seja a “externa” (para aqueles que ndo fazem
parte da organizacdo), seja a interna (para os proprios membros). Relacionando com a
questdo dos incentivos, fica claro que uma maior distribui¢do dos coletivos, leva a uma

busca constante do partido de dominar o ambiente no qual atua.

A ideologia organizativa € necessaria para definir o “territorio de caga” especifico do
partido, a sua reserva de eleitorado que ele procura preservar a todo custo e, se possivel,

ampliar.

O presente trabalho buscou analisar, portanto, de que forma a defesa da ideologia
organizativa - mesmo que nao seja confirmada nas agdes préticas dos partidos, ficando
apenas como um instrumento retorico a ser utilizado nas redes — apareceu nas paginas de
partidos e juventudes, e se houve diferencas entre essas instancias partidarias e entre
agremiacoes de distintos espectros ideoldgicos, mesmo que nio estejamos tratando de um

periodo eleitoral.

A primeira utilidade da ideologia é a manutencdo da identidade da organizag¢do perante
os seus proprios membros, sendo a principal fonte dos incentivos coletivos. Além de
possibilitar a permanéncia de militantes no interior da maquina partidaria, ela oculta a
distribuicdo dos incentivos seletivos para grupos restritos do partido, o que para
Panebianco (2005) € fundamental, pois caso a necessaria distribui¢cdo se mostrasse muito
visivel, a credibilidade do partido enquanto institui¢cdo que luta por determinadas causas

seria prejudicada.

Mais uma vez, percebe-se como essa andlise vai contra a inevitdvel formagdo de
oligarquias de Michels (1982), ja que em nenhum partido haverd uma substitui¢do
completa dos seus fins origindrios, apenas adaptacdes as exigéncias organizativas e do
ambiente. Para além desse olhar para o interior das agremiacdes, a ideologia também
auxilia a moldar a imagem externa da organizacdo. Nesse sentido, levando em conta que
os eleitores utilizam atalhos para realizar suas escolhas, a forma como os partidos

explicitam suas ideologias é fundamental para marcar a posi¢do no ferritério de caga,
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para utilizar a expressdo de Panebianco (2005), bem como de influenciar com quais

organizacOes serdo realizadas aliancas e com quais serd demarcada uma clara oposicao.
2.5- Modelos de Duverger, Katz e Mair e Kirchheimer

Além dos dois autores, € necessario abordar outros tedricos importantes para entender

os partidos levando em conta seu modelo de organizagao.

Maurice Duverger (1985) entende as organizagdes partidarias como a reunido de grupos
espalhados pelo territério do Estado, mas que possuem uma ligagdo comum com uma

instituicdo central.

O autor tipifica esses organismos entre dois tipos ideais principais, os partidos de
“quadros”, com uma origem parlamentar e estrutura menos rigida, e de “massa”, que
nascem na sociedade civil, com uma estruturacdo mais centralizada e permitindo a maior
participacdo dos membros nas decisdes partiddrias. Além desses dois modelos principais,

o autor considera a existéncia de partidos “intermediarios”.

Dessa forma, as diferencgas se baseiam no grau de centralizacdo ou ndo e na variacdo no

grau de controle que os parlamentares possuem das organizagdes.

Em grande medida, a literatura especializada buscou renovar o modelo de Duverger

(1985) para entender as transformacdes das agremiacdes politicas na Europa Ocidental.

Nessa perspectiva, identificou-se uma dilui¢ao do “partido de massas” e o surgimento
de novos modelos, como o catch-all (partido “agarra tudo”) de Kirchheimer (1966), e o
cartel-party (partidos de cartel) de Richard Katz e Peter Mair (1995). Para estes, as
previsoes de que os partidos politicos estariam em declinio estdo baseadas na ideia de que
o tipo ideal de Duverger (1985) € o unico possivel, quando na verdade ele seria apenas
mais um modelo, limitado temporalmente. De acordo com os autores, um novo modelo
de partido estaria surgindo, o qual emprega os recursos do Estado para garantir sua

sobrevivéncia.

Um dos pontos chaves na analise do argumento de Katz e Mair (1995), € que os
partidos ndo devem ser classificados com base na sua relacdo com a sociedade civil -
como € feito por Panebianco (2005), por exemplo — mas sim levando em conta a sua
relacdo com o Estado. Nessa perspectiva, os partidos identificados com o arquétipo de

massas estariam baseados em um modelo de democracia que prevé a divisdo da vida
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politica em grupos sociais, que tentam participar da politica, pautando suas demandas, e

procuram controlar o Estado por meio das estruturas partiddrias.

Cada um desses partidos, portanto, representa segmentos pré-definidos do eleitorado,
com o sucesso eleitoral sendo determinado pelo estimulo daqueles que ja possuem uma

predisposicao a apoiar a agremiacgao.

Na visdo de Katz e Mair (1995), ainda haveria competicdo entre os partidos, mas eles
teriam como interesse comum a sobrevivéncia organizativa, o que os incentiva a evitar
conflitos ideoldgicos e a diminuir seus esforcos em mobilizar o eleitorado. Segundo a
argumentacao dos autores, o surgimento de um partido ndo significaria o desaparecimento

dos outros, sendo possivel a coexisténcia.

O conceito trabalhado por Kirchheimer de partido “agarra-tudo” ja pde em discussao a
ideia de que um partido poderia representar setores pré-divididos na sociedade. A dilui¢do
das tradicionais separacdes da populacdo (como aquelas geradas pelo mercado de
trabalho, que sofreu constantes alteracdes ao longo das décadas) e a atuacdo dos meios de
comunicacdo de massa podem ser entendidas como formas de mudanga no perfil dos

eleitores.

Tais autores defendem que as elei¢des sao menos uma escolha de programas politicos
s6lidos e debatidos do que a escolha de lideres politicos. Nesse sentido, em sua
argumentacio sobre o governo representativo, Manin (1996) destaca a passagem de um
modelo do tipo parlamentar para a democracia de partido que, por fim, levaria a uma

democracia de publico.

Se na democracia de partidos, as clivagens eleitorais refletiriam as divisdes sociais € a
confianca nas diferentes agremiacdes, na de publico, ocorre um aumento dos fatores
pessoais no relacionamento entre representantes e representados, muito por conta da
importancia dos veiculos de comunicacdo de massa na propagacdo de informacgdes
politicas. A confianga pessoal que o candidato inspira seria mais importante do que a
crenca na ideologia das préprias instituicdoes. Hoje, com as novas ferramentas
tecnoldgicas, uma personalizagdo maior em cima dos parlamentares em detrimento dos

partidos pode ser vista.

Concepcdes partiddrias como as de Katz e Mair (1995) e de Kirchheimer (1996)

defendem uma maior valorizagdo do momento eleitoral em detrimento da socializacdo
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que tais instituicdes podem oferecer aos eleitores; uma clara perda de importancia do
papel da militdncia e dos membros internos e uma no¢ao do aparato estatal apenas como

financiador das atividades partidérias.
2.6 — Outras Abordagens

E evidente que as tipologias de partidos politicos apresentadas acima derivam de

estudos de realidades da Europa Ocidental.

Tal fato ndo descarta a sua importincia na tentativa de se realizar uma andlise de
institui¢des oriundas de outros locais, mas deve-se ter em conta que além dos modelos
citados, hd uma vasta complexidade de formas de organizacdo partiddrias existentes,

(194

como a dos partidos “étnicos” e “movimentistas”, especialmente se levarmos em conta as

agremiagdes latino-americanas e mais 2 Esquerda no espectro politico'’.

E mesmoque os autores discutidos até o momento enxerguem que a institucionalizagdo e
a profissionalizacdo tornem as organizacdes mais eleitoreiras — com variacdes da escala
dessa transformacao de tedrico para tedrico — ndo se assume nesse trabalho a premissa de
que a conquista do poder com a vitdria nas elei¢cdes seja o objetivo final e tnico dos

partidos, como previa Downs (1999).

Ao invés de se estabelecer padroes fixos de classificacdo dos partidos com objetivos
Unicos, deve-se pensar que essas agremiagdes estdo distribuidas em um continuo que vai
desde uma posicao puramente ideolégica até uma puramente eleitoral. Nesse sentido, as
disputas internas, a relagdo dos partidos com os segmentos que representam na sociedade
civil, as suas tradi¢des e as limitacdes institucionais existentes influenciam na forma
como cada partido se porta tanto no ambiente parlamentar quanto eleitoral. Semelhante
linha de pensamento também deve ser seguida no momento de se analisar as estratégias

de comunicagdo utilizadas por esses partidos politicos no ambiente online.

Em muitos trabalhos, existe a busca por uma comparagdo mais sistemadtica dos usos das
plataformas digitais, seja websites ou redes sociais, entre diversos partidos, deixando em
segundo plano o fato de que partidos com diferentes objetivos e comportamentos no

sistema politico apresentardo formas diferenciadas de realizar a sua comunicacao politica.

10 yer discussdo feita por Pereira da Silva (2011), ao tratar dos partidos de esquerda em diversos paises
da América Latina.
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2.7 — Recrutamento partidario

Tendo em vista as transformagdes dos modelos partiddrios ao longo do tempo e a
proposta desse trabalho de se voltar para como o segmento de juventudes pode auxiliar
no processo de renovagdo e aproximacgao das agremiacdes com determinados segmentos

da sociedade, € necessdrio a abordagem do processo de recrutamento partidario.

Olhando pelo lado do recrutamento de novos membros, Cross e Young (2008)
destacam que uma estratégia mais fértil para os partidos seria procurar aqueles que estao

engajados de alguma forma em formas alternativas de participacao.

Tomando como base o exemplo de partidos e movimentos canadenses, 0s autores se
questionam o que faz alguns jovens engajados se filiarem a partidos politicos e outros
ndo. Em sua argumentacdo, eles ressaltam que fatores como a socializacao pela familia e

durante os anos de formacao escolar podem estimular a entrada na vida partidria.

Nesse contexto, os jovens que decidem aderir aos partidos tém uma visdo prévia
significativamente mais favoravel a respeito das siglas. Ja aqueles que escolhem meios
alternativos de participa¢do o fazem, porque enxergam os partidos como organizagdes
hierarquicas e dominadas pelas elites. (CROSS, YOUNG, 2008). Quem se filia aos
partidos, portanto, acredita ndo s6 que eles podem ser um veiculo importante de
transformacdo social como também de que os membros das agremiacdes podem exercer

influéncia na tomada de decisdes internas.

Percebe-se a importancia da sensa¢do de responsividade. Segundo o trabalho dos
autores, que realizaram surveys com membros de partidos € movimentos sociais
canadenses, a escolha por onde participar € influenciada tanto em termos de acdo interna
que o membro pode exercer quanto em termos de influéncia que o grupo exerce na

realizagdo de mudancas politicas e sociais.

Como afirma Guedon (2019), os partidos politicos em muitas ocasides sdo analisados
a partir da sua relacdo com o eleitorado em contexto de disputas eleitorais. Com isso, €
conferida maior importancia para o perfil dos eleitos e candidatos a depender da ideologia
de cada agremia¢do em detrimento da busca por entender os partidos como organizacdes

de pessoas em tornos de demandas, valores e formas de a¢des semelhantes.
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A busca por renovar quadros estd intrinsecamente relacionada com a necessidade dos
partidos de se adaptarem ao ambiente externo em que atuam e se mostrarem responsivos

a renovacgdo e as demandas politicas e sociais.

“[...] Os partidos politicos devem ser capazes de se regenerar, reproduzindo-se
por sucessivas geragdes. Ou seja, eles devem ndo apenas se manter em sintonia
com as demandas sociais e zelar pela agregacdo das preferéncias eleitorais,
mas também recorrer as estratégias mais eficientes para se ‘reproduzir’ e,
assim, assegurar sua longevidade num ambiente politico que é bastante
competitivo e hostil”. (PERES, MACHADO, 2017, p. 126)

E preciso destacar que os partidos possuem estratégias de recrutamento distintas e que
dialogam com o ambiente externo e com 0s aspectos organizacionais internos de cada

organizagao.

Peres e Machado (2017) entendem que o processo de recrutamento possui trés
dimensdes: filiagdo partidaria, formacdo politica e selecio de candidaturas a cargos
eletivos ou postos burocraiticos. Segundo o modelo desenvolvido pelos autores, os
partidos podem adotar uma estratégia de recrutamento extensivo e/ou intensivo. Na
primeira, ha atencio aos trés processos, enquanto na segunda, o esforco é concentrado e

mais pontual, com foco na filia¢do e sele¢do de candidatos.

Partindo dos modelos de organizacdo partiddria ja apresentados neste trabalho, o
partido de massas estaria mais propenso a adotar o recrutamento extensivo, enquanto o

cartel party e o catch-all party teriam preferéncia pelo modelo intensivo.

Mas deve-se levar em conta que estes modelos ndo sao indissocidveis. A tendéncia, na
verdade, € que as siglas mesclem as formas de se recrutar pessoas a depender do contexto

em que estdo inseridas e de suas necessidades em dados momentos.

Ao se tratar do recrutamento partidario, é preciso abordar a tematica do engajamento
politico. As disposi¢des a militancia sdo fundamentais para entender o engajamento de
um individuo a determinada causa, mas ndo bastam apenas por si. Isso porque, para que
as pessoas se engajem, elas precisam estar expostas e ao alcance das redes de mobilizagdo,

que, para o foco deste trabalho, sdo as estruturas partidarias.

Klandermans e Oegema (1987) afirmam que o engajamento € resultado de uma agao
racional e que os individuos colocam na balanga os beneficios e os custos de se filiaram

a determinada causa.
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Mas para que o engajamento de fato se concretize, deve existir abertura por parte das
agremiacdes. O recrutamento partiddrio e a atuacdo de setoriais como a juventude,

portanto, auxiliam nesse processo.

Nesse sentido, quanto mais forte forem as disposi¢cdes e redes de mobilizacdo, maior
serd a possibilidade do individuo transformar em pratica suas atitudes politicas. (David,

2020)

Com o advento das TICs, surgiram novas formas de se conectar com as agremiacoes,
o que também influencia na forma de se aderir e militar. Scarrow (2015) define essas
véarias formas de relacionamento como filiagdo multi-speed. E vale lembrar, como
ressaltam Seyid e Whiteley (2004), que os partidos sdo apenas uma dentre as varias
organizacdes que compdem o mercado de participacdo. Semelhante entendimento ajuda
a explicar a queda do nimero de filiados em agremiacdes de democracias dos mais

diferentes estdgios.

Em um ambiente marcado cada vez mais pela profissionalizacio e com recursos
escassos, muitos partidos buscam atrair participantes ja formados em outras institui¢des
e organizacdes e que tenham capital politico proprio. Nessa perspectiva, surgiram nos
ultimos anos no Brasil movimentos com a proposta de renovacdo politica. Pela
impossibilidade de langar candidaturas préprias, tais iniciativas foram obrigadas a se

relacionar com os partidos j estabelecidos.

Segundo Oliveira e Macedo (2022), mesmo que 0s movimentos ndo necessariamente
se utilizem de técnicas digitais avancgadas, a sua formagdo e consolidagdo s6 foi possivel
pela nova mentalidade da sociedade em rede, como a autonomia e a liberdade

proporcionados pela internet.

Em algumas dessas iniciativas, a preocupagdo com a formacdo politica é um traco
distintivo, mas outros concentram seus esforcos em capacitar liderangcas em determinadas

areas para influenciar a formacao de politicas publicas.

“Os movimentos de renovag@o nao se limitam a um tipo de organizagdo e tem
uma diferenca central em relacio aos tipicos movimentos sociais, a saber, sua
inser¢do em organizagdes que possuem diferentes propdsitos e formas de
estruturagdo, conceituadas como organizagdes hibridas, que congregam
caracteristicas de movimentos sociais, organiza¢des sem fins lucrativos e
organizagdes voluntarias” (MOURA,2019, p.61 e 62)
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Deve-se destacar que tais iniciativas devem ser consideradas como grupos de interesse
que buscam estabelecer com os partidos uma relagido que gere ganhos para a obtencao de
suas causas. Até porque a noc¢do de “renovagdo” surge como uma proposta alternativa ao

que estd estabelecido, no caso os partidos tradicionais.

Nao necessariamente essa interacdo ocorre de forma conflituosa, j4 que os
movimentos conseguem uma sigla para que seus candidatos concorram aos pleitos e os
partidos economizam recursos para formar candidatos, bem como conseguem estreitar

lacos com determinados segmentos da sociedade.

No entanto, mesmo que o conflito ndo seja o ponto inicial na relacdo, ele pode ocorrer.
Movimentos como o “Agora” e o “Acredito” pautaram suas proprias agendas no interior
das agremiagdes, tendo divergido dos partidos. Em algumas ocasides, os candidatos dos
movimentos de renovagdo propuseram as siglas a assinatura de cartas-compromisso que
garantissem sua autonomia de atuacdo. Um dos casos com maior repercussiao foi o da
deputada federal Tabata Amaral. Eleita pelo PDT-SP, a deputada votou contra a
orientacdo do partido nas discussdes sobre a Reforma da Previdéncia de 2019. O episédio

deu inicio a um processo de desgaste que culminou na saida da parlamentar do partido.

A discordancia da deputada rendeu criticas do segmento jovem do PDT, que fez uma
proposta formal ao partido para que fossem os membros oriundos de “partidos
clandestinos”, como foram chamados os movimentos de renovagao, fossem excluidos da
sigla. Dessa forma, a busca pelos partidos por membros de movimentos organizados na
sociedade civil nem sempre ocorre da forma imaginada inicialmente. H4 casos em que a
pessoa “compra” apenas parte das ideias defendidas pelo partido, como o caso de Tabata

no PDT, mas nao o todo.

Esse debate ndo € o foco do presente trabalho, mas refor¢a ainda mais, na nossa
avaliacdo, a importancia dos partidos darem mais atencdo e fortalecerem seus setoriais de

juventude como escolas de formagdo politica e renovagdo de liderangas.

Sendo assim, as juventudes partidarias se encontram em um contexto desafiador e a
batalha para reafirmarem a sua relevancia politica se d4 em duas frentes. A primeira delas
€ externa, no sentido de mostrarem-se atraentes para jovens que muitas vezes niao tem
proximidade com o universo partiddrio e rejeitam formatos mais tradicionais de
participacdo. A outra € interna, pois seu comportamento € indissociado dos interesses

politicos dos partidos a que pertencem. (COSTA MARQUES, 2016)
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Nesse sentido, esses grupos estdo em uma espécie de encruzilhada. De um lado,
precisam inovar em sua estratégia de comunica¢@o para se mostrarem atraentes a novos
membros, incluindo aqueles que ndo tém uma perspectiva positiva em relagdo aos
partidos. Por outro, ndo podem adotar uma postura que escondaas siglas a que pertencem,

ja& que isso as enfraqueceria na disputa burocratica e organizacional interna.

“As juventudes partidarias sobrevivem embaragadas a sua condi¢cdo normativa,
concebida pela ineréncia ao habitat onde foram concebidas. Alimentar uma
negacdo ou distanciamento de sua condi¢do periférica ndo s6 seria incoerente
como revelaria uma fraqueza molecular quanto a sua constituicao identitdria e
identificagdes que lhe sdo conferidas”. (Costa Marques, 2016, p. 870)

Diante desse cendrio, podemos nos indagar se, e como a ideologia partiddria aparece

nas péginas analisadas por esse trabalho.
2.8 — Internet e politica

Levando em conta a retomada da literatura concernente aos partidos e sobre a
participacdo politica dos jovens, podemos tratar dos trabalhos que focam no

comportamento das instituicdes no ambiente online.

Ja no final dos anos 90 e no inicio da década seguinte, foram desenvolvidos estudos de
como a internet poderia ampliar e potencializar processos democraticos, especialmente,
devido a possibilidade de propiciar, em algum nivel, a participacdo dos eleitores nas
esferas de poder, aprimorar as formas de participacdo j4 existentes e, com isso, diminuir
a distancia entre representantes e representados. (GIBSON et al, 2000, 2003a, 2003b,
NORRIS, 2003)

Em relacdo ao estudo de partidos politicos, procurou-se analisar se as novas tecnologias
possibilitaram uma maior dinamizacdo das relagdes na estrutura interna, bem como
apreender a forma como tais instituicdes utilizavam as fermentas online para atrair novos
membros e para se colocar no debate eleitoral. (BLANCHARD, 2006, NORRIS, 2003,
VACCARI, 2012, ROCHA,2014).

Dessa maneira, a busca por entender como as instituicdes reagiram as mudancas
propiciadas pelas novas tecnologias foi uma das linhas de estudo do campo da

comunicacdo e politica nos ultimos anos.

No periodo inicial, os estudos sobre a tematica da internet e participagdo politica

passaram por sucessivas “ondas”. Partiu-se de andlises mais “otimistas”, segundo as quais



39

a internet possibilitaria a criagdo de novos instrumentos participativos de democracia,
possibilitando uma recuperacao e revitalizacdo da imagem de partidos e instituigcdes e, até
mesmo, gerando praticas mais transparentes para que filiados e simpatizantes pudessem
acompanhar as acdes de seus respectivos partidos, valorizando a accountability. (DAVIS,

2005, MITRA, 2001)

Semelhantes estudos destacavam o fato da internet oferecer acesso universal aos
usudrios; de permitir que as pessoas pudessem conversar direta e rapidamente, rompendo
barreiras geogréficas; de possuir uma estrutura menos hierarquizada de comunicagdo,
além de possibilitar aos individuos a chance de falarem sob a condi¢do do anonimato, o

que poderia diminuir constrangimentos sociais € socioecondomicos.

De forma geral, portanto, as novas tecnologias poderiam alterar o polo de transmissao
das informagdes. Se antes, a emissao seria concentrada e direcionada pelos veiculos de

midia tradicional, agora, haveria uma maior democratizagao.

Entretanto, outra leva de autores produziu trabalhos que ressaltavam aspectos mais
“pessimistas” do uso das novas tecnologias, com a reprodugao de praticas ja existentes
no ambiente off-line, além da existéncia de filtros estabelecidos pelos dirigentes
partidarios para a utilizacao das redes, e do pouco aproveitamento dos recursos interativos
que as novas midias proporcionam aos seus usudrios. (BRAGA FRANCA & NICOLAS,
2009)

Nesse sentido, a internet tenderia a estratificacdo e ndo a democratizacdo das
informagdes, j4 que nem todos os individuos teriam acesso a rede e, mesmo os que
tivessem, poderiam ndo a usar com o objetivo de se aproximar de atividades politicas, o
que dependeria das condi¢des socioculturais presentes no meio offline. Ademais, a ideia
de que a internet seria um espaco de liberdade ndo se sustentaria, j4 que os grandes
veiculos estariam presentes nesse espago, sem falar na possibilidade de rastreamento de

cada passo que se dd no ambiente online por governos e empresas.

Para além dos lados antagdnicos resumidos acima, linhas mais ponderadas (SALTER,

2004) reconhecem os ganhos existentes com a introducio das novas ferramentas online
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pelas institui¢cOes politicas, apesar do ndo aproveitamento da totalidade dos recursos

disponiveis!!.
2.9 — Partidos e internet

No caso dos partidos politicos, o foco inicial dos trabalhos realizados ocorreu,
sobretudo, nos websites partidarios (WP), tanto em periodo eleitoral, momento em que

estd concentrada a maioria dos trabalhos, quanto em nio-eleitoral 2.

Essas andlises destacaram avangos e continuidades de préticas off-line (GIBSON &

WARD, 2000 ,2003, SILVA,2012, VACARRI, 2008, 2012).

Em relacdo ao estudo de partidos politicos, procurou-se analisar se as novas tecnologias
possibilitaram uma maior dinamizacdo das relagdes na estrutura interna, bem como
apreender a forma como tais institui¢des utilizavam as fermentas online para atrair novos
membros e para se colocar no debate eleitoral. (BLANCHARD, 2006, NORRIS, 2003,
VACCARI, 2012, ROCHA,2014).

Uma das discussdes vistas na literatura foi o debate acerca da hipétese de
normalizacdo/equalizacdo. Os autores com uma abordagem mais otimista entendiam que
o uso e disseminacdo das TICs poderiam promover mudancas nas relacdes

interpartidarias.

Nesse sentido, os partidos menores, que possuem menos recursos e tempo de exposi¢ao
nos veiculos de midia tradicional, teriam, com a internet, um maior espaco para divulgar
seu programa, acdes, e para se aproximar do eleitorado. Essa maior aproximacao poderia
levar a uma equalizacdo na concorréncia contra os partidos maiores, dinamizando o

quadro partiddrio.

J4 os autores mais pessimistas entendiam que as desigualdades de recursos financeiros
e estrutura presentes no ambiente offline seriam transplantadas para o meio online.
Portanto, ndo ocorreriam alteracdes nos padroes de competicdo interpartiddria, com o
meio digital tendendo a reproduzir a l6gica das midias tradicionais. (EISENBERG, 2003,
GIBSON et al, 2003, LILLEKER, et al, 2010)

11 Sampaio (2010) realiza uma revis3o da bibliografia existente, discutindo as diferentes correntes tedricas
no que tange o exame dos potenciais democraticos da internet.

12 \/er mais em SAMPAIO, R. C.; BRAGATTO, R. C.; NICOLAS, M. A. A construgdo do campo de internet e
politica: analise dos artigos brasileiros apresentados entre 2000 e 2014. Revista Brasileira de Ciéncia
Politica, v. 4, p. 285-320. 2016.
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Em estudos mais recentes, Gibson destacou a criacdo de mecanismos por meio das
ferramentas digitais para que militantes pudessem participar das campanhas a partir de
iniciativas autdnomas, ampliando a relacdo de engajamento com as instituigdes.
(GIBSON, 2015). A tendéncia ¢ definida pela autora com o termo “Citizen-initiated
campaign”. Nessa perspectiva, o partido ofereceria a estrutura, mas quem desenvolveria
as acoes de mobilizacdo e propaganda seriam os cidaddos, em um modelo mais autbnomo
de campanha. Iniciativas do tipo foram popularizadas com a campanha de Barack Obama

a presidéncia dos Estados Unidos em 2008. (GOMES, 2009).

“Na prética, isso significa que tarefas-chave como angariar eleitores, angariar
fundos e recrutar outros voluntarios sdo terceirizadas para este novo exército
de voluntérios online que, ao se inscreverem através de um hub central da web,
recebem capacidade de acdo autbnoma e controle titico de operagdes de
campanha em nivel local em uma escala que néo era possivel na era pré-digital.
Nesse periodo anterior de ‘campanhas partiddrias’, tarefas como operar bancos
telefOnicos, mala direta, solicitar doacdes e projetar cartazes eram
principalmente, se ndo exclusivamente, dominio de membros ou funciondrios
oficiais e rigidamente monitorados e controlados”. (GIBSON,2015, p.187)

Segundo a autora, além de trazer mais contribui¢des ou iniciativas dos cidaddos para o
préprio processo de gerenciamento de campanha, esse modelo tem o potencial de trazer
mais cidaddos como um todo para o processo eleitoral e politico, aumentando as

oportunidades de contato com os eleitores.

Vale ressaltar que tais iniciativas ocorreram durante periodos eleitorais. Resta saber se
os partidos que as organizaram teriam o interesse de prosseguir com semelhante agenda
de mobiliza¢ao durante um periodo nao eleitoral, como € o foco do presente trabalho. A
autora também destaca que a simples oportunidade de acesso oferecida pelas ferramentas

online ndo implica necessariamente no aumento do interesse por informagdes politicas.

Entre outros trabalhos sobre partidos realizados, Blanchard (2006), ao analisar os
websites de alguns partidos politicos franceses, demonstra que estes sdo utilizados mais
como um meio de difusdo de informacgdes partiddrias do que como um espago para a

participacdo politica efetiva dos filiados ou simpatizantes dessas organizacoes.

Resultado parecido foi encontrado por Vaccari (2006), que ao examinar os usos da
internet por partidos politicos italianos durante as eleicdes de 2006, identificou que as
ferramentas online ndo alteraram os padrdes de competicdo entre os diferentes partidos,
e o predominio das midias tradicionais, como a televisdo, na formacdo do voto dos

eleitores.
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O autor também desenvolve um estudo comparado entre websites partidarios nas
eleicdes europeias de 2009, tendo por base a metodologia de Gibson & Ward (2000). E
acaba por observar que caracteristicas partiddrias influenciam mais os padrdes de acdao

digital, do que os sistemas politicos.

A partir de estudos com partidos ingleses, Lilleker (2016) também destaca que as acdes
digitais funcionam mais como complemento das midias tradicionais, ja que as direcdes
dos partidos ainda resistem em perder o controle dos conteiidos que sdo veiculados na

web.

Gerbaudo (2018), por sua vez, ressalta que a série de movimentos politicos recentes, que
se aproveitaram da internet para ganhar forca, como o Los Indignados, na Espanha,
influenciaram na formagdo de novos modelos de partidos. Na obra “Digital Parties:
Political organisation and online democracy” (2018), ele analisa o surgimento de novos
partidos politicos a partir de movimentos contestatorios ao establishment que se

desenvolveram na primeira década deste século.

“Os partidos digitais sdo partidos de pessoas de fora, de pessoas que, por causa
de sua idade, situacdo profissional ou seguranca econOmica, se sentem
excluidas da sociedade e, portanto, abrigam queixas contra o sistema existente
e os partidos estabelecidos que sdo vistos como mais interessados em
representar os internos. [...] Esta é uma condicio que se generalizou desde a
crise financeira de 2008, apds a qual os partidos digitais surgiram e cresceram,
e que ¢é particularmente forte entre os millennials, segmento que fornece o
maior apoio a esses movimentos, que enfrentam altos niveis de desemprego e
inseguranca no trabalho”. (GERBAUDO, 2018, p.51)

Essas agremiacdes, chamadas de “digital parties”, teriam como caracteristica principal
a contestacdo da classe politica tradicional e a ado¢cdo de uma acdo politica menos
hierarquizada. Nesse sentido, as ferramentas digitais possibilitariam a promoc¢ao de

formas mais participativas e diretas de democracia.

“O partido digital leva o nome alternativo de ‘platform party’ (partido
plataforma) porque traduz a légica das empresas digitais, para o campo
politico, como visto na adocdo de ‘plataformas participativas’ — estilizadas a
partir das plataformas de midia social — que se tornaram a marca registrada do
empresas como Facebook, Google e Netflix. O partido reformula sua atuacéo
a imagem da ‘plataforma’, a ponto de sua plataforma se tornar o ‘coracdo
digital’ do partido para usar a expressdo adotada pelos ativistas responsaveis
pelo desenvolvimento da plataforma participativa do Podemos”.
(GERBAUDO, 2018, p. 69)
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Para isso, o autor se concentra em alguns partidos europeus contemporaneos que
surgiram desses movimentos politicos de contestacdo, como no caso do espanhol
Podemos e do Movimento 5 Estrelas, na Itdlia. Gerbaudo (2018), no entanto, relativiza a
efetividade dessa maior participacdo conferidas aos cidaddos, pois mesmo as acdes
realizadas nas plataformas online dessas agremiacdes sdo voltadas para a aprovagdo de

medidas provenientes de liderangas.

Partindo para exemplos brasileiros, Rocha (2014) faz uma andlise dos websites e das
paginas de Facebook dos 32 partidos politicos com registro no TSE até o término de
setembro de 2013. A coleta de material ocorreu entre o periodo nao-eleitoral de agosto de
2013 e janeiro de 2014, justamente para analisar a atuacdo dos partidos em momentos nos

quais eles ndo necessitam disputar o voto do eleitorado.

Para o autor, apesar dos partidos estarem presentes no espaco online, eles ainda
atribuem pouca importancia as novas midias, com usos mais ligados a difusdo de
informagao do que as iniciativas de mobilizacdo e participacao, até mesmo no Facebook.
Fatores como o tamanho e a ideologia de cada instituicio também ndo se destacam no

momento de se diferenciar a acdo dos partidos na web.

Ao tratar da influéncia das midias sociais sobre os partidos politicos, Fornasier e Borges
(2022) ressaltam que a midia digital deve ser vista como parte da solucdo e ndo do

problema para os partidos.

Os autores destacam que essas midias podem ajudar os partidos a “mobilizar apoio e
obter feedback de sua principal base de membros e de um conjunto mais amplo de
cidaddos engajados que nao estdo comprometidos com os partidos, mas que tém afinidade

com a discussao politica online” (FORNASIER, BORGES, 2022, p.22).

A literatura, logo, busca apreender como tem sido pensadas as estratégias de atuacao
dos partidos politicos no ambiente online, a fim de identificar os recursos utilizados, se
eles buscam aproveitar os potenciais interativos existentes, se tentam revitalizar a imagem
das institui¢Oes partidarias junto ao eleitorado e fortalecer seu papel como mediador das

relacdes entre a sociedade e o Estado.

Levando em consideracdo, portanto, as investigacdes aqui mencionadas bem como
outras pesquisas, percebe-se que o potencial interativo e mobilizador que a internet e

outras ferramentas podem proporcionar ndo vem sendo aproveitado pelos partidos, com
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o predominio da disseminacdo de informacdes partidérias, o que ji era feito em outros

periodos, por meio de plataformas como os jornais de cada agremiagdo politica.
2.10 — Juventudes partidarias e internet

Quando se busca na literatura especializada referéncias acerca da atuacao de juventudes
partiddrias na internet, ndo sdo encontrados muitos resultados. Sendo um campo pouco
explorado, os trabalhos sobre o tema nao incorporam alguns dos principais instrumentos

para a utilizagdo e divulgacdo de informacdo online, como as redes sociais.

Baseado na teoria organizacional dos partidos politicos, Teixeira (2009) procura

compreender a capacidade organizativa das juventudes partiddrias.

Ao longo de sua argumentagdo, destaca-se que um partido ndo tem como tarefa apenas
o recrutamento de futuros candidatos, mas sim de proporcionar um processo de renovacgao
da dire¢do. Dessa forma, por meio da atuacdo das juventudes, novos individuos podem

iniciar sua trajetoria na estrutura partiddria, gerando novas disputas intrapartidrias.

O autor realizou uma andlise de contetido das ferramentas digitais das juventudes a
nivel nacional, tendo atencdo a existéncia de espago dedicado aos jovens na pagina inicial
do partido; ao fato de a juventude possuir pagina propria; € ao material que aparece tanto
nos websites dos partidos quanto de seus setoriais jovens a partir de categorias de andlise

elaboradas por Dornelles (2005).

Dentre as pdginas analisadas, apenas sete juventudes partiddrias possufam sites
independentes de seus partidos, mas com recursos utilizados de forma pouco atraente para

captar o publico jovem.

Rocha e Nicolds (2013) realizaram um monitoramento dos websites dos partidos
politicos e de suas respectivas juventudes, no estado do Parand, em um periodo ndo-
eleitoral, também a partir das categorias de Dornelles (2005) e de Braga, Franca e Nicolds
(2009). Apenas 11 das 27 organizagOes analisadas possuiam pagina independente da
juventude do partido. Conforme o estudo, a utilizacdo da internet tanto pelos partidos
quanto pelas juventudes se mostrou precdria no contexto regional analisado, novamente,
com predominio de formas para se difundir informacdes acerca das instituicOes em

detrimento de ac¢Oes visando a interagdo e mobilizacao.

Segundo os autores, a “comunicacdo online ainda se caracteriza por uma via de mao

unica (monologue), situando a experiéncia de democracia digital, a0 menos nas
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juventudes partidarias do Estado, em nivel ainda muito elementar”. (ROCHA, NICOLAS,
2013).

E possivel notar que a tematica das juventudes ndo é recorrente nos debates do campo
da comunicagdo e politica, tampouco as juventudes vém utilizando os recursos online de

forma a alterar a relacao que a populag¢do possui com as instancias partidarias.
2.11 — A rede nao é neutra

Diante desse quadro e de acordo com a abordagem utilizada neste trabalho, percebe-
se que a maior oferta de recursos interativos pelas redes sociais ndo significa que estes

serdo realmente utilizados pelas agremiacdes.

As novas ferramentas online disponiveis podem ser entendidas como potenciais para
aprimorar as relacdes entre os individuos e instituicdes. Isso ndo significa que todos os
atores politicos tenham o interesse em utiliza-las, ou que elas se difundam de forma

homogénea entre todos os atores.

Como destaca Gomes (2005a APUD SAMPAIO,2010), os “recursos tecnologicos nao
podem realizar ou frustrar promessas de efeitos sociais. Eles sdo instrumentos a

disposicao de agentes sociais”. (GOMES 2005a APUD SAMPAIO,2010).

Os partidos, a depender de sua estrutura burocrética interna e objetivos no sistema
politico em que atuam podem simplesmente ndo se interessar em utilizar tais recursos

para se aproximar, pelo meio online, de seus filiados e até de atrair novos membros.

Sendo assim, partidos, juventudes ou instituicdes politicas que apresentam
determinados objetivos como a busca por obter uma expressiva votacdo nas elei¢oes
majoritdrias terdo um uso das ferramentas online diferente de outros que almejam formar
coalizdes de governo com o partido vitorioso do pleito, independentemente de qual

espectro ideoldgico ele venha a ser. Como atenta Sampaio (2010):

“O conceito de formas de uso esta ligado a ideia de que tecnologias sdo
desenvolvidas com um uso particular em mente, O uso corresponde a uma
necessidade que a tecnologia busca cumprir e essa meta ¢ formulada por
interesses particulares (SALTER, 2004), ou seja, ndo hd como pensarmos na
tecnologia de maneira neutra [...]. Nesse sentido, quando avaliar a participagio
politica online ou mesmo projetos que visem fomentar valores democraticos
[...] deve-se reconhecer que tais projetos sdo afetados pelo sistema politico
formal, que esta por tras de seu desenvolvimento”. (SAMPAIO, 2010, p.44-
45).
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Nesse sentido, Rommelle (2003) ressalta, em sua argumentacdo, que as TICs
desempenham diferentes papeis em acordo com os objetivos especificos de cada partido.
Com isso, amplia-se a teoria de que os partidos politicos teriam apenas um objetivo basico

e primordial, a busca pelo sucesso eleitoral.

Segundo a autora, em geral, a literatura distingue entre pelo menos quatro tipos
principais de partidos: 0os que maximizam a busca por votos; 0s que maximizam a busca
por cargos (tendo um interesse em formar coalizdes); aqueles que valorizam a democracia

intrapartiddria; e os que procuram influenciar politicas especificas.

Dessa forma, diferentes estratégias de comunicacdo partidaria seriam utilizadas de
acordo com esses objetivos, desde a forma de se dirigir aos eleitores (se de cima para
baixo ou explorando recursos de interacdo), até o enfoque dado (que pode ser baseado em

liderangas partidarias, na instituicdo ou em contetidos programéticos especificos):

“Enquanto alguns partidos devem enfatizar os aspectos participativos da nova
tecnologia, outros se concentrardo nas possibilidades de disseminagdo de
informacdes de cima para baixo e amplo monitoramento da opinido publica.
Ao fazer tal argumento, eu evito as rigidas visdes tecnoldgicas e socialmente
deterministas das novas TICs e opto por uma perspectiva mais meio-termo. O
impacto de inovagdes como a Internet sobre os atores politicos é, em parte,
uma funcdo de suas capacidades técnicas inerentes, mas também um produto
do contexto em que elas sdo usadas”. (ROMMELLE, 2003, p.8)

O partido que tem como objetivo principal a maximizagdo de votos, como os partidos
catch-all, tenderia a atrair eleitores dos mais variados grupos da sociedade. Dessa
maneira, hd uma énfase na distribui¢ao de informagdes de cima para baixo, com foco em

liderangas e candidatos.

No que se refere aos partidos maximizadores de cargos, também € esperada a mesma
estratégia, ja que estes devem se mostrar “aceitaveis” a todos os possiveis parceiros de

uma futura coalizagio.

No caso das agremiagdes que possuem a democracia intrapartiddria como foco, como
eram os antigas partidos de massa, o principal objetivo seria aproveitar o aspecto
participativo das novas tecnologias da informacdo. Esses partidos, cuja meta é a
representacdo ativa dos desejos de seus membros, consideram-se responsdveis por

representa-los e ndo o eleitorado como um todo.

Nesse sentido, poderia ocorrer a utilizagdo das TICs por meio de uma comunicagdo de

baixo para cima, abrindo a possibilidade para a contribui¢do dos seus membros. No caso
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das siglas que buscam defender politicas especificas, o foco seria dar mais espago aos

temas defendidos do que aos candidatos (ROMMELLE, 2003).

Além de poder influenciar o comportamento dos partidos e demais instituicdes, deve-se
ter em conta que o surgimento das TICs também influencia a forma como as pessoas se

portam em seu convivio social.

Nesse sentido, Meyrowitz (1985) parte da obra de tedricos como Goffman e McLuhan
para dissertar sobre as mudancas no comportamento social com o advento de novas
tecnologias. O foco do trabalho do autor € a chegada da televisdo, mas podemos fazer

uma aproximacao com as novas TICs.

Como destaca o tedrico, Goffman concentra-se mais no estudo da interacao face a face
a partir das situacdes cotidianas que cada pessoa enfrenta. J4 McLuhan foca nos efeitos
da midia em detrimentos da interagao face a face. Segundo Meyrowitz (1985) tais énfases
ocorrem pela visdo tradicional de que o comportamento face a face e as comunicagdes
mediadas sdo tipos diferentes de interacdo. Sua andlise, portanto, defende que a midia
eletronica afeta o comportamento social das pessoas, pois promove um rearranjo nos

papéis que elas precisam desempenhar em sociedade.

A separacdo das pessoas em diferentes situagdes sociais, uma vez que elas pertencem a
variados grupos sociais, sempre permitiu que elas desempenhassem papéis distintos de
acordo com a plateia presente. A entrada em cena de um player tecnolégico - como a
televisdo, no estudo de Meyrowitz (1985), ou das redes sociais - tem o poder de trazer as
pessoas para os mesmos “lugares”, promovendo uma confusdo nos papéis sociais
anteriormente exercidos e gerando dificuldades para os individuos encontrarem o senso

se lugar na sociedade.

Como destaca o autor, a midia eletronica “minou a relagdo tradicional entre o ambiente
fisico e a situacdo social”, podendo tanto criar um sentimento de compartilhamento e

pertencimento ou de exclusdo e isolamento.

“Padrdes de fluxo de informagao sao um elemento constitutivo do status social.
Pessoas do mesmo status em uma sociedade geralmente t€m acesso a situagdes
semelhantes, ou sistemas de informacao. [...] Ao mudar os tipos de situagdes a
que cada categoria social tem acesso, as novas midias podem mudar nossas
concepgdes de uma ampla gama de papéis sociais” (Meyrowitz, 1985, p.52)
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Dessa forma, a evolugdo na midia mudou a légica da ordem social ao reestruturar a
relacdo entre o lugar fisico e o lugar social e ao alterar as formas pelas quais as

informacdes sociais sdo transmitidas e recebidas.

Deve-se ter em mente, portanto, que assim como as agremiacdes sao influenciadas pelas
novas tecnologias, os usudrios jovens que seguem as pdginas de partidos e juventudes
estdo sob influéncia dos impactos desse universo digital em um momento de formacao de
seu papel na sociedade, quando nem todas as suas concep¢des de mundo podem estar

estabelecidas.

Em suma, abordamos a relac@o entre juventudes, partidos e redes sociais em trés frentes
principais de literatura, a que trata os partidos do seu ponto de vista organizacional, a que
se debruca sobre o uso dos recursos da internet pelos partidos e juventudes, e aquela que
trata da socializagdo politica dos jovens. A partir disso, podemos apresentar a base

metodoldgica utilizada e os resultados encontrados.
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Capitulo 3 - Partidos e suas Juventudes no ambiente online — perguntas, metodologia

e analise dos resultados

Neste capitulo, apresentaremos as perguntas de pesquisa e a metodologia que orientam
o desenvolvimento deste trabalho, e seguiremos para a apresentacdo e andlise dos

resultados encontrados,

Inicialmente, iremos justificar as escolhas realizadas para a andlise e, logo apds, a

metodologia que foi empregada e por quais motivos ela foi escolhida.

Como jé anteriormente citado, comparamos a forma como os partidos politicos e suas
respectivas juventudes partiddrias se comportaram nas redes sociais, com foco especial

nos temas que foram mobilizados por ambos os segmentos.

Para isso, realizamos tanto uma comparagdo intrapartidaria (entre partidos e suas
juventudes) como interpartiddria (entre diferentes partidos e juventudes) durante o

periodo ndo eleitoral entre 14 de junho de 2019 e 26 de agosto de 2020.

O recorte das datas foi estabelecido levando em conta que 14 de junho ocorreu o
primeiro ato denominado por “Greve geral”, que tinha como intuito protestar contra a

Reforma da Previdéncia do governo de Jair Bolsonaro.

A reforma foi a primeira grande medida aprovada por Bolsonaro no &mbito econdmico
e uma das poucas que o Executivo obteve éxito no Congresso Nacional, ji que outras
iniciativas como a reforma administrativa e tributdria nio avancaram'’. O tema teve
presenca importante em algumas das redes de juventudes e partidos de oposi¢do, como
poderd ser visto na apresentacdo de resultados, e € considerado de fundamental
importancia para o futuro do segmento jovem, que ja demonstra maiores dificuldades de

ingresso no mercado de trabalho formal.

No caso da data final, optou-se por encerrar a andlise um més antes do inicio da
campanha municipal de 2020 a fim de que esse noticidrio ndo passasse a ganhar ainda

mais destaque nas paginas.

13 https://gl.globo.com/politica/noticia/2022/01/10/bolsonaro-diz-que-reformas-nao-devem-avancar-
em-2022.ghtml
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A escolha por um periodo nio eleitoral ocorre, pois objetivamos acompanhar o ritmo
cotidiano de publicacdo dessas pdginas, j4 que em momentos eleitorais os setoriais
partiddrios possuem um estimulo maior para intensificar sua presen¢a nas redes com o
intuito de promover os seus candidatos e agremiacdes. (MARTINHO & AV ANZI, 2013,
BECHER & BRAGA, 2013).

Para a execucdo do trabalho realizamos determinados recortes. A andlise ocorreu a
partir dos feeds das pdginas institucionais oficiais desses partidos e setoriais no Facebook
e Instagram - duas das redes sociais mais utilizadas no pais, inclusive pelos proprios
objetos de estudo do projeto, e ja consideradas como objeto em outros trabalhos

realizados (ROCHA, 2014).

Virios dos atores aqui analisados, principalmente no caso das juventudes, ndo estavam
presentes em outras plataformas, como o Twitter, por exemplo, o que também contribuiu

para a escolha das duas redes citadas acima.

Nosso foco se deu nas paginas de abrangéncia nacional e que tenham demonstrado
atualizacdo recorrente na época de andlise determinada. No Brasil, muitos partidos nao
possuem segmentos de juventude organizados a nivel nacional e com atuagdo rotineira

nas redes.

No caso dos setoriais jovens, somente foram escolhidas pdginas, nas quais foi possivel
identificar uma representacdo da juventude como um todo, e ndo de determinadas

correntes internas.

Tais recortes justificam a auséncia de partidos que poderiam ser considerados objetos
interessantes para o presente estudo como os casos do Partido Socialismo e Liberdade
(PSOL), do Partido Novo (Novo) e do Partido Social Liberal (PSL), que abrigava o
presidente Jair Bolsonaro.  Decidiu-se também por casos que contemplassem

agremiacgoes de distintos aspectos ideoldgicos.

Realizados esses esclarecimentos, foram analisadas as paginas oficiais do Partido dos
Trabalhadores (PT) e da Juventude Nacional do PT (JPT); do Partido da Social
Democracia Brasileira (PSDB) e da Juventude PSDB (JPSDB); do Partido Democratico
Trabalhista (PDT) e da Juventude Socialista (JS); do Movimento Democratico Brasileiro

(MDB) e da Juventude do MDB (JMDB); do Partido Socialista dos Trabalhadores
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Unificados (PSTU) e do Rebeldia; do Democratas'* (DEM) e da Juventude Democratas
(JDEM); do Partido Comunista do Brasil (PCdoB) e da Unido da Juventude Socialista
(UJS); e do Partido Socialista Brasileiro (PSB) e da Juventude Socialista Brasileira (JSB).

A partir disso, podemos apresentar as perguntas que nortearam o estudo:

Pergunta 1 - Hd uma diferenciacdo temdtica entre as postagens dos partidos e das
juventudes ou ambos os segmentos t€m a tendéncia de tratar dos mesmos assuntos em

momentos semelhantes (comparacio interna entre juventude e seu partido)?

Pergunta 2 - Existem diferencas nos temas abordados entre as juventudes (comparacao

externa entre juventudes)?

Pergunta 3 - Como a imagem dos partidos € trabalhada nas péaginas das diferentes
juventudes? A juventude busca “esconder” o partido ou reforcar sua historia e seus

quadros?

Pergunta 4 - Que temas sao trabalhados pelas juventudes com a inten¢do de mobilizar os

seguidores e atrair novos militantes?

Pergunta 5 - Existiu algum tipo de conflito da juventude em relagdo ao partido

explicitado nas redes (comparagdo interna entre juventude e seu partido)?

Pergunta 6 - Existem diferencas no uso da rede baseado na ideologia, no sentido de que
algum recurso das redes € mais frequente entre as juventudes de direita, esquerda ou

centro presentes no estudo (comparacdo externa entre as juventudes)?

Pergunta 7 - As juventudes e os partidos utilizam as redes mais como um instrumento
de difusdo de informag¢do, como ja viso em trabalhos anteriores, ou se hd espaco para

mobiliza¢do (comparacio externa entre as juventudes e os partidos)?

O trabalho foi realizado com base na andlise de conteido (AC) das publicacdes

realizadas pelas paginas.

A AC tem sua origem nos Estados Unidos, no periodo final da Segunda Guerra Mundial,
sendo bastante utilizada em pesquisas na area de comunicagdo. Um dos expoentes da

técnica foi o socidlogo Harold Lesswell.

14 No recorte de andlise deste trabalho, o partido ainda n3o tinha realizado a fus3o com o Partido Social
Liberal (PSL). Hoje, o entdo DEM faz parte do Unido Brasil. Na parte juvenil, ha a Unido Jovem, mas para
o presente trabalho serd analisada a pagina da JDEM no periodo e redes delimitados.
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Como destaca Neundorf (2002), a AC pode ser compreendida como uma metodologia
de pesquisa que procura fazer deducgdes sobre dada realidade por meio da andlise de textos
e simbolos. Apesar de seu cardter quantitativo, a AC também é compreendida como uma
técnica qualitativa por autores como Krippendorff (2004), uma vez que os pesquisadores

retiram conclusoes do material coletado e analisado.

z

“Andlise de contetido é uma técnica de pesquisa cientifica baseada em
procedimentos sistemdticos, intersubjetivamente validados e publicos para
criar inferéncias vdlidas sobre determinados contetidos verbais, visuais ou
escritos, buscando descrever, quantificar ou interpretar certo fenomeno em
termos de seus significados, intengdes, consequéncias ou contextos”.
(SAMPAIO, LYCARIAO, p.17)

Para que a AC realmente funcione ela precisa apresentar validade, confiabilidade e

replicabilidade.

Por validade, entende-se que todas as categorias utilizadas e suas operacionalizacdes
sejam significativas e uteis para o trabalho proposto, levando em conta seus objetivos e
fundamentacdo tedrica. A confiabilidade busca questionar se as regras determinadas estao
sendo aplicadas de forma estavel e precisa. Isso porque, a AC possui necessariamente um
carater subjetivo, ja que o pesquisador necessita tomar decisdes baseadas em suas proprias
interpretacdes. A confiabilidade ndo busca eliminar essa subjetividade, mas reduzi-la o

mdaximo possivel no momento da categorizacao.

Ja a replicabilidade € definida pela possibilidade do trabalho ser replicado por outros

pesquisadores, o que reforca a importancia do livro de cédigos.

Tendo como base as escolhas feitas, realizamos um monitoramento diario do contetido
publicado na rede, com especial atengdo aos recursos utilizados; aos temas abordados; ao
grau de didlogo entre as paginas das juventudes e dos partidos a forma como a imagem

destes era trabalhada.

Para abarcar esses aspectos e tendo em vista a, ja mencionada, abordagem qualitativa
do trabalho, foram criadas categorias tematicas para classificar os posts, sendo estas
estabelecidas com o intuito de identificar claramente quais foram os temas considerados
importantes para cada partido e juventude, e ndo apenas com a finalidade de se agrupar
as postagens em grandes unidades de andlise, como € feito em outros trabalhos, como o

de Rocha (2014).
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Nao se procura aqui apenas uma comparagdo sistemdtica entre recursos utilizados
pelas diferentes instituicdes, mas fazer um estudo levando em conta que as TICs
desempenharam diferentes papeis em acordo com os objetivos especificos de cada

partido, como defende Rommelle (2003).

A fim de executar os objetivos, o presente trabalho contou com um contato direto com
o material coletado, a partir do monitoramento nas publicac¢des feitas nas duas redes. Apos
a coleta, realizamos duas classificacdes qualitativas das postagens, uma mais geral e outra
temdtica. Com base naquela, as publicacdes foram divididas em trés categorias gerais:
(1) Difusao de informag¢do — postagens com a inten¢do de divulgar a institui¢do, sua
ideologia, histéria, membros da direcdao, simbolos, atuacdo na arena parlamentar, fala de
membros da dire¢do; (2) Mobilizacdo — postagens procurando recrutar membros e
simpatizantes, convoca¢do de militantes e nao militantes para eventos, protestos,
congressos, além da solicitacdo de contribuicdes financeiras; (3) Interatividade —
postagem que estimulem a expressdo de opinides e fomentem o debate sobre assuntos
diversos, como a prépria organizacdo, a atuacdo dentro do partido, acontecimentos
pontuais e debates tedricos. Tal categorizacao ja foi utilizada no estudo de Rocha (2014),
sendo extraida de trabalhos anteriores como os de Gibson & Ward (2000,2003), Braga et
al (2009) e Silva (2012).

Em. relacdo a categorizacdo temadtica, utilizamos variadas categorias de andlise como
apoio, conflito, atuag@o parlamentar, entre outras que surgirdo a partir do inicio do estudo
dos posts; tratando-se, portanto, um exame mais minucioso das publica¢des ao contrario
das dimensdes mais gerais usadas na primeira classificagc@o. Para isso, foi criado um livro
de cddigos contendo a explicagdo para cada categoria criada e com exemplos de postagens

que se encaixem em cada uma delas.

Com isso, acreditamos que foi possivel responder aos questionamentos propostos, sobre
os temais mais mobilizados pelas pédginas e a respeito da existéncia ou ndao de uma
diferente estratégia entre os partidos e seus setoriais de juventude e se estes produzem
contetdo autbnomo ou se funcionam apenas como canais de midias subordinados aos da

agremiagdo de que fazem parte.
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3.1 Analise de Resultados

Ap6s a apresentacdo do arcabouco tedrico do trabalho, de sua metodologia e objetivos,
podemos iniciar a apresentagdo e andlise dos dados coletados no periodo entre 14 de junho
de 2019 e 26 de agosto de 2020. Destacamos de inicio a quantidade de postagens feitas

por cada uma das pdginas analisadas, separando o nimero de post por rede social.

De inicio, ja € possivel identificar que os partidos realizaram mais postagens do que as
juventudes. Para este estudo, foram computados 36.365 publicacdes, sendo 28.848 dos

partidos e 7.517 das juventudes.

Griafico 1 — Total de publicacoes das juventudes por rede
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Como € perceptivel pelo Gréfico 1, as paginas da UJS e do Rebeldia se destacavam com
maior nimero de publicagdes, enquanto nas demais os resultados foram equivalentes.
Apenas as paginas da JDEM e JPSDB apresentaram menor quantidade de publicacdes e

com menor regularidade.

A UJS e a JSB foram as tnicas juventudes que publicaram mais contetidos no
Instagram do que no Facebook. Nas demais pdginas, as quantidades foram similares, o
que também demonstra que existiu a pratica de postagem dos mesmos conteudos nas duas

redes. Apenas no Rebeldia, o uso do Facebook foi preponderante.
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A seguir no gréfico 2, temos o total de publica¢des realizadas por cada partido, deixando

nitida a j4 citada diferenca do niimero de publicagdes.

Griafico 2 — Total de publicacoes por partido
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Assim como seu setorial de juventude, o PCdoB apresentou um nimero bastante superior
de posts; foram 11.348 no total contra os 5.370 do PT, que aparece na segunda posi¢ao.
As paginas de PDT, PSDB, PSTU e PSB registraram comportamento semelhante quanto
a frequéncia de posts. O DEM se destacou pelo baixo nimero, da mesma forma que

ocorreu com seu setorial jovem.

Em comum, vemos que o Facebook novamente se destacou como a rede com mais
postagens do feed. Tal realidade s6 ndo ocorreu com o DEM, que realizou mais posts no
feed do Instagram, e com as paginas do MDB, onde ocorreu um equilibrio (703 posts no
Facebook e 705 no Instagram). No caso emedebista, a semelhanca ilustra a postagem de
conteudos semelhantes nas paginas e durante os mesmos dias, sem qualquer preocupagao
em segmentar o tipo de post realizado a depender da rede. As paginas de PSB e PSTU

tiveram uma clara preferéncia pelo uso do Facebook.

ApOs o levantamento inicial da quantidade das publica¢des, passamos a desmembrar

as publicacdes em temas. Iniciamos com o agrupamento dos posts em trés categorias
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macro: “Difusdo de Informagdo”, “Mobilizacdo” e “Interatividade”, que ja foram

explicadas neste capitulo.

Como recomenda a literatura da AC, cada post foi englobado dentro de apenas uma
dessas categorias. Em seguida, eles foram classificados dentro das categorias tematicas,
que possuem maior variedade justamente para tentar responder aos questionamentos que
o estudo se propde. Nesses casos, cada post também foi classificado apenas com um
codigo e optamos por deixar o codigo “Outros” como residual, conforme recomenda a
literatura. Como resultado, foram gerados 35 cddigos temadticos. As justificativas,
recomendacdes e exemplificacdes para as classificacdes que foram feitas estdo contidas

no livro de c6digos, que acompanha o estudo.

A seguir no grafico 3, destacamos a divisdo das postagens das juventudes somadas nas
duas redes nas trés categorias macro. Em quase todas as paginas, a op¢ao pela difusdo de
informagao é preponderante. No caso da UJS, a diferenca é mais perceptivel pelo fato

dessa pagina ter apresentando o maior nimero de posts dentre os setoriais jovens.

Griafico 3 — Divisao das publicacoes das juventudes nas categorias macro
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Deve-se levar em conta que a categoria difusdo de informacio € a que possui mais
amplitude em sua defini¢do, uma vez que incorpora a maior quantidade situacdes e,
portanto, de posts, sendo natural que tenha destaque tanto nas pdginas de juventudes

quanto de partidos.
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Ainda assim, € notdvel que os posts visando a mobilizacdo foram subrepresentados,
principalmente nas paginas de juventudes de direita e de centro (JDEM, JPSDB e MDB),
enquanto naquelas mais alinhadas ao espectro progressista (JPT, JS, JSB, Rebeldia e
UJS), eles apareceram em maior quantidade. A JPT foi a tnica pdgina em que a categoria

mobilizacdo teve o maior nimero de posts.

Além disso, os posts visando a interatividade, aqueles no qual ha estimulo para que os
usudrios demonstrem suas opinides, foram residuais em todas as paginas

independentemente do espectro ideoldgico.

No caso dos partidos, os resultados encontrados foram parecidos, como mostra o

Grafico 4.

Grafico 4 — Divisao das publicacoes dos partidos nas categorias macro
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As postagens classificadas como difusdo da informacdo foram preponderantes, com
destaque maior para o PCdoB, que assim como a UJS, apresentou a maior quantidade de
publicacdes. Os posts com intuito de mobilizacdo também foram mais vistos nas paginas
de partidos alinhados a esquerda (PT, PSTU, PCdoB, PDT e PSB). Em pdaginas de
agremiacOes de direita e centro (DEM, PSDB e MDB), eles apareceram, mas em

quantidade inferior.
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Assim como nas juventudes, as publicacdes categorizadas como interatividade foram

residuais em todas as paginas.

Podemos, agora, iniciar o estudo a partir das categorias temadticas. Para facilitar a
apresentacdo do trabalho, optamos por analisar cada juventude com seus partidos em
conjunto, até porque muitos dos questionamentos do trabalho incluem comparag¢des

internas entre a agremiagao e seu setorial.
3.2- JPT e PT

A pégina da juventude petista produziu 718 conteddos que preencheram 32 cddigos.
Entre estes, o destaque foi para o codigo “Acdes da Juventude”, com 139 publicagdes, o
qual inclui posts que tratem de evidenciar o trabalho feito pelos setoriais jovens dos
partidos. Na sequéncia, vieram os codigos “Direitos Humanos e das Minorias” (121
posts), “Protestos” (44 posts), “Partido” (42 posts), “Educagdao” (40 posts), “Bolsonaro”
(39 posts) e “Lula” (32 posts).

Classificacdes que, em tese, poderiam suscitar maior interesse de um setorial de
juventude tiveram niimero inferior de publicagdes. Destacamos os cddigos “Movimento
Sindical” (2 posts), “Movimento Estudantil” (11 posts), “Meio Ambiente” (2 posts) €, no
caso especifico da JPT, “Lava Jato” (13 posts).

Grifico 5 — Divisao das publicacoes da JPT de acordo com as categorias tematicas
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Entendemos que a JPT se colocou ao longo do periodo de andlise do trabalho como
um setorial de juventude inserido no espectro politico da esquerda, seja por meio das
tematicas mobilizadas seja pelo proprio uso da cor vermelha nos posts, caracteristica da
ideologia e do partido a qual pertence. Em alguns momentos, o setorial buscou se colocar

até mais a esquerda do que sugere a propria atuacao politica da PT.

Temadticas tidas como caras pelos movimentos de jovens organizados atualmente
também estiveram presentes, como o combate ao racismo e a defesa da diversidade
sexual, como os 121 posts do codigo “Direitos Humanos e das Minorias” demonstram.
Além disso, a JPT se posicionou de uma forma que consideramos mais progressista ao

abordar temas como as “Relagdes Exteriores” (19 posts) e acoes de “Protestos”.

No primeiro caso, houve clara preocupacdo em demonstrar alinhamento com partidos
e movimentos de esquerda nos demais paises latino-americanos e se posicionar sobre
temas relacionados com as relacdes internacionais, algo também perceptivel em outros
segmentos de juventude. A coleta de dados para o estudo coincidiu com as manifestagcoes
no Chile, marcadas por uma grande adesdao de segmentos jovens, a queda do presidente
boliviano Evo Morales, e a eleicio de Alberto Ferndndez na Argentina, o que também

impulsionou que mais conteidos com esses assuntos fossem publicados.

Em relagao aos “Protestos”, a JPT buscou apoiar diversas manifestagdes criticas ao
governo que evoluiram para atos de rua, mesmo com as restricdes impostas pela

pandemia. Semelhante comportamento também foi visto em outros setoriais jovens.

Ao abordar suas tematicas também foi perceptivel que a JPT trabalhou a no¢ao de
juventude indo além da faixa etdria, com a preocupagdo em incluir segmentos
marginalizados na sociedade, e de debater temas que tivessem clara conexdo com o
cotidiano dos jovens. Foram realizados alguns debates nas paginas com foco em tratar da
insercdo dos jovens no mercado de trabalho, os impactos que a pandemia trouxe para a
educagdo e a insercdo profissional dessa populagdo e formas como eles poderiam se
mobilizar politicamente. Entre eles, destacam-se as conversas sobre a juventude periférica
na quarentena, a respeito da participacao da juventude na politica e a importancia da
transicdo geracional. A JPT também procurou se articular para organizar atividades com
outros setoriais partidarios, como o Férum Nacional das Jovens Petistas, realizado em

parceria com a secretaria nacional de mulheres do partido.
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O cédigo “Partido” estar entre aqueles com maior nimero de publicacdes ¢ uma
sinalizacd@o que a presenca do PT enquanto partido esteve nas paginas. Isso também pode
ser apreendido pelo fato das categorias de atuag@o, que sdo mais focadas no trabalho de
politicos individualmente, apresentarem numero baixo de postagens. Os cddigos
“Atuagdo Senado”, “Atua¢do Municipio”, “Atuagdo Estado” e “Atuacdo Camara”
tiveram 9, 9,4 e 29 posts, respectivamente. O foco se deu mais na agremiagcdao em si do
que na personalizacdo em figuras especificas, com excecdo clara a Lula, que se

encontrava preso durante parte do periodo de andlise.

Dessa forma, nao observamos qualquer tentativa do setorial em esconder a
agremiacdo, que € um dos pontos de atencdo deste estudo. A JPT buscou defender o
legado do partido e de seus presidentes, Lula e Dilma Rousseff, durante o periodo de
estudo, até como forma de fazer um contraponto ao governo de Jair Bolsonaro. Outro
aspecto que acreditamos sustentar essa percep¢ao é a abertura de espagos para politicos
que, embora nunca tenham perdido o status que possuem dentro da burocracia interna,
passaram por uma deterioracdo de sua imagem publica por acusagdes de corrupgao. Foi
o caso de uma live para conversar sobre a conjuntura com José Dirceu. Os posts visando
exaltar o trabalho de politicos petistas em particular foram pouco expressivos, ndo sendo
possivel, portanto, afirmar que existia a predilecdo por parte da JPT em destacar

determinado parlamentar ou um tipo especifico de politico.

Identificamos que a juventude buscou de alguma forma interagir e mobilizar os
seguidores das pdginas, mesmo que por meio de temdticas nido necessariamente
partiddrias. Durante o periodo da quarentena, foram organizadas lives regulares no
Instagram para diferentes temas, além de transmissdes para realizar debates sobre a
conjuntura politica com membros da JPT. Acreditamos que as ja citadas conversas sobre
a situacdo cotidiana dos jovens também sdo uma forma de estimular a conexdo com
individuos que ndo possuem vinculo formal com os partidos. A JPT desenvolveu eventos
presenciais com transmissao ao vivo e online, que auxiliam na apresentacdo da juventude
para um publico mais geral. Outras iniciativas tinham como foco aqueles jovens ja
inseridos na militdncia partiddria, como o “Movimento Representa”, programa de
formacdo com o intuito de preparar candidatos jovens para disputar as eleicoes municipais

de 2020.

Nas paginas do PT ocorreram 5370 publicagdes, distribuidas em 34 codigos.

Destacaram-se os codigos “Lula” (725 posts), “Economia” (711 posts), “Partido” (653
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posts), “Bolsonaro” (622 posts), “Lava Jato” (445 posts) e “Saiade” (301 posts). Todos
eles representam temdticas caras ao PT ou que estavam sendo alvo de forte debate publico
na época da coleta de dados, como a reforma da previdéncia no caso da Economia e do
combate a Covid-19 em Satde. Os cédigos que faziam referéncia a atuagcao de politicos
do partido nos mais diferentes niveis federativos tiveram um nimero menor de postagens.
Os codigos “Atuagdo Senado”, “Atuagdo Municipio”, “Atuacdo Estado” e “Atuacdo

Camara” registraram 37,20, 57 e 231 posts, respectivamente.

Outras tematicas que poderiam ser importantes para o partido como “Educagdao” (83
posts), “Meio Ambiente” (102 posts), “Direitos Humanos e das Minorias™ (137 posts)
receberam menor aten¢do. Considerando a alta quantidade de postagens classificadas com
o codigo “Bolsonaro” e “Ataque” (246 posts), podemos apreender que o partido nao

poupou criticas aos adversarios, especialmente contra a figura do presidente.

Grafico 6 — Divisao das publicacoes do PT de acordo com as categorias tematicas
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No caso do PT, vale destacar os 204 posts da categoria “Realiza¢cdes”. Assim como ja
havia ocorrido na eleicdo presidencial de 2018, o partido buscou fazer um discurso de
exaltacdo ao passado em suas pdaginas, destacando os legados de seus governos,
principalmente na area social, em contraposi¢do a Bolsonaro. Nesse sentido, trata-se de

um partido que busca fazer oposicdo ndo apenas com o discurso de mudanca, pensando
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em um futuro melhor, mas sim resgatando um passado préspero. Parte dessa exaltacao
também se reflete nos 725 posts classificados com o codigo “Lula”. Dentre as siglas
analisadas, nenhuma figura apareceu com tanta frequéncia como a do ex-presidente nas
paginas do partido, o que demonstra a ja conhecida forca de sua figura, ainda que o PT
tenha estruturas burocriticas e de organizagdes prdprias, que ajudam a manter sua
conexdo com boa parte do eleitorado. E ndo se pode negar que a sua condicio como
prisioneiro devido aos processos da Lava Jato também estimulou o maior nimero de posts

sobre ele.

Assim como na JPT, observamos que o PT buscou trabalhar sua imagem como um
partido mais alinhado a esquerda no espectro ideolégico, o que € natural visto que se
encontrava na oposicao a um governo de extrema-direita e ainda se refazendo da derrota
eleitoral de 2018 e da prisdo de Lula. Nao foi possivel perceber o partido realizando um
movimento de possivel revisdo de seus governos, com o intuito de identificar eventuais
equivocos, o que, a depender da forma como fosse feito, também poderia enfraquece-lo
no debate puiblico, conforme o nosso entendimento. O gasto de energia e recursos com a
defesa da liberdade de Lula também contribuiu para um uso das paginas mais
autocentrado por parte do partido. Um dos poucos momentos em que foi possivel
identificar uma maior abertura de pontes ocorreu na defesa do impeachment de
Bolsonaro, apresentado por um conjunto de agremiagdes de esquerda e organizacdes da

sociedade civil, da qual o PT foi signatério.

No caso petista, ndo percebemos uma busca por destacar o segmento de juventude,
que ¢ um dentre varios que possui em sua estrutura interna. O codigo “Juventude”, no
qual sdo incluidas postagens que facam referéncia a atividades desenvolvidas pelo nucleo
de juventude e demais conteudos que tenham o foco no segmento jovem da populagdo de
modo geral, registou apenas 18 posts. Nesse sentido, ndo podemos afirmar que houve
uma busca ativa em produzir conteidos enderecados especialmente para esse estrato da

populacdo.

Um outro questionamento deste trabalho € identificar se ocorreram conflitos entre as
paginas durante o periodo de coleta. No caso PT/JPT, nao foi possivel observar grandes
discordancias, ja que em questdes chave como a oposi¢do a Bolsonaro e a defesa da
liberdade de Lula, havia amplo consenso. Acreditamos vdlido destacar a entrega da “Carta
da Juventude Petista” a presidente do partido, Gleisi Hoffmann. O documento representou

uma sintese dos assuntos discutidos na Semana da Juventude do PT, evento organizado
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em agosto de 2020, por meio de uma série de lives para debater temas em voga naquele

momento.

No texto, os jovens petistas destacam as condi¢cdes precdrias enfrentadas por esse
segmento, como o nivel elevado do desemprego e a deterioracdo das condi¢gdes de ensino.
Além disso, sdo exaltados os legados do partido ao longo de seus trezes anos de governo,
com forte énfase na defesa dos direitos adquiridos por mulheres, pela populagdo LGBT e
outras minorias, o que reforca o alinhamento entre as paginas. Mas além de simplesmente
tecer elogios ao partido, a Carta buscava apresentar a JPT como uma fonte de ideias para
a sigla. No documento, lido" por dirigentes do setorial durante uma transmissio no
Youtube, € ressaltado o fato da juventude ter colocado quatro mil nomes de jovens
candidatos a disposicao do partido para a disputa das eleicdes de 2020. A questdo da
necessidade de transi¢do geracional, abordada no capitulo 1, também € citada pela Carta.
No documento, a JPT destaca que “o desafio da transicdo geracional para nds nao ¢ apenas
um elemento, mas sim uma responsabilidade com o partido. Sabemos da realidade que é
construir o projeto petista em nossas cidades e estamos prontas € prontos para esse

desafio. Queremos contar ¢ contamos com nosso partido nessa caminhada”.

Nesse sentido, a JPT, classificada nas palavras de uma dirigente como uma “juventude
de massas, socialista e democratica”, se colocou a disposi¢ao da agremiacao nao apenas
para atrair militantes e ajudar em campanhas, mas também como nicleo gerador de

debates, propostas e anseios aos debates existentes na sociedade.

Vale lembrar que a JPT ganhou o status de secretaria setorial em 2009. Além de
organizar a militdncia, as secretarias t€ém como objetivo elaborar politicas publicas e

subsidiar o partido em pautas e interesses especificos do setor que representam.

Sobre a questdo do uso de recursos interativos e de mobilizagdo, ambas as paginas se
valeram das transmissdes ao vivo de eventos publicos e organizados pelo partido e
juventude. No entanto, ndo ocorreu a busca por estimular um maior debate com os
usudrios, refletido pelo baixo nimero das postagens classificadas com a categoria macro

“Interatividade”.

Apesar do alinhamento e da defesa de pautas comuns, ndo entendemos que as paginas

da JPT se comportaram como canais subordinados ao partido. Ambos concordaram em

15 https://www.youtube.com/watch?v=sZuvHOpNPL4 Acesso em 20/02/2023
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assuntos chave, mas a juventude buscou trabalhar temdticas que conversassem
diretamente com o cotidiano dos jovens e com suas demandas, como o forte
reconhecimento da importancia em se debater questdes ligadas a diversidade sexual.
Enquanto isso, o partido teve como foco questdes mais gerais e que estavam presentes no
debate publico, além dos ataques ao governo. Entendemos que a JPT procurou se colocar
como um polo produtor de suas préprias ideias e ndo apenas reproduzindo as demandas
e temas do partido. Resta saber se esse propdsito tem ressonincia nas disputas internas de

poder.

3.3 - JPSDB/PSDB

A JPSDB produziu apenas 215 posts durante o periodo de anélise, que englobaram 16
codigos de andlise. O setorial ndo procurou ter uma presenca recorrente nas redes por
meio da publicacdo de contetidos nos feeds. Assim como ocorreu em outras juventudes,
o codigo predominante foi “Acdes da Juventude” com 44 postagens, que destacaram a
participacdo de membros da JPSDB em eventos do partido, bem como exaltaram a prépria

existéncia do setorial

Na sequéncia, apareceram os codigos “Partido” (32 posts), “Programa de Formagao”
(24 posts), “Atuacdo Camara” (23 posts) e “Saude” (18 posts). Esses nimeros
demonstram a forte presenga do partido nas paginas da JPSDB, com destaque para as
decisdes tomadas pelo PSDB e para a atuacdo de seus membros. O nimero elevado do
codigo “Programa de Formacgao” ocorreu devido a iniciativa “Jovens Lideres”, programa
de formacgdo criado pelo partido com o objetivo de preparar jovens para disputar as
eleicdes de 2020. O programa ndo apresentava restricdo a quem poderia participar, mas

pelos selecionados ficou clara a preferéncia por militantes da JPSDB em seus estados.
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Griafico 7 — Divisao de publicacoes da JPSDB de acordo com as categorias tematicas
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Em contrapartida, nota-se a auséncia de questdes ligadas ao movimento sindical e
estudantil e de posts que evidenciassem as diversas manifestacdes contrarias ao governo
de Jair Bolsonaro. O PSDB nio se colocava como parte do governo, tentando reafirmar
uma posi¢ao de independéncia no debate publico, mas ndo se comportou enquanto partido

na construcao de uma oposi¢do mais forte a Bolsonaro.

Nao percebemos uma tentativa mais robusta da JPSDB em trabalhar questdes
relacionadas a ideologia, nem mesmo com o reforgo a valores individuais. Na maior parte

do tempo, houve apenas a repeticdo das posi¢des adotadas pelas paginas do partido.

No que se refere ao publico jovem, até ocorreu uma tentativa de aproximacao por parte
do setorial, com iniciativas como o programa “Fala Ai, Militancia!", no qual membros da
JPSDB conversariam sobre diferentes temdticas. Mas apds o primeiro programa sobre os
legados do PSDB, ndo houve continuidade. Outras inciativas, como discussoes sobre o
papel dos jovens na politica foram incipientes e esporddicas. Com isso, até poderiamos
afirmar que a JPSDB buscou se conectar com 0s jovens que ja estdo inseridos no ambiente
da militancia tucana; um exemplo disso foi a convocacdo pelas redes sociais para que os
membros do setorial enviassem sugestdes para a elaboracdo do novo regimento interno
da juventude. Mas pouco foi feito para que o setorial se colocasse como uma porta de

entrada para individuos que estdo afastados da vida partidéria cotidiana.
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Pelo ja exposto até o momento, fica evidente que a JPSDB ndo buscou esconder o
partido em nenhum momento. Sempre que possivel, a juventude destacava a participacao
de sua presidente em reunides partiddrias, assim como eram reverberadas posicdes do
entdo presidente do PSDB, Bruno Aratijo, sobre vérios temas. O nimero elevado de posts
classificados nos cédigos de atuagdo também refor¢ou essa postura. Os codigos “Atuacio

Senado”, “Atuacdo Estado” e “Atuacdo Camara” registraram 8, 12 e 23, respectivamente.

Ao contrério da JPT, acreditamos ser possivel identificar certa predilecio da JPSDB
sobre determinados politicos. No caso do cddigo “Atuacao Estado”, 9 das 12 publicagdes
faziam referéncia ao governador do Rio Grande do Sul, Eduardo Leite'®, sendo que os
outros dois governadores tucanos, entre eles Joao Doria, ndo foram citados. Nos 23 posts
codificados como “Atua¢do Camara”, 11 faziam referéncia ao deputado Pedro Cunha
Lima (PSDB-PB). Em ambos os casos, destacam-se politicos jovens e que defendem em
sua trajetéria politica um viés claramente liberal, com defesa de privatizacdes,
desburocratizacdo do Estado, liberdades individuais, e sem estarem conectados a casos
notérios de corrup¢do. Ambos também possuem proximidade com os movimentos de
renovacao politica, do qual a JPSDB ndo mostrou resisténcias, chegando a celebrar em
um post que membros do partido foram aprovados em um processo seletivo do
RenovaBR. Cunha Lima buscava, em seu mandato, destacar-se em defesa de pautas na
area da educacdo, chegando a presidir essa comissdo temdtica na Camara, ao passo que
defendeu e votou pela aprovacdo da reforma da previdéncia e do novo marco do
saneamento bdsico. Leite, por sua vez, implementou uma agenda de privatizagdes no

estado do RS, além de ter realizado uma politica de ajuste fiscal rigida.

Contudo, apesar de defender o partido e ndo apresentar demonstragdo publica de
conflito, a JPSDB ndo esbogou qualquer tentativa de modernizar a imagem do PSDB

frente a um publico mais amplo.

No caso do PSDB, foram realizadas 3527 postagens, separadas em 29 cddigos. Destes,
os que mais se destacaram foram “Atuacdo Estado” (928 posts), “Atuacdo Municipio”
(425 posts), “Partido (331 posts), “Atuacdo Camara” (284 posts), “Satde” (190 posts) e
“Atuagdo Senado” (161 posts).

16 Em 2022, a JPSDB apoiou publicamente Eduardo Leite durante o processo de prévias do PSDB para a
escolha do candidato do partido a presidéncia da Republica. Na ocasido, Leite perdeu a disputa para o
governador de S3o Paulo, Jodo Doria. Pela falta de apoio politico interno, Doria renunciou a vaga e o
PSDB sequer apresentou candidatura presidencial.
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Categoria 8 — Divisao das publicacoes do PSDB de acordo com as categorias
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E nitido, portanto, a preferéncia do PSDB em usar suas redes para destacar o trabalho
feito pelos seus politicos. Tal conclusdo poderia ser considerada ébvia em um primeiro
momento, mas deve-se lembrar que os partidos, especialmente os maiores, possuem
paginas préprias com foco em destacar as atuagdes de seus membros no Senado e na
Camara. Trata-se, portanto, de uma escolha levar esse tipo de post para as paginas gerais.
No PT, por exemplo, esses codigos apareceram em menor quantidade. A op¢do por dar
destaque a atuagdes individuais em vez de ressaltar a for¢ca do partido como um todo nos
parece condizente com a atuagdo do PSDB na disputa politica nos tltimos anos, como a
de um partido com cada vez mais dificuldade de se conectar com os eleitores, mesmo
com aqueles do campo mais a direita e conservador da populagdo, e mais focado na
tentativa de eleicao de quadros. Tal comportamento € refletido na continua perda de forca

da agremiacao no debate publico recente.

Nesse sentido, vale destacar o codigo “Ideologia”, que recebeu 41 posts. Em todo o
momento, o PSDB adotou uma postura de negar o que chamou de “extremos
ideologicos”. Foram varios os posts em que se criticava a “polarizacdo ideologica” entre
direita e esquerda, que, na visdo do partido, sO traria prejuizos para a populagcdo. As
figuras de Lula e Bolsonaro foram aproximadas em diversos momentos, sendo colocados

como dois extremos que “jogam juntos”.
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O PSDB, em suas préprias palavras buscou classificar sua posi¢do no campo politico
como “moderada” e de “bom senso”, tentando passar a imagem de que possuia uma visao
e solucdo técnicas sobre os assuntos que estavam em voga no debate ptiblico. Tal posi¢dao
foi reverberada no congresso nacional do partido, realizado durante a coleta dos dados.
Se antes os lugares do PSDB no debate politico eram claros, primeiro como partido do
presidente da Republica e, depois, como principal opositor de um governo de esquerda,
agora hd uma maior ambiguidade na posi¢do tucana. O partido ndo se colocou como
membro do governo Bolsonaro e, de fato, ndo ocupou ministérios importantes, mas ao

mesmo tempo possuia varias convergéncias com pautas governistas.

O PSDB nao se furtou em atacar adversdrios, com destaque para o presidente
Bolsonaro e para o PT. Os codigos “Bolsonaro”, “Ataque” e “Lula” registraram 100, 159
e 22 posts, respectivamente. Em relacdo a Bolsonaro, a sigla teve uma postura dubia,
pois a0 mesmo tempo em que criticava o presidente, defendia o governo quando pautas

do seu interesse, como a reforma da previdéncia, avangavam.

A agremiacdo procurou, portanto, esvaziar as diferencas existentes entre PT e
Bolsonaro ao classificd-las apenas como “extremismos” e se colocando como uma
agremiacdo “ao centro” e que seria a balanga necessaria para solucionar os problemas do
pais. Pelo que ja foi abordado na parte tedrica deste trabalho, ndo consideramos tal
abordagem atraente para jovens que possuem dezenas de outras distracdes e questoes a

lidar com seu cotidiano e que tém demonstrado adesdo a pautas que possuem
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embasamento ideoldgico, mesmo que a margem das institui¢cdes partidarias tradicionais.
A busca por se vender como uma sigla sem defini¢ao ideoldgica clara, como se isso nao
fosse uma forma de apenas reforcar o status quo vigente no qual o partido sempre
navegou, serve apenas para desestimular a entrada de novos membros. Para aderir a
movimentos que se vendem como técnicos e apartados de uma defesa ideoldgica existem

os ja citados movimentos de renovagao.

Com relacdo aos jovens, ndo podemos afirmar que o partido deu pouca aten¢do ao
setorial, uma vez que chegou a desenvolver um programa de formagdo voltado
especificamente para este segmento com foco na disputa eleitoral. Ainda assim, as
inciativas realizadas foram mais voltadas para aqueles que ja possuiam algum tipo de
vinculo com o partido. Quando trabalhados temas genéricos, como cultura, direitos
humanos, educacio e economia, ndo foram feitos quaisquer enderecamentos mais diretos

a realidade do publico dessa faixa etdria.

Em relacdo aos recursos utilizados para se relacionar com os usudrios, percebemos um
maior esfor¢co por parte do PSDB na tentativa de gerar engajamento. Como parte da
preparacdo para seu congresso, a sigla criou um website para divulgar informagdes sobre
o evento e estimular que as pessoas dessem suas opinides a respeito de temas especificos.
Na pégina do Facebook, foram realizadas 12 enquetes sobre assuntos diversos, como se
a estabilidade do servidor publico deve continuar, a respeito da liberacdo da maconha
para uso medicinal, direito a reelei¢do, como deveria ser o funcionamento do SUS, dentre
outros. Além delas, também foram publicados posts com perguntas sobre esses assuntos,

a fim de estimular que os internautas debatessem nos comentarios.
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PSDB —
27 de novembro de 2019 - Q&

Vocé é a favor da redugao da maioridade penal para 16 anos em casos
de crimes hediondos? Essa e outras questdes vao ser respondidas na
live de hoje. Mas o debate ja comegou no site do Congresso PSDB,
hein? Corre |a pra participar! https://bit.ly/2R2NPEC

VOCEEAFAVORDA |
REDUGAO DA MAIORIDADE
PENAL PARA 16 ANOS
EM CASOS DE CRIMES
HEDIONDOS?

www.congressopsdb2019.org.br

Postagem publicada no Facebook do PSDB em 27 de novembro de 2019

O PSDB chegou a anunciar um quadro de nome "Palavra do Filiado", no qual filiados
falariam sobre certos temas. A pdgina do Facebook chegou a postar um video com fala
de um professor universitdrio sobre a conjuntura politica brasileira, mas ndao houve
continuidade nem esclarecimentos sobre se o quadro teria terminado, destino parecido ao
“Fala Ai, Militancia!" da JPSDB. Sendo assim, ocorreu uma tentativa do partido em
promover maior interacdo com os usudrios, mesmo que condicionada a realiza¢do de um
congresso partiddrio, o que tende a atrair os usudrios mais interessados com o cotidiano

da agremiacao.

Sendo assim, percebemos um alinhamento maior no par JPSDB/PSDB. De forma geral,
a JPSDB nao procurou diferenciar o uso de suas redes do que ja era visto nas paginas do
partido, sendo em muitos casos uma extensdo para divulgar o trabalho de parlamentares,
governadores e do presidente da sigla. O setorial ndo se furtou a sempre que possivel
defender o legado das administracoes do PSDB e também ndo foi possivel identificar
qualquer tentativa de pautar tematicas que fugissem do que j4 era debatido publicamente

ou pelo partido. Em ambos os casos, existiram tentativas de se gerar maior engajamento
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nas péginas, porém voltadas para um publico fiel e sendo descontinuadas ao longo do

tempo.
3.4- JMDB/MDB

A JMDB publicou 584 posts, distribuidos em 21 cédigos. Entre eles, o destaque foi
para os codigos “Acdes da Juventude” (168 posts), “Partido” (121 posts), “Elei¢cdes” (62
posts) e “Fake News” (39 posts).

De maneira geral, a JMDB procurou acompanhar a neutralidade defendida pelo partido,
que ndo assumiu um posicionamento ideolégico claro durante todo o periodo de andlise.
Além disso, foi dado bastante espago nas paginas do setorial para a atuacdo do MDB, o
que pode ser percebido pelo fato de “Partido” ser o segundo cddigo com mais postagens
e pelos 21 posts do codigo “Atuacdo Camara”. Também chama atencao a quantidade de
publica¢cdes com temas eleitorais, mesmo com o tempo de coleta tendo terminado um més

antes do inicio do pleito.

Grafico 9 — Divisao de publicacées da JMDB de acordo com as categorias

tematicas
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Durante o estudo, a JMDB passava por um periodo de mudangas internas, com eleigdes
de novos presidentes nos estados e renovacdo do comando nacional, que acabou por
reeleger o entdo presidente. Dessa forma, foram realizadas vérias convencdes estaduais
até chegar o dia do Congresso da JMDB, estimulando assim o niumero de posts do c6digo

“Acodes da Juventude”.
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No que se refere a forma de abordar a juventude, percebemos uma preocupacido da
JMDB em debater temas ligados ao cotidiano dessa populacdo, como a defesa pelo
adiamento do ENEM em virtude dos impactos causados pela pandemia, um tema
consensual em todas as paginas, com debates sobre a dificuldade dos jovens se inserirem
no mercado de trabalho, a respeito da luta contra homofobia, e preocupagdes com a saide
mental dessa populacdo. Na maior parte dos casos, a resposta para tais dificuldades era
alinhada com posi¢des mais a direita, como a defesa do empreendedorismo no caso da
busca pelo emprego, por exemplo, independentemente da condi¢do do jovem que estaria

recebendo essa mensagem.

Como ¢ perceptivel, em nenhum momento a JMDB procurou omitir o partido de suas
paginas, mas mao trabalhou formas diferenciadas de mostrar a agremiacio a um publico
que ndo estd envolvido com o cotidiano partidario. Percebemos um comportamento de
admiracdo e respeito por varias figuras politicas do MDB, mesmo aquelas com problemas
judiciais e que, em tese, poderiam afastar novos membros. Politicos como Michel Temer,
Romero Juca e José Sarney estiveram presentes nas publicacdes, assim como figuras mais
jovens como Baleia Rossi, eleito presidente do MDB durante o periodo da coleta de dados
e, em menor escala, de Simone Tebet. Pelo tempo de coleta, ndo foi possivel perceber se

havia uma preferéncia por destacar membros mais jovens do MDB.

A presenca do codigo “Fake News” entre os mais postados ocorreu devido a uma

campanha da juventude em esclarecer noticias falsas relacionadas ao coronavirus.

No caso do MDB, foram realizadas 1408 postagens, em 27 cddigos. Aqueles que
incluiram o maior nimero de publicacdes foram "Partido” (253 posts), “Atuacao Camara”
(205 posts), “Sande” (145 posts), “Atuacdo Senado” (109 posts), “Economia” (97 posts),
“Eleigoes” (89 posts) e “Atuacao Estado” (80 posts).

Pelos codigos citados, fica claro o destaque dado pelo partido para a atuacdo de seus
membros nos mais diferentes dambitos de poder, comportamento semelhante ao visto nas
paginas do PSDB. Assim como na JMDB, o tema eleicOes ganhou bastante destaque,
mesmo em meses anteriores ao inicio da pré-campanha. Em geral, estes posts traziam
recomendacdes aos filiados do partido, como prazos e atengdo a pontos da legislacdao

eleitoral.
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Griafico 10 — Divisao de publicacoes do MDB de acordo com as categorias

tematicas
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O elevado niimero de publicacdes do codigo “Partido” também foi estimulado pela
realizacdo do Congresso Nacional do MDB, que viria a eleger Baleia Rossi. Foram
diversos posts divulgando o evento e sobre atos preparatdrios como congressos estaduais.
Mas tanto no caso da juventude quanto do partido, os dias das realizagdes dos congressos
nacionais ndo foram marcados pela utilizacdo de abordagens ou ferramentas distintas das

ja utilizadas no cotidiano das péaginas.

A figura de Rossi, por razdes 6bvias, ganhou destaque nas pdginas, ja que o politico

passou a acumular as func¢des de presidente nacional do MDB e deputado federal.

Com relagdo a busca por estabelecer um “territério de caga”, fica nitida a opgao do
MDB por se colocar como um partido de centro, afastado dos extremos politicos, em linha
com o adotado pelo PSDB. Prova disso foi o uso massivo da hashtag #PontodeEquilibrio
para acompanhar as postagens. A expressdao também serviu de slogan para o partido nas
vérias publicagOes voltadas a atrair novos membros. Nas palavras do proprio Rossi, o

MDB teria uma posigado de “independéncia” em relacdo ao governo Bolsonaro.
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O MDB insistira em ser
forte e¢ independente.

SOMOS #PoNTODEEQUILIBRIO

MDB Nacional
31 de julho de 2020 - &

& O MDB apoia o que é bom para o Pais

4 Seguimos forte e independente. Somos #PontoDeEquilibrio #EuSouMDB

Q@ 1.1 mil
- Curtir . Comentar I

Postagem publicada no Facebook do MDB em 31 de julho de 2020

No caso do MDB, tal comportamento ndo surpreende ja que o partido sempre buscou
ao longo de sua trajetéria marcar presenca nas esferas legislativas e em cargos nos
ministérios, do que propriamente ser uma agremiag¢ao que almejasse liderar o Executivo
Nacional. As vezes em que o partido ocupou a Presidéncia, com Michel Temer e Itamar

Franco, foram justamente apds a queda de presidentes eleitos.

O MDB, em alguns momentos buscou divulgar seu setorial de juventude, mas nio em
grande escala. O codigo “Juventude” registrou 14 publicagdes. Mas ndo foi possivel
perceber uma atuagdo mais clara por parte da agremiacdo em se direcionar ao publico

jovem.

De forma geral, entendemos que a JMDB apresentou comportamento bastante
semelhante ao seu proprio partido, sem a busca por apresentar temdticas ou abordagens
diferenciadas. O setorial pareceu mais preocupado em fortalecer sua posi¢do junto a
burocracia interna do que propriamente em falar e atrair um publico mais amplo, bem

como em divulgar as a¢des dos membros do MDB com cargos publicos.

Até as auséncias de temdticas foram semelhantes, com ambas as pdginas ignorando

qualquer mengdo aos protestos contra o governo Bolsonaro, e assuntos ligados aos
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movimentos sociais, sindicais e de defesa do meio ambiente. O codigo “Bolsonaro”
apareceu duas vezes nas paginas da JMDB, com posts criticando a participagcdo do entdo
presidente em atos favordveis ao Al-5, e em quatro ocasides na do MDB, também com

criticas sobre o tema.

A maior parte da apresentacdo de conteido nas pdginas do partido e juventude seguiu
o modelo de publicacdo de artes e videos para difusdo de informag¢ao, com menor busca

por buscar a mobilizacdo e a interatividade com os usudrios.

Nesse sentido, ndo foi identificado conflito claro entre a juventude e seu partido. O
Unico momento em que identificamos uma critica publica a um membro do MDB se deu
quanto o setorial divulgou uma nota afirmando que as declaracdes de Osmar Terra!’,
entdo ministro da Cidadania, sobre o coronavirus nao refletiam a opiniao do MDB e que
seria feita uma sugestdo a Executiva do partido para que ele recebesse uma adverténcia

publica.

No entanto, um ponto a ser destacado foi a busca pela juventude, e posterior
divulgacdo, de se fazer presente no orcamento partidario para as eleicdes. A JIMDB
conseguiu 1% do fundo partidario e 1% do fundo eleitoral para seus candidatos nas
eleicoes de 2020. A postura ativa mostra a busca do setorial por um dos recursos
ressaltados por Panebianco e reforca a sua preocupagdao em se fazer presente nas

discussOes burocraticas internas.

Ainda assim, ndo foi possivel, pela andlise das pdginas, identificar uma tentativa da
JMDB em se colocar como um polo renovador de ideias e de demandas para o partido,
bem como em estreitar seus lacos com um segmento jovem da populacdo mais afastado
da politica partiddria seja pelo uso de recursos das redes seja pela de discussdes de
determinadas temdtica caras a esse publico. De forma semelhante ao par JPSDB/PSDB,
percebemos um maior alinhamento e subordinacio da JMDB em relacdo a seu partido,

tanto pelos temas abordados, pelas auséncias, e formas de trabalhar o conteido.

17 Durante o periodo da pandemia, Terra ficou marcado por diversos posicionamentos contrarios a
ciéncia. Ver mais em: https://www.bbc.com/portuguese/brasil-57535494 e em:
https://oglobo.globo.com/saude/osmar-terra-que-previu-duas-mil-mortes-por-covid-19-lamenta-os-
500-mil-obitos-25069645 . Acesso em 23/02/2023



https://www.bbc.com/portuguese/brasil-57535494
https://oglobo.globo.com/saude/osmar-terra-que-previu-duas-mil-mortes-por-covid-19-lamenta-os-500-mil-obitos-25069645
https://oglobo.globo.com/saude/osmar-terra-que-previu-duas-mil-mortes-por-covid-19-lamenta-os-500-mil-obitos-25069645
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3.5- JS/PDT

A Juventude Socialista realizou 468 postagens no periodo analisado, distribuidas em
28 cddigos. Entre esses, destacaram-se “Ag¢odes da Juventude” (73 posts), “Partido” (63
posts), “Bolsonaro” (41 posts), “Educagdo” (35 posts) ¢ “Programa de Formagao” (31

posts).

Assim como em outras paginas de juventudes mais alinhadas a esquerda do espectro
politico, apareceram cédigos como "Movimento Estudantil” (11 posts) e “Protestos” (7
posts), ainda que em menor escala. Outros c6digos que mereceram destaque foram
“Economia” (27 posts) e “Direitos Humanos e das Minorias” (26 posts). Postagens com
o intuito de divulgar a atuacdo de membros do PDT ocorreram, mas sem monopolizar a
atencdo das paginas, como pode ser visto nos codigos “Atuagdo Senado”, “Atuacdo

Municipio” e “Atuacdo Camara”, que registraram 11, 4 e 12 posts, respectivamente.
Grafico 11- Divisao de publicacoes da JS de acordo com as categorias tematicas
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Por meio dos posts classificados com o codigo “Ag¢des da Juventude”, a JS buscou
divulgar suas atividades partiddria internas como a realizacdo de convencoes e debates,
além de eventuais encontros com membros da lideranca partidaria. Nesse sentido,
destacam-se as postagens com o intuito de evidenciar a histdria do setorial, como o
desenvolvimento do site Centro de Memoria da Juventude em parceira com a Fundagdo

Leonel Brizola-Alberto Pasqualini, brago tedrico do partido.
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A JS buscou se colocar como um player alinhado ao campo progressista sem apelar
para uma suposta neutralidade e com fortes criticas ao governo Bolsonaro. As men¢des
aos protestos contra o presidente, mesmo que em menor quantidade na comparagdao com
outros setoriais, refletem essa postura. Vale destacar os oito posts classificados com o
codigo “Ideologia”, na qual a JS ressalta o legado do trabalhismo por meio da figura do
presidente Getulio Vargas, algo também feito pelo PDT. Inclusive, o setorial realizou um
curso de formacgao virtual, inserido no codigo “Programa de Formagdo”, no qual foram

dadas aulas sobre diversas vertentes dentro do trabalhismo.

A
- A | !
/ / ' A

VIVA CETULIO

138 ANOS DO PRESIDENTE VARGAS

% Juventude Socialista
® 19 de abril de 2020 - @

HA 138 ANOS NASCIA O GRANDE PRESIDENTE
Em 19 de abril de 1882 entrava na vida pra mudar a historia o Grande Presidente Vargas.

Seu legado permanece cravado em historia e nos orienta qual nagdo queremos construir: um pais forte,
soberano, justo e dos trabalhadores do Brasil!

Edicdo 1: No centenério do Presidente Vargas foi apontada uma divergéncia quanto ao seu ano de
nascimento. Teria ocorrido uma alteracdo no ano, pelo préprio Getulio, e 0 ano correto seria 1882. Com

137 ou 138 anos, maior que isso € a figura historica de Getulio e o que ele representa.

#GETULIO #VARGAS #138ANOS Ver menos

QO 104 2l 578

Postagem publicada no Facebook da JS em 19 de abril de 2020
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Entendemos que o setorial buscou trabalhar com temas ligados a histéria do PDT, como
a defesa dos CIEPs, para tentar aproximar esse estrato da populacdo com o partido.
Publicacdes evidenciando o combate a discriminagdo sexual e racial também ocorreram
e, em alguns casos, recorrendo-se a figuras histéricas do PDT como o ex-deputado federal
Carlos Alberto Ca6 de Oliveira, responsdvel pela inclusdo do inciso na Constituicao que

estabelece o racismo como crime inafiancavel e imprescritivel.

Em nenhum momento, a JS escondeu o partido de suas paginas, mas sim buscou
ressaltar o seu histérico e bandeiras para um publico que talvez os desconhecessem. Nessa
perspectiva, estdo as vdrias postagens exaltando o legado de Leonel Brizola e Darcy
Ribeiro. Comrela¢do aos nomes da atualidade, foi possivel perceber a percep¢ao positiva
que a JS possui da figura de Ciro Gomes, sempre retratado de forma elogiosa, mesmo
quando se tratava de embates com outros politicos e siglas do campo da Esquerda, caso
do PT. Postura semelhante foi percebida quando se tratava do presidente do partido,
Carlos Lupi. A juventude também ressaltava iniciativas do partido bem sucedidas, como

acoes junto ao Supremo Tribunal Federal (STF).

Sobre a utilizagao de recursos, de forma geral, a JS ndo apresentou grandes inovagdes,
com pouco incentivo ao debate nas paginas. Uma das iniciativas da JS foi o quadro “Pega
a visao”, que seria pautado na publicacao de textos por parte de membros do setorial, mas
assim como visto nas paginas da JPSB, ndo houve continuidade apds a postagem do
primeiro texto. Os posts classificados com a categoria macro ‘“Mobilizagdo” em sua

maioria se tratavam de convites para debates.

O PDT publicou 2580 postagens, com 32 cddigos. Entre aqueles com maior niimero
de publicagdes estiveram “Partido” (632 posts), “Economia” (337 posts), “Atuagdo
Camara” (297 posts), “Bolsonaro” (282 posts), “Saiude” (144 posts). Os demais temas

receberam um nimero bem inferior de publicacdes.

Pelos codigos citados, fica nitido que o PDT procurou falar mais de si do que
necessariamente discutir temdticas que estavam em voga no debate publico, com destaque
para a divulgacdo de acdes partidarias como debates, rodas de conversa e demais
atividades. Assim como ocorreu nas paginas da JS, a figura de Ciro Gomes, candidato do
partido nas eleicOes presidenciais de 2018 e que voltaria a se candidatar na disputa de

2022, apareceu de forma recorrente mesmo sem possuir cargo publico ou na maquina do
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partido, ao qual ele tinha se filiado recentemente, em 2015. Ciro funcionava como uma

espécie de porta-voz ao lado do presidente Lupi.

Nas postagens com o intuito de promover a atuacdo dos seus membros, o destaque
ficou para os deputados, até porque o partido comandava apenas o pequeno estado do
Amapa. Em relacdo as cidades, o trabalho de prefeitos de Fortaleza, Niter6i e Maringd
ganharam destaque. Sobre os parlamentares, nao foi possivel identificar uma preferéncia
por determinado perfil de politico ou de temas, com vérios membros da bancada

aparecendo de forma recorrente.

Gréfico 12 — Divisao das publicacoes do PDT de acordo com as categorias
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O PDT buscou se colocar claramente como um partido de oposi¢do ao governo € nao
poupou criticas diretas ao presidente e sua familia, mas com nuances na comparacao com
o PT, por exemplo. Em vdérias de suas postagens era utilizada a hashtag fixa
#pdtoposicaopropositiva, uma forma de diferenciagdo em relagdo a outras siglas do
campo progressista como o PT e o Psol. Semelhante comportamento ndo chega a ser
surpreendente uma vez que o partido buscava se colocar como uma op¢do ao campo
petista, principalmente na esteira do resultado eleitoral de 2018 e com Lula ainda preso.
Mas esse movimento foi enfraquecendo com o passar do tempo até culminar com o

resultado pifio de Ciro Gomes na campanha presidencial de 2022.
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Outro episddio que ilustra a forma como o PDT tentou delimitar seu territdrio de caca
foi a defesa do impeachment de Bolsonaro. O partido procurou se alinhar mais a siglas
como o PSB, Rede Sustentabilidade e o PV nessa frente, chegando a organizar os atos
online “Janelas pela Democracia: Impeachment J4”. Foram trés grandes lives contando
com dezenas de convidados, entre politicos, artistas, militantes e ativistas, com o objetivo
de defender a saida de Bolsonaro. O baixo nimero de posts, 12, no cdédigo “Protestos”
também reforca essa percep¢ao, com o partido desestimulando a adesdo de seus militantes

a atos de rua apds o inicio da pandemia.

Entendemos que o partido buscou tentar defender seu alinhamento ao campo
progressista ao tratar de seu historico, sendo a sigla que mais tratou da sua formacao ao
longo dos anos na pagina. A agremiacao publicou diversos contetidos exaltando a figura
de Leonel Brizola, Jodo Goulart e de nomes menos conhecidos nacionalmente. O nome
de Getulio Vargas, que nunca pertenceu ao PDT, também foi citado em meio a forte
defesa existente dos ideais do trabalhismo. A €nfase na importancia do trabalhismo e em
como ele poderia ser entendido como uma solucdo aos problemas da atualidade foi uma

constante nas paginas.

PDT Nacional
®DT 18h

O objetivo do Trabalhismo nao é tirar nada de
ninguém. Nosso alvo € o progresso com
responsabilidade e condigoes iguais entre todos os
brasileiros. Para isso, queremos o investimento em
Educacdo e a criagao de mais oportunidades de
empregos dignos como prioridade. O que n3o

APROPRIEDADE | ity
pRIVADA E TAO do nosso ja maltratado pais. Temos um
BOA QUE A ) posicionamento forte e fundamentado por justica

o I! #PDT #PDToposigaopropositiva
QUEREMOS e

PARA TODOS.

LEONEL BRIZOLA

374 16 comentarios
e 119 compartilhamentos

) :
b , , Curtir Comentar Compartilhar
PDTCE

Mais relevantes

ﬂ Marisa Pires da Silveira Brizola e suas
convicgoes. Digno de aplausos!!!

= Curtir - Responder - 5 +
ri Escreva um comentario...
Pressiane Enter para publicar

Postagem publicada no Facebook do PDT em 07 de dezembro de 2019

Sendo assim, o partido procurou se apresentar a um publico além daquele que ja seria

o usual, mesmo que sem uma abordagem necessariamente voltada aos mais jovens. O
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PDT fez posts com intuito de divulgar a JS e o trabalho feito pelo setorial, com o c6digo
“Juventude” apresentando 33 publicagdes. Em geral, esses contetidos eram para celebrar
o aniversdrio do segmento, incentivar a filiacdo de jovens, e divulgar acdes como a
plataforma digital Juventude na Urna, que coletou dados sobre candidatos jovens para

mapear suas propostas e apoiar suas candidaturas na eleicio municipal de 2020.

Colocada em contexto, no entanto, nao ocorreu uma preferéncia pela juventude. Ao
longo do periodo de andlise, o PDT buscou ressaltar seus demais setoriais internos, como
o de mulheres, de diversidade, dentre outros. Na reta final da coleta, o préprio presidente
Lupi realizou uma série de lives com os presidentes de cada setorial, incluindo o de

juventudes.

Sobre a existéncia de conflito entre as paginas, deve ser mencionado o, ja citado no
capitulo 1, caso dos deputados infiéis ao partido. Durante a votacdo da reforma da
previdéncia em 2019, oito parlamentares do partido desobedeceram a orientacdo da sigla
e votaram a favor da proposta. Eles foram suspensos pela direciao do partido e receberam

uma série de punicdes internas, apesar de nao serem expulsos.

Com o passar do tempo e as janelas partiddrias existentes, os deputados deixaram a
sigla. Durante o episédio, a JS ndo se furtou em suas redes a criticar o comportamento
dos politicos e de cobrar uma postura mais ativa por parte da dire¢ao partidaria. Antes da
votacdo, a JS fez publicacdes afirmando que o PDT teria “o imperativo moral e
programdtico de votar contra a reforma” e que qualquer posicdo diferente seria uma

“infidelidade”, devendo ser “punida com expulsao”.
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4 Juventude Socialista
W® 10 de julho de 2019 - @

0 VOTO E NAO PRA REFORMA E SIM PRO POVO

O PDT fechou questao contra a reforma proposta por Bolsonaro e
Paulo Guedes desde marco, na sua Convencdo Nacional.

Vem debatendo alteracdes, propds uma reforma alternativa que
assegurasse assisténcia social e direitos do povo sofrido.

Fechamos questao contra o relatério na Comisséo Especial.

Nos somos a Juventude de Getllio, Jango, Brizola, Darcy, Carmen,
Alexina, Lélia e tantos grandes brasileiros que nunca escolheram a
facilidade. Deram o melhor de si, em grandes sacrificios ao Brasil.
Nossa posicao é em defesa do povo. Cada Deputado e Deputada
eleito sob a sigla PDT tem o imperativo moral e programatico de votar
CONTRA A REFORMA.

Qualquer posigéo diferente dessa é infidelidade e devera ser punida

com expulsdo. Ninguém esta acima do Partido, em especial do PDT e
do seu devotado servico a Nagéo.

O PDT FECHOU
QUESTAO, AGORA
E VOTAR CONTRA
A REFORMA DA
PREVIDENCIA

Lk 2

Postagem publicada na pagina do Facebook em 10 de julho de 2019

ApOs o ocorrido, a JS defendeu a expulsdo imediata dos envolvidos e iniciou um debate
para proibir o que chamou de “dupla filiagdo”, referindo-se aos casos de parlamentares
oriundos de movimentos de renovacdo organizados na sociedade civil. Tais iniciativas
foram classificadas como “partidos clandestinos” pelo setorial. Um dos casos que mais
gerou repercussdao no episodio foi justamente o da deputada por Sdo Paulo, Tabata
Amaral, um membro jovem e que indicava a tentativa de renovacdo por parte do PDT.
Mas se Tabata comungava da defesa do partido pela educacido publica, 0 mesmo nao

ocorria em assuntos economicos.



JS defendera
expulsao
de deputados do
PDT que votaram

pela Reforma da
Previdéncia.

L

JUVENTUDE SOCIALISTA

Juventude Socialista

Pagina curtida - 16 de julho
N&o aceitaremos nenhum parlamentar que vote pela
reforma da previdéncia do governo Bolsonaro.

Na reunifo da Executiva Nacional do PDT, além do
Manifesto Unificado dos Movimentos Sociais
trabalhistas, vamos apresentar uma série de
propostas sobre o que fazer com os infiéis.

Também iniciamos o debate sobre a proibigao da
dupla filiag&o, envolvendo a JS e partidos
clandestinos.

112 2 comentdrios
30 compartilhamentos

Curtir Comentar Compartilhar
Mais relevantes

Sandra Farias Honestidade é tudo o que se
esperava destes cidadaos respeito ao
representar o interesse do povo que o

Escreva um comentario...

Pressione Enter para publicar

Postagem publicada no Facebook da JS em 16 de julho de 2019
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Dessa forma, entendemos que a JS ndo adotou uma postura submissa em relacdo ao

partido, mesmo que nao tenha abordado temaéticas tao distintas ou a0 menos com novas

abordagens. O setorial procurou se mostrar como um membro atuante, que luta por espaco

préprio e que quer ser ouvido nas discussdes e decisdes partidarias.

Identificamos que as pdginas da JS tiveram alinhamento com os temas abordados pelo

partido, apresentando algumas similaridades na forma como trabalhar aspectos

ideoldgicos de ressaltar o histérico e legado partidarios. Nao acreditamos existir uma

subordinacdo entre as pdginas, algo visto de forma mais clara nos casos de JPSDB e

JMDB, mas acreditamos que a JS poderia ter ousado mais na abordagem dos temas e na

forma como se comunicar com um publico mais abrangente.

3.6- Rebeldia/PSTU

O Rebeldia publicou 1741 posts, distribuidos em 26 codigos. Os destaques foram para

“Protestos” (421 posts), “Educacdao” (219 posts), “Direitos Humanos e das Minorias”

(164 posts) e “Relagdes Exteriores” (105 posts).

E possivel perceber algumas diferencas claras em relacio aos outros setoriais. Pelo fato

do partido ndo possuir representantes eleitos em posicdes de destaque, nota-se a auséncia
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das categorias de atuacdo, e uma menor propor¢do do codigo “Partido” (57 posts). Em
contrapartida, c6digos mais ligados a movimentos organizados na sociedade civil
apareceram com maior recorréncia, como “Movimento Sindical” (96 posts) e

“Movimento Estudantil” (66 posts).

Da mesma forma, a forte presenca de postagens ressaltando os protestos contra o
governo federal, a maior parte deles nas ruas, demonstra a conexdo do setorial com uma
politica feita fora do éxito institucional. O nimero elevado de postagens nos codigos
“Relag¢des Exteriores”, Educacao”, “Direitos Humanos e das Minorias” e “Economia”
(141 posts) também ilustram assuntos caros ao setorial. Em diversos momentos, esses
temas foram abordados tendo em vista a realidade dos jovens e com o incentivo para que
esses se organizassem para enfrentar as situacdes adversas. No caso da Educagdo, por
exemplo, foi recorrente a campanha do Rebeldia contra a ado¢do do ensino remoto em
escolas e universidades publicas e particulares durante o periodo da pandemia, sendo que

em outras paginas de juventudes, tal tematica sequer foi tocada.

Griafico 13 — Divisao de publicacoes do Rebeldia de acordo com as categorias

tematicas
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Assim como foi visto nas paginas de outras juventudes, o Rebeldia deu bastante énfase
para a defesa da liberdade sexual e respeito ao direito de minorias, como a populagcdo
LGBTQIA+, as mulheres e os indigenas, além de quilombolas e moradores das periferias

dos grandes centros urbanos.
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Percebemos uma clara tentativa do Rebeldia em falar para um publico além daquele
formado por pessoas mais proximas a politica partidaria de esquerda. Foi o tinico setorial
que produziu em suas paginas um video de apresentacdo, abordando seu histérico e
incentivando a participacdo dos usudrios. Em um dos contetidos produzidos para divulgar
o setorial, o Rebeldia se apresenta como “um coletivo de juventude que luta por uma
sociedade diferente, mais justa e sem exploragdo”, colocando-se como uma saida ante a

oposi¢ao entre direita e o PT.

Além disso, foram publicadas diversas postagens com membros do segmento
realizando panfletagem e rodas de conversas para apresentar o Rebeldia a alunos de
escolas e universidades. Ainda foram organizadas reunides para divulgar a juventude em

novas pracas, como em cidades de S@o Paulo e Santa Catarina.

Dessa forma, entendemos que o Rebeldia foi o setorial que trabalhou com uma
concep¢do que poderfamos defender como mais ampliada de juventude, abordando
aspectos muito além do recorte pela faixa etdria, ao procurar valorizar de forma continua
em suas paginas grupos que durante muito tempo foram marginalizados da politica
partiddria tradicional e que ndo necessariamente enxergam nos partidos um canal de

mobilizagio.

O setorial também buscou de forma clara defender sua posi¢cao no espectro ideoldgico
de uma esquerda mais radical, tanto pelas postagens que tratavam teoricamente de
ideologias quanto pelas criticas a outros atores que se enquadram no campo da esquerda.
Boa parte das publicagdes do cddigo “Ataque” (59 posts) tinham a funcao de criticar e
apontar erros de politicos e organizacdes de esquerda, como o PT e a Unido Nacional dos
Estudantes (UNE). Ao voltar a participar de um congresso da UNE em 2019, o Rebeldia
deixou caro sua posicao de oposicao a politica adotada pela entidade durante os governos
petistas. Outra frente clara de ataques foi direcionada ao governo federal, em especial ao

presidente, com o cddigo “Bolsonaro” recebendo 69 posts.

O cddigo “Ideologia” recebeu 83 postagens, que incluiram desde séries tematicas
destacando o legado de figuras como Trotsky, Marx e Lenin, até posts abordando as
divergéncias do setorial € do PSTU com o stalinismo. Ainda foram realizadasdiversas
publica¢des apontando as falhas do sistema capitalista e a necessidade de superéd-lo. Nas

outras juventudes, essas tematicas ndo foram tao presentes como no Rebeldia.
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A defesa desse posicionamento em um campo bastante mais a esquerda do espectro
politico é perceptivel na abordagem de varias tematicas. No caso do codigo “Relacdes
Exteriores”, foram diversas postagens como a defesa da luta palestina, pauta
historicamente ligada a esquerda, além de contetdos ressaltando os protestos contra a
reforma da previdéncia na Franca, de combate ao racismo nos Estados Unidos, as

manifestacdes no Chile, e até as criticas a0 modelo econdmico adotado pela China.

Sobre a abordagem do partido, ndo observamos uma tentativa do setorial em escondé-
lo, mas também nao houve submissao completa ao que era postado nas paginas do PSTU.
Ainda assim, € inegdvel ndo reconhecer a semelhanca nos temas abordados, até pelo
alinhamento no posicionamento entre essas duas instancias partiddrias. Nao identificamos

conflito claro entre as paginas.

Nos posts classificados no codigo “Partido”, foi destaque aqueles que divulgavam as
edi¢cdes do Opinido Socialista, jornal produzido pelo PSTU, além das participacdes do

presidente do partido e da ex-candidata a presidéncia da Republica em 2018, Vera Licia.

Entendemos que o Rebeldia procurou se mostrar como uma porta de entrada para
jovens afastados da politica partidaria tradicional e que poderiam estar insatisfeitos com

o cendrio politico-econdmico do pais.

A defesa de abordagens mais criticas sobre as temdticas em voga na época da andlise
e a prépria oposi¢do a outros setores do campo da esquerda foram mais comuns nas
paginas do Rebeldia pela posicdo que o setorial e o PSTU ocupam na arena parlamentar,
sendo um partido que disputa as eleicoes mais para pautar suas ideias do que
necessariamente para conseguir eleger representantes. Semelhante realidade confere
maior liberdade para sua atuacdo em rede, conforme abordado no capitulo 1 a partir do

argumento de Rommelle (2003).

O PSTU, por sua vez, publicou 2307 posts, contemplados em 28 codigos. Destaques
para os codigos “Protestos” (424 posts), “Economia” (275 posts), “Direitos Humanos e

das Minorias” (210 posts), “Relagdes Exteriores” (203 posts) e “Saiude” (167 posts).

Como ja mencionado anteriormente, o fato do PSTU ndo possuir representantes eleitos
em posicdes de destaque explica a total auséncia das categorias de atuagdo. Chama
atencdo que os quatro cddigos com maior nimero de posts foram idénticos entre Rebeldia

e PSTU. Ambos conferiram bastante aos atos de rua contra o governo Bolsonaro. Nos
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dias de realizacdo desses eventos, era comum a publicacdo de uma quantidade bem
superior de posts do que a média habitual, com transmissdes ao vivo e fotos de membros

do partido e da juventude nos atos em diversas cidades do pais.

Gréfico 14 — Divisao de publicacoes do PSTU de acordo com as categorias

tematicas
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As abordagens nas demais categorias foi semelhante, como as criticas as politicas
econdmicas e na drea da educacdo adotadas pelo governo Bolsonaro. No caso do PSTU,
o direcionamento para a juventude ao tratar dos temas foi menor, o que dd forca a
interpretacdo de que o Rebeldia procurou, mesmo que com os mesmos temas, trazer
abordagens diferenciadas, ndo funcionando apenas como uma caixa de ressonancia ao
que era visto nas redes do partido. A postura critica foi refletida nos codigos “Ataque” e

“Bolsonaro”, com 110 e 133 posts, respectivamente.

O PSTU também deixou clara sua posi¢do alinhada a uma esquerda radical, buscando
se diferenciar das demais agremiacdes do campo progressista, mesmo tendo assinado
junto com outras siglas de esquerda um dos pedidos coletivos de impeachment contra
Bolsonaro. O cédigo “Ideologia” registrou 142 posts e, assim como no caso do Rebeldia,
foram realizadas postagens com objetivo de destacar figuras histéricas no campo das
esquerdas, realizar criticas a diversos aspectos do neoliberalismo e apresentar o

socialismo como soluc@o para os problemas enfrentados pela sociedade. Muitos desses
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contetddos tinham perfil didédtico, ao explicitar, na visdo do partido, a diferenca entre

2 ¢

termos como “progressismo”, “socialismo” e “reformismo”, dentre outros exemplos.

Entidades que ficaram em segundo plano em outras pidginas ganharam destaque, como
os sindicatos. O cddigo “Movimento Sindical” recebeu 147 posts, com a maior parte deles
ressaltando atividades da CSP-Conlutas, central ligada ao partido, bem como atos de

greve em diversas categorias.

Como ja mencionado, ndo percebemos um direcionamento do PSTU em fazer acenos
mais claros aos jovens. Ainda assim, o partido destacou em suas paginas postagens feitas
pelo Rebeldia, por meio de compartilhamentos, e contou com artigos e videos produzidos

membros do setorial em suas redes.

Em ambas as paginas, a categoria macro “Mobilizacdo” contou com um nimero
consideravel de postagens, sendo 754 no caso do Rebeldia e 642 para o PSTU, muito por
conta dos posts classificados com o codigo “Protestos” terem sido incluidos, em sua
maioria, nessa categoria. Por outro lado, ndo foi possivel identificar grandes esforcos
tanto do partido quanto da juventude para estimular o didlogo com os usudrios nas redes,
com a utiliza¢do de uma comunicacdo mais voltada a difundir as ideias defendidas. No
caso do partido, tal concep¢ao foi mais nitida, com diversos posts apenas com links

direcionando para longos textos publicados no site da agremiagao.

De forma geral, identificamos vérias semelhantes na atuacdo em rede do Rebeldia e do
PSTU, com relagdo aos temas abordados, maior uso das redes em dias marcados por
manifestacdes de ruas e pelo tom critico usados contra agentes tanto do campo da
esquerda quanto da direita. Ainda assim, entendemos que o Rebeldia procurou trazer
abordagens diferenciadas, ndo funcionando apenas como uma caixa de ressonancia ao

que era visto nas redes do partido.
3.7 - JDEM/DEM

A Juventude Democratas publicou 265 posts, distribuidos em 25 cddigos. O setorial
apresentou um numero baixo de publicacdes e sem uma busca por demonstrar uma
presenca continua e atuante nas redes. Dentre os c6digos que mais apareceram, o destaque
vai para “Ac¢des da Juventude” (61 posts), “Partido” (48 posts), “Atuacdo Camara” (27

posts), “Economia” (15 posts) e “Atuagdo Senado” (15 posts).
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Pela selecdo ja € possivel perceber o claro destaque dado para a atuagdo do partido e
de seus membros. Os codigos “Atuacdo Estado” e “Atuagdo Ministério” também
estiveram entre aqueles com maior nimero de publicacdes, recebendo 12 posts cada.
Durante o periodo de coleta, foi nitido que a JDEM procurou se mostrar como um setorial
defensor de ideias mais alinhadas a direita e com total conex@o aos temas e posi¢des que
eram defendidas nas redes do DEM. O setorial buscou deixar clara as suas posi¢cdes em
defesa de temas importantes para o partido, como a aprovagdo da reforma da previdéncia,
da reforma tributéria e da oposi¢cdo ao aumento de impostos. Ainda assim, acreditamos
que o uso da ideologia poderia ter sido mais bem aproveitado pelo segmento, como, por
exemplo, pela valorizagdo de ideias caras ao liberalismo, como a liberdade e defesa dos

valores individuais.

Grafico 15 — Divisao de publicacoes da JDEM de acordo com as categorias

tematicas
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A auséncia de qualquer mencdo a temdaticas como o movimento estudantil, sindical e
aos protestos contra o governo também reforcam essa defesa de uma posicdo mais a
direita. E importante ressaltar que, dentre os partidos analisados neste trabalho, somente
o DEM fazia parte do governo Bolsonaro. O tinico momento de critica ocorreu por meio
de postagens repudiando as declaracdes favoraveis ao Al-5 realizadas pelo deputado

federal e filho do presidente, Eduardo Bolsonaro.

Sempre que possivel a juventude procurou destacar o trabalho feito pelos politicos do

partido, tanto na arena legislativa quanto pelos governadores. Nao visualizamos uma clara
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preferéncia por determinado perfil politico, pois entendemos que a maior presenca dos
nomes de Rodrigo Maia (DEM-RJ) e de Davi Alcolumbre (DEM-AP) se deve ao fato de
ambos serem os presidentes da Camara e do Senado, respectivamente, durante o periodo

de coleta.

Em suas postagens, a JDEM até procurou estabelecer um didlogo mais direto com o
segmento jovem da populacdo ao realizar debates sobre os desafios e perspectivas da
juventude brasileira e a respeito da importancia da participagdo desse segmento na
politica. No entanto, a quantidade reduzida e espaca de posts ndo permitiu o
estabelecimento de uma conexdo mais clara e voltada para um segmento mais amplo da
sociedade. Além disso, ndo existiu qualquer tentativa de ampliar a concepcdo de
juventude, que era resumida a uma questdo etdria, nem de atrair jovens afastados da

militancia politico-partiddria.

O Democratas publicou 819 posts, em 25 cédigos. Dentre estes, o destaque foi para
“Atuacao Camara” (158 posts), “Economia” (114 posts), “Atuagdo Ministério” (105
posts), “Atuacdo Municipio” (101 posts) e “Satde” (60 posts).

O comportamento do DEM foi semelhante ao do PSDB, o outro partido alinhado a
direita neste trabalho, com a diferenca que, ao contrario dos tucanos, o DEM fazia parte
do governo, o que pode ser visto na presenca do codigo “Atuacao Ministério”, que buscou
divulgar e enaltecer, principalmente, as atuagdes da ministra da Agricultura, Tereza
Cristina, e do ministro da Satde, Henrique Mandetta. No cédigo “Atuagcdo Camara”, foi
ressaltado o trabalho feito por diversos parlamentares, com destaque para as figuras de
Rodrigo Maia (DEM-RJ) e da Professora Dorinha (DEM-TO), responsével pela relatoria
do Fundeb.
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Griafico 16 — Divisao de publicacoes do DEM de acordo com as categorias tematicas
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O DEM buscou se colocar como um partido posicionado na centro-direita do espectro
politico, com defesa de pautas liberais como a reforma da previdéncia, que justificou o
alto namero de posts no codigo “Economia”, do novo marco do saneamento bésico, e de

medidas favoraveis a desburocratizacdo do Estado.

Em umas das postagens que visava ressaltar os “atributos do liberal democrata”, foram
ressaltadas caracteristicas como a oposicao a qualquer tipo de polarizagdo e a proposicao
de propostas de qualidade, a defesa de menor poder para o Estado e maior apoio ao

empreendedorismo, o apoio a agenda de reformas, e a defesa da educagao.

Assim como no PSDB, nota-se a defesa de uma postura tida como “técnica” para
resolver os problemas do pais e certa aversdo a polariza¢do. Durante entrevistas dadas a
imprensa e destacadas nas paginas, o presidente do partido, ACM Neto, defendia que o
partido ndo fazia parte do “Centrao”, bloco de siglas que dao sustentacdo ao governo no
Congresso. No entanto, 0 DEM niao deu espago para criticas a esquerda, principalmente
ao PT, e muito menos para o presidente Bolsonaro, mesmo com os diversos problemas
apresentados pelo governo no combate a pandemia. Entre os seis posts incluidos no
codigo “Bolsonaro”, esteve uma publicacdo desejando melhoras ao presidente apds este

ter testado positivo para a Covid-19. Nem a demissao de Mandetta do Ministério da Saude

apods os embates com Bolsonaro mudou a postura do partido.

Nao percebemos uma preocupacgdo da sigla em apresentar contetidos direcionados ao

segmento jovem da populacdo, bem como de exaltar o trabalho feito pelo seu setorial de
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juventude. Dessa forma, ocorreu uma clara desproporcionalidade entre a atencdo e o
espaco que a JDEM deu para as a¢des do partido em suas paginas e o que recebeu de

volta.

Dentre os pares analisados, foi o caso mais destacado de subordinag¢do da pagina da
juventude ao que era pautado pelo partido. Nao identificamos na postura da JDEM nas
redes uma busca por trabalhar com uma abordagem diferenciada as temdticas que eram
postadas pelo DEM, nem mesmo um apelo maior a defesa da ideologia liberal. Dessa
forma, foi nitida a exalta¢do do partido nas paginas do setorial, com uma série de posts

exaltando o legado do DEM e de algumas de suas figuras histdricas.

O setorial também nao se colocou como um polo de discussdo de ideias e proposi¢des
para o partido. Uma caracteristica comum entre as paginas foi a falta de estimulo ao
didlogo com os usudrios. Mas no caso do DEM, vale destacar as tentativas de responder
a comentdrios deixados por internautas nas postagens, mesmo aqueles que criticavam a

agremiagdo, algo raramente visto nos demais partidos.
3.8- JSB/PSB

A JSB publicou 649 posts, que foram classificados em 27 posts. Dentre estes,
destacaram-se “Programa de Formagao” (88 posts), “Partido” (77 posts), “Acdes da

Juventude” (68 posts) e “Bolsonaro” (66 posts).

Grifico 17 — Divisao de publicacoes da JSB de acordo com as categorias tematicas
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Durante o periodo de coleta dos dados, a juventude realizou alguns cursos de
formacdo com temas diversos, o que justifica o alto nimero de publicagdes com essa
tematica. O principal deles foi voltado para a preparacdao de candidatos jovens para a

disputa eleitoral de 2020.

De forma geral, a juventude procurou destacar a importancia do seu partido e de seu
legado nas pdginas, com varias postagens ressaltando posicdes publicas do presidente do
PSB, além de figuras histéricas da agremiacdo, como os politicos Miguel Arraes e
Eduardo Campos. A JSB também deu énfase a duas campanhas realizadas pelo partido
durante o periodo da coleta de dados. Uma delas foi o processo de autorreforma, que nada
mais foi do que uma série de debates para atualizar o manifesto e o programa partidério
da sigla, e a outra a campanha de ndo violéncia ativa, na qual eram destacadas figuras
proeminentes como de Nelson Mandela e Martin Luther King, dentre outras. Segundo o
préprio partido publicou em seu site oficial, a campanha objetivava apresentar ‘“causas

que sdo norteadas pela promog¢do da democracia, da prosperidade e da justica social”.

Com isso, podemos afirmar que o PSB esteve bastante presente nos conteidos
produzidos pelo setorial, que, em muitas situacdes, funcionava como uma caixa de

ressonancia ao que era postado pelo partido.

Sobre as categorias de atuagdo, a mais presente buscava divulgar o trabalho feito pelos
deputados, como a participacdo em comissdes e a proposicao de projetos de leis. Varios
parlamentares apareceram nos posts, mas foi evidente a maior visibilidade dos deputados
Jodo Campos (PSB-PE) e Alessandro Molon (PSB-RJ). Dos 39 posts agrupados nesse
c6digo, os dois juntos apareceram em 23 deles. Em comum, ambos sdo politicos jovens
e que se vendem como figuras do campo progressistas, porém afastadas do PT. O préprio
Molon pertenceu aos quadros petistas, mas se transferiu para o PSB e Campos ja se
posicionou publicamente de forma contrdria aos petistas. Vale lembrar que durante a
votacdo do impeachment da ex-presidente Dilma Rousseff (PT), diversos membros do

PSB se posicionaram a favor do seu afastamento.

Ainda assim, ndo identificamos uma clara postura de submissao por parte do setorial.
Entendemos que a JSB procurou se mostrar como uma juventude de esquerda,
posicionando-se mais nesse campo do que o proprio partido. Como visto em outras
paginas, temas ligados a defesa da diversidade sexual, dos direitos da juventude negra e

periférica e da valorizagdo da educacdo publica foram abordados, mostrando que o
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setorial ndo se limitou apenas a tratar a questdo da juventude como algo ligado a faixa
etdria, mas reconhecendo as multiplas formas de se vivenciar essa fase da vida em um

pais marcado por uma série de desigualdades socioecondmicas, como o Brasil.

A JSB também deu destaque, embora com menor énfase, aos protestos de rua contra
o governo Bolsonaro, mesmo levando em conta que o partido foi mais refratario as
manifestacdes nesses espacos apds o inicio da pandemia. As criticas ao presidente

também resultaram no elevado nimero de posts incluidos no coédigo “Bolsonaro”.

Vale destacar que a JSB nao trabalhou de forma aprofundada a sua concepg¢ao sobre
socialismo, com esse termo muitas vezes sendo usado como a solu¢do para os problemas
do pais, mas sem os usudrios que seguiam a pagina tendo a exata ideia do que o setorial
entende por socialismo. A juventude deixou transparecer, assim como partido, que
defendia uma concepg¢do rejuvenescida do termo, mas perdeu a oportunidade de deixar
isso mais claro em seus contetidos e de tentar usar esse entendimento para atrair jovens

que ndo se interessavam ou pelo partido em si ou pela militancia politico-partidéria.

O PSB publicou 1489 posts, divididos em 28 cddigos. Entre os mais citados ficaram
“Partido” (346 posts), “Atuacdo Camara” (175 posts), “Economia” (166 posts) e “Saude”
(142 posts).

Como fica nitido, boa parte da atuag@o do partido nas redes teve como objetivo divulgar
informagcdes sobre eventos partidarios e a respeito do trabalho dos deputados da
agremiac¢do. Pelo fato do PSB ter iniciado seu processo de “autorreforma”, ja mencionado
anteriormente, o numero de postagens do codigo “Partido” foi inflado. Além da
conferéncia nacional da autorreforma, uma espécie de congresso presencial realizado em
2019, o partido organizou alguns eventos em estados para discutir propostas para a

reformulacio do programa partidario.
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Griafico 18 — Divisao de publicacoes do PSB de acordo com as categorias tematicas
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Segundo defendeu o PSB, a reforma interna seria a “primeira” resposta de um partido

ao periodo de crise politica, econdmica e social que o pais enfrentava. Nas palavras do

presidente da sigla, Carlos Siqueira, era preciso “dar um passo a frente no sentido de se

reinventar, se transformar numa alternativa real e contemporanea aos desafios do pais e

as exigéncias da sociedade™'s.

De forma objetiva, foram realizadas uma série de transmissdes ao vivo com debates
sobre diversos assuntos nos dias do congresso da autorreforma, mas nao ocorreram
tentativas de estimular a interatividade e a participag¢do dos seguidores do partido, sendo

um evento mais voltado aos préprios pares.

Sobe o territorio de caca, o PSB procurou se colocar em sua comunicagdo como um
partido do campo progressista que buscava ndo somente criticar os erros cometidos pela
esquerda no pais, mas também servir como uma espécie de renovagdo nesse campo.
Durante o periodo da coleta deste trabalho, o partido optou por sair do Foro de Sao Paulo,
grupo de discussdo criado ainda na década de 1990 por siglas progressistas da América
Latina e que foi alvo de fortes ataques da extrema-direita em anos recentes, e preferiu se

aliar a siglas como o PDT, Rede Sustentabilidade e Cidadania na oposi¢ao ao presidente

18 Veja mais em : https://www.psb40.org.br/noticias/psb-inicia-autorreforma-para-se-reinventar-e-
contribuir-com-mudanca-do-sistema-politico/ Acesso em 08/03/2023



https://www.psb40.org.br/noticias/psb-inicia-autorreforma-para-se-reinventar-e-contribuir-com-mudanca-do-sistema-politico/
https://www.psb40.org.br/noticias/psb-inicia-autorreforma-para-se-reinventar-e-contribuir-com-mudanca-do-sistema-politico/
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Bolsonaro, uma forma de se afastar e diferenciar da oposicdo feita pelo PT e por outras

siglas mais a esquerda do espectro politico.

O partido, portanto, procurou fazer oposi¢cao firme ao governo Bolsonaro e com criticas
a diversas de suas politicas e ao neoliberalismo, abordado de forma genérica, mas

tentando manter certa independéncia ante o PT.

Além disso, o PSB produziu vérios contetidos e até lancou um site para defender o que
chamou de “socialismo criativo”, que seria baseado na “economia criativa como
estratégia de desenvolvimento nacional por uma perspectiva socialista”, como definido

. . . . . ~ 19 . .
por um proéprio texto publicado no site da agremiacdo ~. De forma resumida, a economia
criativa se basearia na defesa de um modelo de desenvolvimento que ndo se baseasse em
projetos considerados “superados” como aqueles calcados na industrializacdo e uso de
combustiveis fosseis. Foram ressaltados, portanto, temas como a sustentabilidade e a

inovacdo tecnoldgica para estimular o crescimento do pais.

Dessa maneira, tanto o processo de autorreforma quanto a defesa do “socialismo
criativo” foram trabalhados nas paginas do PSB como uma tentativa do partido
modernizar a sua imagem, servindo como uma alternativa progressista em relagdo as
outras siglas de esquerda, destacadamente o PT, que vinham em um processo de forte

desgaste na opinido publica, que auxiliou na eleicao de Bolsonaro em 2018.

Mas é preciso ressaltar que, se por um lado, o PSB tentou inovar ao abordar a sua
inser¢cdo em determinado campo ideoldgico, por outro, em termos de comunicagdo, o
partido pouco fez para atrair um publico mais amplo, especialmente os jovens. Em
diversas semanas, a sigla simplesmente postava links nas pédginas do Facebook que
direcionavam para longos textos publicados no site do partido. Tal estratégia também
ajuda a explicar a clara diferenca entre a quantidade de posts publicados no Facebook
(1303 posts) e no Instagram (186 posts), uma vez que o modo como o Instagram € pensado

desestimula a publicagdo de links no feed.

O partido também pouco fez para divulgar o trabalho realizado por seu setorial de
juventude. Se o processo de autorreforma, por exemplo, tinha eixos direcionados aos

jovens, nao foi possivel saber, pois esse tema nao foi abordado nas redes da sigla.

19 veja mais em: https://www.psb40.org.br/noticias/psb-inova-e-lanca-site-sobre-socialismo-aliado-
economia-criativa/ Acesso em 08/03/2023



https://www.psb40.org.br/noticias/psb-inova-e-lanca-site-sobre-socialismo-aliado-economia-criativa/
https://www.psb40.org.br/noticias/psb-inova-e-lanca-site-sobre-socialismo-aliado-economia-criativa/
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Em suma, percebemos um alinhamento da JSB ao seu partido, em muitos casos com a
juventude indo a reboque dos temas pautados pela sigla. No entanto, ndo identificamos
uma clara submissao como a vista na JDEM, JPSDB e, em menor escala, na JMDB. Niao
ocorreu um conflito claro entre as pidginas, mas a juventude se posicionou publicamente,
assim como ocorreu com a JS, no sentido de cobrar uma posicao firme do partido contra
os parlamentares que desobedeceram a orientacdo partidaria e votaram a favor da reforma

da previdéncia.

O préprio estabelecimento de um programa de formac¢do de candidatos mostra que o
setorial se enxergava como uma fonte de renovacdo de quadros e ideias para o partido,
ainda que isso pudesse ter sido mais bem trabalhado nas postagens. De forma semelhante,
entendemos que a JSB poderia ter aproveitado mais o espago nas redes para discutir o seu
entendimento do que seria o socialismo no século XXI e como ele responderia aos anseios
e demandas da sociedade brasileira. Ponto em comum entre as paginas foi a pouca
criatividade no momento de abordar as temdticas, o que também pode ser entendido como

uma perda de oportunidade por parte do setorial de juventude.

3.9- UJS/PCdoB

A UJS publicou 2877 posts, que foram distribuidos em 30 codigos. Inicialmente, ja é
nitida a maior presenca da juventude na rede na comparagdo com os demais setoriais e
até mesmo com outros partidos. Dentre os cddigos, destacaram-se “Protestos” (422
posts), “Bolsonaro” (282 posts), “Educagdo” (242 posts), “Ag¢des da Juventude” (220

posts) e “Programa de Formacao™ (212 posts).

Também apareceram com bastante recorréncia os codigos “Movimento Estudantil”
(204 posts), “Relagdes Exteriores” (187 posts) e “Direitos Humanos e das Minorias™ (130
posts).

Durante todo o periodo de andlise, a UJS procurou demonstrar sua frontal oposi¢cao ao
governo Bolsonaro, dando amplo espaco em suas pdginas para postagens com
convocatorias para manifestacoes dos mais diferentes tipos, desde atos de rua, passando
por panelagos até protestos virtuais. No dia dos atos de rua eram realizadas dezenas de
postagens em série, de diferentes pontos do pais, destacando a participagdo de membros
do setorial nos atos. A forte presenca de posts com citagdes a Bolsonaro também

exemplifica o foco da pagina em se contrapor ao Executivo.
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Griafico 19 — Divisao de publicacoes da UJS de acordo com as categorias tematicas
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Semelhante oposicdo também pode ser percebida nas criticas a politicas publicas
especificas, principalmente na drea da educacdo. Foram temas recorrentes da UJS a
rejeigdo ao “Future-se”, programa do governo federal para a area, que sequer chegou a
ser efetivado, a conducdo do ENEM, a volta as aulas presenciais sem o devido preparo,

além da defesa da renovacdo do Fundeb.

A postura mais a esquerda defendida pelo setorial transpareceu nos posts classificados
com o codigo “Relagdes Exteriores”. Nesse sentido, foram dezenas postagens buscando
destacar a aproximacdo da UJS com outras juventudes latino-americanas, bem como em
fazer a defesa dos governos da Venezuela e da Argentina. A UJS também concedeu
bastante destaque para a defesa do presidente boliviano, Evo Morales, cujo governo foi
derrubado em 2019, e para as manifestagdes no Chile. Vale destacar a importancia dada
pelas juventudes alinhadas a esquerda a tematica das relacdes internacionais, algo ja visto
nas paginas da JPT e do Rebeldia, enquanto nos setoriais de centro ou direita, tal tema
sequer aparecia. Em determinado momento da andlise, a UJS chegou a organizar debates

fixos nos fins de semana para discutir esses temas.

Os debates sobre a situagdo da juventude periférica e negra também foram recorrentes,
assim como a defesa da diversidade sexual, luta contra o racismo e pelos direitos dos
povos origindrios. Entendemos que a UJS procurou debater tematicas que fossem caras

ao segmento jovem da populacdo, ndo somente no plano de valores tidos como pds-
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materialistas, mas também ao tratar da desigualdade socioecondmica e de acesso a

educacdo, buscando se colocar no lugar da juventude retratada.

A UJS buscou se colocar em uma posi¢do até mais a esquerda do que o préprio partido.
Nos 63 posts classificados com o codigo “Ideologia”, apareceram conteudos exaltando
figuras como Karl Marx, Che Guevara, além de diversas criticas ao capitalismo a fim de
demonstrar o socialismo como uma solucdo para os problemas sociais existentes. Esse
comportamento se refletiu nos diversos cursos de formacao propostos pela juventude
durante o periodo de coleta. A UJS teve uma preocupacdo bem superior aos dos demais
setoriais e partidos em elaborar iniciativas do género. Identificamos oito cursos de
formacdo, os quais sequer estavam voltados em preparar candidatos para disputar
eleicdes, mas sim em tratar de tematicas como feminismo, racismo, fascismo e temas
mais especificos como a obra de tedricos como Antonio Gramsci e Marx. Em geral, esses

cursos eram abertos a um publico amplo e realizado de forma online.

O namero elevado de posts classificados com o cddigo “Ag¢des da Juventude” refletiu
os conteudos voltados a divulgar o Congresso Nacional da UJS, realizado de forma online
devido as restricoes impostas pela pandemia. Foram publicadas postagens a fim de
convocar os usudrios para assistir aos debates realizados sobre diversos assuntos, além de
estimular a filiagdo a juventude. Vale destacar que a UJS € o segmento de juventude mais
amplo dentre os analisados neste trabalho, com diversas subdivisdes temdticas internas e
que possui uma relacdo diferenciada com o partido. Isso porque, a UJS tem estatuto
préprio e pode contar com a adesdo de jovens que niao necessariamente militam para o
PCdoB ou estdo filiados ao partido, funcionando como uma organizagdo paralela, tanto
que em seu nome nao hd mencao ao partido. Ainda assim, € inegavel que seus postos de
comando siao ocupados por pessoas com ligacdo ao PCdoB e que disputam elei¢des pelo

partido.

Também € preciso destacar a €nfase para postagens sobre o movimento estudantil, um
tema caro especialmente para a UJS que comanda a Unido Nacional dos Estudantes
(UNE) e tem membros em postos de direcdo em diversas outras organizagdes estudantis
a nivel nacional e estadual. Percebe-se a busca ativa do setorial em nio apenas apresentar
suas ideias, mas ocupar esses espacos de poder ao longo da estrutura do movimento
estudantil no pais. Ndo € por acaso que a UJS foi a juventude que mais deu espaco em

suas paginas para a cobertura do Congresso Nacional da UNE, o Conune.
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Dessa forma, entendemos que a UJS procurou ter uma agenda prépria de producdo de
conteido, sem ficar subordinada ao partido, e que abordasse temdticas tidas como
importantes para os jovens. A quantidade menor de postagens nos codigos “Partido” (29
posts), “Atuacdo Camara” (54 posts) e “Atuacdo Senado” (52 posts) também ajudam a
reforcar esse ponto. Dentre as figuras do partido, vale destacar o espaco dado para exaltar
os nomes de Flavio Dino, entdo governador do Maranhdo e que mais tarde viria a se
desfiliar do PCdoB, e de Manuela D’Avila. O nome de Manuela, uma politica jovem e
que militou na prépria UJS no inicio de sua carreira politica, apareceu em diversos
codigos, com a politica tendo participado inclusive de algumas das atividades realizadas
pela juventude, como o curso de formacdo, sendo possivel perceber uma postura de

admiragdo por parte do setorial em relagdo a ela.

A UIJS, portanto, buscou atrair jovens de diferentes estratos sociais para militar nas
fileiras da juventude, mesmo ndo aproveitando os recursos provenientes das redes sociais
para estimular uma comunica¢do mais interativa nas redes, pratica que também nao foi
vista nos demais setoriais. Um ponto que a diferenciou dos demais foi a maior quantidade

de posts publicados no Instagram (1546 posts) do que no Facebook (1331 posts).

O PCdoB publicou 11.348 posts, que foram classificados em 33 cddigos. Destacaram-
se “Atuacao Camara” (2433 posts), “Bolsonaro” (1364 posts), “Atuacao Estado” (1131
posts) e “Economia” (956 posts).

Inicialmente, deve-se destacar a grande disparidade entre o nimero de postagens do
partido em relacdo aos demais, assim como ocorreu entre as juventudes. O PCdoB tinha
a prética de publicar dezenas de posts diariamente em suas pdginas, sendo muitos deles
links para textos e artigos publicados nos sites relacionados ao partido, o que, na nossa
avaliacdo, explica a diferenca de conteudos publicados no Facebook (7128 posts) e no

Instagram (4220 posts).

Assim como ocorreu em paginas de partidos como o PSDB e o MDB, o PCdoB
procurou dar bastante destaque a atuacdo de seus politicos, principalmente para o trabalho
dos deputados. Foi recorrente o compartilhamento dos mais diversos tipos de conteidos
publicados pelos parlamentares. Nesse sentido, vemos um afastamento do uso das redes
entre PCdoB e PT, outra sigla de esquerda analisada neste trabalho e que concedeu menor
espaco nas suas piginaspara a atuacdo individual de politicos. No entanto, € necessdrio

ponderar que o PCdoB ndo é hegemodnico no campo ideoldgico em que atua e possui um
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nimero bastante reduzido de parlamentares, o que facilita a divulgacdo do trabalho de
cada um deles. Na categoria “Atuac¢do Estado”, o foco era exclusivo em divulgar agdes e

opinides de Flavio Dino, tnico governador que o partido conseguiu eleger.

Gréfico 20 — Divisao de publicacoes do PCdoB de acordo com as categorias

tematicas
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Como ja era esperado, o partido se colocou em oposi¢do frontal ao governo vigente,
por meio de criticas a diversas politicas defendidas pelo Executivo. Avaliamos que a 4rea
econdmica ganhou destaque pelo fato desse tema estar em voga na época da coleta de
dados, com as discussdes sobre a reforma da previdéncia, do valor a ser pago por meio
do auxilio emergencial, da agenda de privatizacdes, e dos projetos visando flexibilizar
ainda mais as relacoes trabalhistas. Pelo fato do governo ser comandado por um politico
de extrema-direita, ficou nitida e até mais facil a defesa por parte do PCdoB de uma
postura mais a esquerda no momento de definir o seu territério de caga, ja que o partido
ndo precisava lidar com as contradi¢Oes existentes durante os governos petistas, nos quais

dividia espagos no governo com as mesmas siglas que apoiavam Bolsonaro.

Sobre 0 uso do termo comunismo, entendemos que o partido adotou uma posi¢ao mais
dubia. Nos 73 posts classificados com o codigo “Ideologia”, estavam postagens exaltando
figuras histdricas como Marx e Lenin, bem como destacando o orgulho que o partido teria

de seu nome. Entras as publicacdes sobre o assunto, relaciona-se o termo com as ideias
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de solidariedade e comunhdo, sendo que em uma delas, o partido afirma que segue

coerente com sua identidade marxista-leninista.

-
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Mas ao trabalhar sua campanha visando o pleito de 2020, o partido langou o
“Movimento 65, cujo objetivo seria “langar candidaturas para as camaras de vereadores
e prefeituras, com uma plataforma de democratizacdo das cidades, priorizando o bem-
estar social da populacio”®®. O logo do movimento trazia as cores verde e amarelo e se
mostrava como uma iniciativa focada em abranger um publico mais amplo do que o
habitual, o que pode ser apreendido pela prépria alteracdo do termo partido para
movimento. Tal estratégia também pode ter sido influenciada pela necessidade do PCdoB

em conseguir votos suficientes para cumprir as exigéncias da legislacao eleitoral vigente.

Assim como ocorreu nas demais siglas de oposicdo, foram produzidos centenas de
conteudos criticando Bolsonaro, com ataques visando desde o comportamento adotado
pelo presidente durante a pandemia até aqueles que procuravam relacionar Bolsonaro e
seus familiares com casos de corrup¢do. Outros pontos em comum, foram a defesa de

tematicas como a diversidade sexual, dos direitos das mulheres, e do combate ao racismo.

20 \/er mais em: https://pcdob.org.br/documentos/venha-se-eleger-pelo-movimento-65/ Acesso em
12/03/2023.
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O cédigo “Juventude” recebeu 25 posts, mostrando que o tema esteve presente nas
paginas do partido, mas em nimero residual se considerado o total de publicacdes. Entre
essas postagens, estiveram contetidos exaltando a participacdo de jovens na politica,
incluindo falas da presidente do partido, Luciana Santos. Também vale destacar a decisdo
do PCdoB de lancar uma candidatura da UJS para uma prefeitura de capital, caso de
Camila Lanes em Curitiba, algo bastante incomum. Outros membros do setorial também

foram lancados para a disputa de vagas em camaras municipais.

Identificamos ao menos 107 posts em que membros da UJS apareciam nas redes do
partido, o que mostra a existéncia de algum tipo de didlogo, ainda que o tema juventude

ndo tenha sido central para o partido.

De forma geral, ndo identificamos conflito entre as paginas € nem uma subordinagdo
por parte da UJS. Obviamente, o fato de tanto partido quanto juventude se colocarem em
oposi¢ao frontal ao governo Bolsonaro e de possuirem posicionamento ideolégico

comum gera um alinhamento natural entre os temas abordados.

Ainda assim, acreditamos que juventude buscou ter uma agenda de publicacdes
prépria, colocando-se como uma porta de entrada para que novas pessoas desenvolvessem
uma formacao politica, mesmo que ndo voltada a apenas ingressar nos quadros do PCdoB
para a disputa eleitoral. Além disso, a UJS demonstrou ter estrutura e capilaridade
bastante superiores a outros setoriais, o que reduz a sua dependéncia em relagdo ao

partido.
3.10 — Apontamentos gerais

De forma geral, percebemos um predominio do uso das redes para a difusdo de
informacdo em quase todas os casos analisados. Naqueles setoriais e/ou partidos que
apresentaram maior nimero de postagens classificadas como mobilizacio, isso ocorreu
pelo fato dessas paginas darem destaque para protestos de rua contra o governo, 0s quais

foram enquadrados nesta categoria macro.

Antes de responder as perguntas levantadas no inicio do capitulo, acreditamos ser
vélido destacar algumas questdes gerais. O periodo de coleta de dados foi influenciado
pelo inicio da pandemia da Covid-19 em marco, que afetou a forma como as siglas e os
setoriais poderiam se organizar internamente. Mas se por um lado, as restricdes impostas

para evitar a disseminac¢ao do coronavirus dificultavam a realizacdo de atos presenciais e
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algumas formas de mobilizacdo, por outro, estimulava um maior uso das redes sociais,
que sdo justamente o foco deste trabalho. Diversas atividades outrora realizadas no meio
fisico passaram para o ambiente online, e o fato das pessoas precisarem permanecer por
mais tempo isoladas suscitou a realizacdo de mais atividades por esses canais, como
debates, entrevistas, dentre outros eventos. Com isso, varias das iniciativas realizadas
pelas paginas durante a andlise talvez sequer ocorressem, caso nio existissem restrigdoes
de mobilidade. Na época, a realizacdo de protestos de rua, por exemplo, foi alvo de
discussdo, com algumas siglas progressistas desestimulando a participacdo de seus

filiados e militantes.

A existéncia da pandemia também fez com que algumas temadticas se destacassem,
como pode ser visto pela presenca recorrente do codigo “Satide” em varias paginas. A
maior parte desses conteddos tratava do coronavirus e, provavelmente, se ndo fosse a
pandemia, o assunto apareceria de forma mais residual e espacada, mesmo com o tema

da satde publica sendo relevante.

Ainda como efeito da pandemia, surgiram debates como o pagamento do auxilio
emergencial e o adiamento do Enem, que também foram recorrentes. Esses alids foram
dois consensos entre todas as paginas, em conjunto com a defesa da aprovagao do Fundeb.
Em relacdo ao governo Bolsonaro, percebemos uma postura ativa de oposi¢ao de todas
as juventudes e partidos mais alinhados a esquerda, além do PSDB. O par JMDB/MDB
adotou uma postura neutra e o DEM fazia parte do governo, o que resultou em uma

postura acritica por parte do partido e de sua juventude.

Ao tratar das juventudes progressistas, vale destacar um momento de atuacio conjunta
de alguns dos setoriais analisados. A JPT, JS, Rebeldia, UJS e JSB se juntaram a outros
19 coletivos de juventude e organizagdes estudantis para lancar uma carta publica de
oposicao a Bolsonaro. Intitulada como “Em Defesa dos Direitos, da Vida, da Dignidade
e das Liberdades Democraticas Ditadura Nunca Mais: Fora Bolsonaro!”, o documento de
cerca de trés paginas foi publicado na pédgina de todos esses setoriais e ressaltava uma
“ampla unidade em defesa das liberdades democraticas, da vida e dos direitos”. O texto
tem conteido datado por abordar muitos pontos ligados a deterioracdo das condicdes
socioecondmicas impostas pela pandemia, mas percebe-se uma critica ao que se
qualificou como “projeto ultraliberal e antidemocratico”, além de uma exaltagdo das

acoes das juventudes, como os atos de rua em defesa da educacgdo publicas realizados em
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2019. Na carta, as juventudes também se colocam a favor da taxacao de grandes fortunas,

em defesa dos direitos da classe trabalhadora e das liberdades democraticas.

o Juventude Socialista
® 30 de abrilde 2020 @

Em Defesa dos Direitos, da Vida, da Dignidade e das Liberdades Democraticas
Ditadura Nunca Mais: Fora Bolsonaro!

Nos, de distintas organizagdes politicas de juventude, viemos convocar os jovens brasileiros para a construgao de uma ampla unidade em defesa da
liberdades democraticas, da vida e dos direitos. Vamos aquecer as panelas no dia 1 de maio, dia internacional do trabalhador, no panelago unificado as
20h30. E no dia 8 de maio, acuparemaos as redes com agoes coordenadas n... Ver mais

0O0#® 34 2l 2l

Postagem publicada no Facebook da JS em 30 de abril de 2020

Fica claro a postura de forte oposicao dos setoriais citados em relacdo ndo apenas ao
governo, mas o projeto politico-ideolégico que ele representava. E importante destacar
que consideramos natural uma postura mais ousada e contestatéria dos setoriais de
juventude na comparacdo com seus partidos, j4 que esses precisam, em muitos casos,
abrir mao de determinadas defesas de posicionamento para garantir espacos de poder
dentro do Congresso, com até mesmo a adocido de uma postura de contencdo de danos,
como podde ser visto nas discussdes da reforma da previdéncia. Nesse sentido, as
juventudes também podem ser entendidas como polos de pressdo dentro de suas estruturas
partiddrias, sendo importante ressaltar, como ja citado, que uma comunicacdo em rede

anti-partiddria, poderia enfraquecé-las na disputa organizacional interna.
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4. Conclusao

O presente estudo objetivou comparar a forma como os partidos politicos e suas
respectivas juventudes partiddrias utilizam os recursos comunicativos da internet, com

foco nas redes sociais em um periodo ndo eleitoral.

Entendemos que a pesquisa se justifica pela necessidade que os partidos possuem de
se adequarem a nova légica de produgdo e consumo da informagdo proporcionada pelas
TICs, em um contexto marcado pelo afastamento de parte relevante da populacdo em
relacdo as agremiacdes partidarias, o que, de certa forma, sempre foi a tdnica no Brasil.
Levando isso em conta, decidimos voltar o olhar para os setoriais jovens, uma vez que
essas instancias podem auxiliar na recuperacao da imagem dos partidos, na realizacdo de
trabalho de base, na renovagao interna das siglas, além de servirem como pontes entre as
parcelas jovens da sociedade e as legendas. Pelo lado das agremiacdes, a renovagao
partidaria € fundamental para que elas se mantenham responsivas aos anseios da

populacdo e competitivas dentro do contexto de disputa politica em que estdo situadas.

Nos interessava saber quais tematicas foram mobilizadas pelas juventudes e seus
respectivos partidos, a fim de identificar se existiram diferencas nos assuntos abordados
entre as paginas ou se ambos os segmentos t€m a tendéncia de tratar dos mesmos assuntos
em momentos semelhantes, com as paginas das juventudes sendo canais subordinados

aos seus respectivos partidos.

Além disso, o estudo pretendia apreender se existiam diferencas nos temas abordados
entre as juventudes; identificar como a imagem dos partidos era trabalhada nas paginas
dos setoriais jovens, saber quais os temas abordados pelas juventudes com o intuito de
mobilizacdo; visualizar se existiu algum tipo de conflito claro entre os setoriais e seus
partidos, e analisar se as redes foram usadas mais como instrumento de difusdo de

informacao.

Nesse sentido, entendemos que as juventudes partiddrias enfrentam um dilema
continuo, pois, de um lado, precisam apostar em novos formatos de comunicagdo e
atracdo para novos membros e filiados, em um contexto de baixa filiagdo partiddria e
aprecgo pelos partidos. Mas por outro, esses setoriais estdo inevitavelmente conectados a
seus partidos ndo podendo, portanto, adotar uma postura anti-partidaria, pois iSso as

enfraqueceria no interior da burocracia partidéria.
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Nosso foco foi sobre as pdginas de abrangéncia nacional e que tenham demonstrado
atualizacdo recorrente na época de andlise determinada. No caso dos setoriais jovens,
somente foram escolhidas paginas, nas quais foi possivel identificar uma representacao
da juventude como um todo, e ndo de determinadas correntes internas. Com isso,

chegamos a oito pares, que contemplaram agremiacoes de distintos aspectos ideolégicos.

Para a execucdo, o estudo se apoiou na literatura que trata os partidos do seu ponto de
vista organizacional, naquela que se debruca sobre o uso dos recursos da internet pelos
partidos e juventudes, e na que trata da socializacado politica dos jovens. Do ponto de vista
metodologico, optamos pela realizacdo de uma andlise de conteddo das publicacdes

realizadas pelas paginas.

Passando para as questdes levantadas por este trabalho no terceiro capitulo, a pergunta
1 questionava se existiu uma diferenciacdo temdtica intrapartiddria entre as postagens ou
se ambos os segmentos tém a tendéncia de tratar dos mesmos assuntos em momentos
semelhantes. Identificamos semelhancas nos contetdos trabalhados em praticamente
todos os pares, o que nao € surpreendente ja que os temas em voga no debate publico sao
0s mesmos tanto para as juventudes quanto para os partidos. Ainda assim, percebemos
uma tentativa de abordagem diferenciada por parte principalmente da JPT, Rebeldia, UJS
e JSB e, em menor escala na JS, com esses setoriais ndo necessariamente se comportando

como caixa de ressonancia de seus respectivos partidos.

Nos casos de JSDB e JMDB, vimos uma postura bastante alinhada ao partido, e, nas
paginas da JDEM, uma grande subordinacio nas temdticas, posicionamentos e forma de

trabalhar os conteudos.

A pergunta 2 tinha como foco abordar se existiam diferencas nos temas abordados entre
as juventudes. As duas questdes possuem relacdo, pois no nosso entendimento uma
relac@o de subordinacio de determinada juventude para com o seu partido ird influenciar
nos assuntos abordados. De forma geral, o cddigo “Ag¢des da Juventude” foi bastante
presente em todas as pdginas, o que € natural dada a sua amplitude. Podemos notar
algumas preferéncias tematicas entre as juventudes progressistas, com o cddigo “Direitos
Humanos e das Minorias” aparecendo entre os mais citados na JPT, Rebeldia e UJS, e
“Bolsonaro” aparecendo com grande destaque na JPT, JS, JSB e UJS. Teméaticas como
educagdo, movimento estudantil e relacOes exteriores também figuraram com frequéncia

elevada nessas pdginas. Outro tema que ajuda a diferenciar a atuag@o dentre as juventudes
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sdo os protestos, com esse cddigo estando entre os mais citados nas redes da JPT, Rebeldia
e UJS, mas ndo sendo tdo relevantes para JSB e JS, também refletindo a postura da direcao

de PSB e PDT sobre a participacdo em atos de rua em meio a pandemia.

No caso das trés juventudes inseridas no campo da centro-direita (PSDB, DEM e
MDB), também ha semelhancas claras, com o codigo “Partido” sendo o segundo mais

citado e com as categorias de atuagdo apresentando um nimero relevante de postagens.

A partir do exposto, podemos afirmar que existem diferencas de temdticas tanto por
uma questao ideoldgica como de particularidade de cada juventude, como no caso da JPT,
em que o codigo “Lula” aparece com alguma relevancia, o que, naturalmente, nao ¢ visto

nas demais paginas.

A pergunta trés tinha como foco apreender se existiam diferencas na forma como a
imagem dos partidos era abordada pelas juventudes e, se em algum caso, ocorreu uma

tentativa de esconder a imagem da agremiagao.

Em nenhuma juventude, identificamos a inten¢do de minimizar a imagem do partido.
Na verdade, em todas elas observamos a busca por defender o legado das institui¢des,
apesar de terem sido escassas as tentativas de rejuvenescer as agremiacdes como uma
tentativa de atrair um publico mais afastado da militancia politico-partidaria. Como ja
citado, JPSDB, JDEM e MDB fizeram a opcao de expor mais o partido em suas redes,
tanto a sigla como um todo quanto politicos especificos, e em muitas ocasides adotando
uma postura de reveréncia, indo na contramido da expectativa de um possivel

comportamento mais rebelde e questionador por parte dos jovens.

A pergunta quatro tratava da existéncia de temas com foco em mobilizar os jovens.
Entendemos que as postagens relacionadas aos protestos de rua nas juventudes de
esquerda tinham potencial maior de mobilizacdo, seja os conteudos convocando para o
evento seja aqueles realizados durante os atos. Além disso, os diversos debates realizados
sobre os efeitos da deterioragdo do cendrio macroecondmico e social para a populacdo
jovem, principalmente nas paginas de JPT, JS, Rebeldia e UJS, foram maneiras de se
conectar com esse segmento. Outra tentativa relevante foram os inimeros programas de
formacao, principalmente aqueles que ndo tinham como objetivo apenas a preparacdo de
jovens para participar das eleicdes. Essas iniciativas tiveram destaque nas redes de JSB e

UJS, sendo necessario ressaltar que em alguns casos as iniciativas de cursos do tipo
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surgiam dos setoriais jovens, com os partidos indo a reboque, como no caso do par

JSB/PSB.

Nos casos de JPT, Rebeldia e UJS foi mais perceptivel a busca por trabalhar a
concepgdo de juventude como algo indo além da faixa etdria, com esses setoriais tendo a
preocupacdo em incluir segmentos marginalizados na sociedade, e de debater temas que
tivessem clara conexdo com o cotidiano dos jovens. Alguns contetidos do tipo também
foram trabalhados pela JMDB. Ja a JPSDB buscou se conectar com os jovens que ja estao

inseridos no ambiente da militancia tucana.

Ainda sobre Rebeldia, UJS e JS, também identificamos uma tentativa de trabalhar a
temadtica da ideologia ao conversar com seus usudrios, com posts didaticos sobre o que os
membros desses setoriais entendiam sobre o socialismo, capitalismo, neoliberalismo,
trabalhismo dentre outras questdes. Acreditamos que tal contetido faltou aos setoriais

mais alinhados a direita, principalmente para a JDEM e para a JPSDB.

A pergunta cinco tratava da existéncia de conflitos intrapartidarios claros nas redes.
Nao era esperado que muitas situa¢des do tipo ocorressem, ja levando em conta o debate
realizado no primeiro capitulo e pela prépria postura de muitas juventudes analisadas de
exaltarem os seus setoriais. Como trabalhado na andlise dos pares, destacam-se os casos
de JS e JSB, que se colocaram publicamente de forma contréria as atuacdes dos deputados
dos partidos durante a votacdo da reforma da previdéncia, com a JS adotando uma postura
firme de critica e oferecendo solucdes para o enfrentamento do problema junto a direcio
do partido. As juventudes até poderiam enderecar seus posicionamentos internamente, o
que devem ter feito, mas também preferiram deixar clara sua posi¢ao nas redes. Também

ocorreu uma critica especifica a um membro importante do partido pela JMDB.

Além desses episodios esporddicos, é importante ressaltar os momentos em que as
juventudes se colocaram como um player dentro da organizacdo partidaria capaz de
fornecer ideias, demandas, e de lutar por espaco e recursos. Foram os casos da JPT e da
JMDB, que entregaram cartas aos presidentes nacionais das siglas para exigir mais
recursos para seus candidatos na disputa eleitoral de 2020 e de deixar claro suas demandas
e posicionamentos. As iniciativas de realizar cursos de formacao e atividades seja com
foco eleitoral ou ndo, como os produzidos por UJS, JSB e JS, também reforcam a postura
dessas juventudes em se colocar como um polo de renovacdo de ideias e pessoas para

suas agremiacoes.
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A sexta questdo se baseava na utilizacdo de recursos das redes sociais, como
transmissdes ao vivo, enquetes, maior utilizacdo de videos, entre outros, e a sétima em
saber se as juventudes e os partidos utilizaram as plataformas mais como um instrumento
de difusdo de informacdo. Acreditamos que as duas perguntas podem ser respondidas
conjuntamente, pois pertencem mais ao campo da comunicacdo. De forma geral, ocorreu
amplo dominio da difusdo de informagdo em todas as paginas analisadas, o que vai em
linha com a literatura ja produzida sobre o tema. Somente na JPT, a categoria macro
“Mobilizacao” foi preponderante, sendo que nas paginas de juventudes e partidos mais
alinhados a esquerda a diferenga entre “Mobilizacdo” e “Difusdo de Informacao” foi
menor. Isso ocorreu, pois a maior parte dos posts classificados com o codigo “Protestos”
foram incluidos em “Mobiliza¢do” e essas siglas deram maior importancia a esses
eventos, além de terem organizados mais debates transmitidos ao vivo e mais cursos de

formacdo do que as paginas ligadas a centro-direita.

Ja era esperado que a categoria “Difusdo de Informagdo” fosse preponderante, uma
vez que era a de maior amplitude, incluindo diferentes tipos de postagens. Ainda assim,
o resultado reflete a menor busca por interacdo nas redes sociais por parte das paginas.
Em todas elas, a categoria macro “Interatividade” teve quantidade de posts bastante
inferior. Sobre os recursos, vimos as paginas mais alinhadas a esquerda se utilizando mais
de transmissdes ao vivo pelos motivos ja citados acima. No caso das juventudes e partidos
alinhados com a centro-direita, vale destacar a iniciativa do par JPSDB/PSDB de realizar
enquetes e estimular a participa¢do dos usudrios nas discussoes internas do partido, mas
esse esfor¢o ocorreu no contexto de realizacdo do congresso nacional do PSDB, sendo
muito voltado para aqueles que ja tinham vivéncia no interior da militdncia do partido.
Caso a coleta dos dados tivesse sido feita em outro momento, levantam-se duvidas,

portanto, se essa pratica seria adotada.

Em suma, percebemos a busca por uma comunicacao mais interativa por parte das
paginas das juventudes e partidos mais progressistas, mas ndo com forca suficiente para
indicar que esses players utilizam as redes de forma a estabelecer uma comunicagdo mais
interativa € menos unidirecional. Em todos os casos analisados, ndo percebemos a
tentativa de adotar uma estratégia diferenciada entre as postagens no Facebook e no
Instagram, com praticamente os mesmos conteddos sendo postados da mesma forma e
nos mesmos dias, € muitas paginas optavam por publicar dezenas de links direcionando

para textos longos e pouco atraentes que eram publicados em seus websites, o que ajuda
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a explicar o maior nimero de posts no Facebook. Na maior parte das ocasides, também
foi preponderante a publicacdo desses links e de artes prontas, com transmissdes ao vivo,

videos e, principalmente enquetes, sendo menos utilizados.

De forma geral, portanto, identificamos semelhancas nos conteddos trabalhados em
praticamente todos os pares. Ainda assim, percebemos uma tentativa de abordagem
diferenciada por parte principalmente da JPT, Rebeldia, UJS e JSB e, em menor escala
na JS, com esses setoriais ndo necessariamente se comportando como caixa de

ressonancia de seus respectivos partidos.

Nos casos de JSDB e JMDB, vimos uma postura bastante alinhada ao partido, e, nas
paginas da JDEM, uma grande subordinac¢do nas teméticas, posicionamentos e forma de

trabalhar os conteddos.

O codigo “Acdes da Juventude” foi bastante presente em todas as paginas e observamos
algumas preferéncias temadticas entre as juventudes progressistas, como os conteidos
tratando da questao dos direitos humanos, educagdo e relagdes exteriores. A divulgacao
de manifestacdes de rua contra o governo também foram frequentes nessas paginas. No
caso das trés juventudes inseridas no campo da centro-direita (PSDB, DEM e MDB),
também ha semelhancas claras, com o cédigo “Partido” sendo o segundo mais citado e

com as categorias de atuacdo apresentando um nimero relevante de postagens.

Em nenhuma juventude, identificamos a inten¢do de minimizar a imagem do partido,
porém foram escassas as tentativas de rejuvenescer as agremia¢des como uma tentativa
de atrair um publico mais afastado da militancia politico-partidaria, principalmente entre
as juventudes mais alinhadas a centro-direita. Sobre a existéncia de conflitos, ocorreram
episddios esporddicos relacionados ao comportamento de determinados politicos das
agremiagdes. Mas € importante ressaltar os momentos em que algumas juventudes se
colocaram como um player dentro da organizacdo partiddria capaz de fornecer ideias,
demandas e de lutar por espaco e recursos, como ocorreu nas paginas de JPT, JMDB,

UJS, JSB e JS.

O presente trabalho foi um primeiro esfor¢o no sentido de entender como as juventudes
partiddrias, segmento nem sempre trabalho na literatura, comportam-se nas redes sociais
em relacdo aos seus partidos politicos. Apesar de identificarmos muitos alinhamentos e
em alguns casos, um comportamento a reboque dos partidos, alguns dos setoriais

produziram narrativas préprias, ressaltando suas ideias e se colocando como um player
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importante e que deve ser escutado no interior da organiza¢do burocratica. E necessério
destacar que o estudo € apenas um recorte de determinado periodo temporal em um
ambiente como o das redes sociais, que passa por constantes alteracdes e onde

plataformas ficam desatualizadas e novas surgem.

Defendemos que as juventudes sdo 6rgdos importantes para as agremia¢des na busca
de renovacdo e perpetuacdo no sistema politico, bem como para a conexdo com a
sociedade, sendo esse estudo um primeiro ponto de contato, por meio da perspectiva da
comunicacdo e politica, com esse universo, dentre outros caminhos que poderiam ter sido

escolhidos.
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Anexo — Livro de Cédigos

Livro de Codigos

Categorias Macro:

I — Difusao de informacdo: postagens com o intuito de divulgar as instituicdes, o que
sdo, ideologia, histéria, membros da dire¢do, parlamento e executivo, noticias,
simbolos, publica¢des, buscando-se também verificar o grau de personalismo nas

postagens.

IT — Mobilizagdo: postagens procurando angariar membros e simpatizantes, convocar
militantes e ndo-militantes para eventos, protestos, congressos, além de solicitar

colaboracdo financeira.

IIT — Interatividade: postagens instigando a expressao de opinides e fomentando o
debate sobre assuntos diversos, tais como a organizagao e atuacao do proprio
partido, a dindmica politico-social nacional e internacional, acontecimentos pontuais,

debates tedricos, entre outros.

Cédigos Temadticos:

Acoes da Juventude — Postagens que tratem de evidenciar o trabalho feito pelo setorial
jovem do partido, o que inclui a atuacdo de membros da juventude em eventos, € a
propria realizacdo de atividades por parte do setorial, como reunides em estados.
Também sdo incluidos notas oficiais da juventude, postagens que tragam andélise da
conjuntura politica, além de conteidos que tenham a temadtica da juventude como foco.

Eventos online nos quais ndo seja possivel definir um tema dominante, mas que sejam
organizados pela juventude, sdo incluidos nessa categoria.

Exemplos:

Material Gréafico destacando o Férum Nacional das Jovens Petistas, realizado pela
Secretaria Nacional de mulheres e a Secretaria Nacional de Juventude do PT.
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Conjunto de quatro fotos de atividades realizadas pela Juventude PSDB em diversos
estados. O post detalha as realizagdes e a convite para que internautas sigam
acompanhando as redes sociais da Juventude

Administracdo Publica — Postagens que facam referéncia a temdtica da administracao
publica, como aquelas que abordam a integracao entre os diferentes Ambitos federativos,
que tratem do papel de cada um deles, e que abordem a situacao dos servidores publicos.

Podem estar presentes nesse cddigo debates, notas do partido e/ou juventude e noticias
veiculadas na imprensa que facam referéncia ao tema.

Nessa categoria, também sdo incluidos posts que tratem da reforma administrativa,
discutida pelo entdo governo no periodo de andlise.

Exemplos:
Link para o site do PT, com texto criticando a Reforma Administrativa.

Link para a conta de spotify do PSDB, com programa de podcast sobre a Reforma
Administrativa.

Ataque — Postagens com o intuito de atacar demais atores politicos, como outros politicos
e partidos, organizacdes da sociedade civil, entre outros. O foco da categoria sdo ataques
gerais, ou seja, sem focalizar, por exemplo, em politicas publicas especificas. Nesses
casos, busca-se classificar os posts nos codigos tematicos apropriados.

Podem ser incluidos posts com matérias de veiculos jornalisticos, notas oficiais e textos
de membros da juventude e do partido sobre o ator atacado. Também sdo incluidos nesse
cddigo postagens que visem fazer defesas de ataques.

e Posts que ataquem o governo de forma genérica sdo classificados nesse codigo.

e Posts que ttm como objetivo atacar ministros de estado sdao incluidos nesse
codigo.

e Posts que que atores politicos especificos realizam os ataques, como deputados,
senadores e vereadores ndo sdao incluidos nesse codigo. Nesses casos, eles sao
incluidos nos codigos de “Atuacdo” (veja abaixo).

OBS 1: Postagens com foco em atacar o ent@o presidente Jair Bolsonaro e seus familiares
e apoiadores ndo sdo incluidos, jd que ha um cddigo préprio para esses posts. (veja abaixo)

OBS 2: Quando o post tiver como objetivo atacar ndo somente o presidente Jair Bolsonaro
e seus familiares e apoiadores, mas também outras figuras, como ministros de estado, ele
seréd incluido no cddigo “Ataque”.

Exemplos:

Repost de publicacdo do The Intercept por parte da Juventude Socialista. Trata-se de foto
de Haddad, com Lula ao fundo e chamada para artigo que traz criticas ao PT.
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Material Grafico produzido pelo PSTU repudiando resposta do ministro da Educacdo a
jovem que o criticava por cortes de bolsas de pesquisa.

Atuacdo Camara — Postagens que facam referéncia a atuacdo de membros do partido na
Camara dos Deputados. Sao incluidos as publica¢des dos proprios deputados, noticias de
veiculos de imprensa e outros materiais que visem exaltar o trabalho realizado pelos
politicos individualmente e pela bancada, como a proposicdo de projetos, falas em
Plenario, entre outros.

Também sdo incluidos conversas com os deputados realizadas por membros da juventude
e do partido e debates que tenham a participacdo de deputados.

O cédigo pode ser usado tanto nas paginas dos partidos quanto das juventudes.

OBS 1: Deputados que venham a acumular outras funcdes no partido, como cargos
burocraticos - casos, por exemplo, de Gleisi Hoffmann no PT e Baleia Rossi no MDB —
terdo seus posts classificados de acordo com o contetido e objetivo da publicacdo (ver
quadro final de explicacdes)

OBS 2: Nao sdo incluidos nesse cddigo posts nos quais os deputados tratem de temas
ligados a elei¢des, como incentivos as filiagdes e convite para que internautas
participem de programas de formacao do partido. Essas postagens serdo incluidos em
codigos especificos como “Elei¢cdes” e “Programa de Formacgao™ (veja abaixo).

OBS 3: Posts em que o deputado ataca determinado ator politico, como o presidente Jair
Bolsonaro, um ministro de estado, um governador, dentre outros atores sao incluidos
nesse post. A escolha por essa distingdo ocorreu por acreditarmos que o posicionamento
critico faz parte do trabalho do deputado, sendo uma forma dele responder a seus
eleitores.

Exemplos:

Foto do deputado federal Lucio Mosquini (MDB- RO), que foi escolhido para
coordenar os trabalhos da Frente Parlamentar em Defesa da Regularizacdo Fundidria.

Compartilhamento de publicagdo feita pelo PCdoBnaCamara. Trata-se de video com
fala de Alice Portugal, na tribuna da Camara, criticando aprovacg@o de urgéncia para
votacdo do Novo Marco do Saneamento.

Atuacdo Estado — Postagens que facam referéncia a atuacdo de membros do partido que
ocupem o posto de governador e/ou vice-governador e de deputados de assembleias
estaduais. Sao incluidos publicag¢des dos proprios politicos, noticias de veiculos de
imprensa e outros materiais que visem exaltar o trabalho realizado pelos politicos
individualmente e pela bancada.

Entre eles, destaca-se a proposicao de projetos, falas em Plendrio, resultado de politicas
publicas implementadas, pesquisas de popularidade, dentre outros. Também sdo
incluidas conversas com os politicos realizadas por membros da juventude
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O cédigo pode ser usado tanto nas piginas dos partidos quanto das juventudes.
As observacgdes feitas para o codigo “Atuacao Camara” sdo as mesmas para este codigo.
Exemplos:

Material Gréfico ressaltando reducao da violéncia, durante primeiros meses de mandato
de Ronaldo Caiado, governador de Goids.

Foto de tweet de Jodao Déria criticando participa¢do de Bolsonaro em atos pr6- Al -5.

Atuacdo Ministério — Postagens que facam referéncia ao trabalho exercido por politicos
que ocupam ministérios. De forma geral, sdo post que visam enaltecer o trabalho desses
atores. Sdo incluidas publicacdes dos proprios politicos, noticias de veiculos de imprensa.

Exemplos:

Video com trecho da entrevista da ministra da Agricultura, Tereza Cristina (DEM-MS)
ao Canal Rural, na qual ela afirmou que vem avaliando as novas demandas econdmicas
do agro motivadas pelo coronavirus.

Material Grafico com foto e aspas de Onyx Lorenzoni (DEM-RS) destacando que o
Governo ird atrds das pessoas que estiverem tentando dar golpes no auxilio da renda
bésica.

Atuacdo Municipio - Postagens que facam referéncia a atuagao de membros do partido
que ocupem o posto de prefeito e/ou vice-prefeito e de vereadores de camaras municipais.
Sao incluidos publicacdes dos préprios politicos, noticias de veiculos de imprensa e
outros materiais que visem exaltar o trabalho realizado pelos politicos individualmente e
pela bancada.

Entre esses posts, estdo a proposicdo de projetos, falas em Plendrio, resultado de politicas
publicas implementadas, pesquisas de popularidade, dentre outros. Também sao incluidas
conversas com os politicos realizadas por membros da juventude e do partido.

O codigo pode ser usado tanto nas paginas dos partidos quanto das juventudes.
As observacdes feitas para o codigo “Atuacdo Camara” sdo as mesmas para este codigo.
Exemplos:

Material Gréfico na pigina do PT e texto do post destacando que a Prefeitura de Marica
(RJ) preparou um pacote de medidas econdmicas para enfrentar a crise durante a
pandemia causada pelo coronavirus. Uma das medidas do petista garantira estabilidade
para cerca de 6 mil trabalhadores e trabalhadoras informais.

Material Grafico destacando que cidades administradas por politicos do MDB estdo entre
as mais felizes do pais.

Atuacdo Senado - Postagens que fagam referéncia a atuacdo de membros do partido no
Senado. Sdo incluidos publicagdes dos proprios senadores, noticias de veiculos de
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imprensa e outros materiais que visem exaltar o trabalho realizado pelos politicos
individualmente e pela bancada, como a proposicdo de projetos, falas em Plendrio,
resultado de politicas publicas implementadas, pesquisas de popularidade, dentre outros.

Também sdo incluidas conversas com os politicos realizadas por membros da juventude
e do partido.

O cédigo pode ser usado tanto nas paginas dos partidos quanto das juventudes.
As observacgdes feitas para o codigo “Atuacao Camara” sdo as mesmas para este codigo.

OBS 1: No caso do PDT, foram incluidos nesta categoria posts sobre o ataque sofrido
pelo senador Cid Gomes na cidade de Sobral, quando o mesmo foi alvejado durante um
motim de policiais, mesmo aqueles que nio foram feitos pela pagina dele.

Exemplos:
Video com fala de Humberto Costa (PT-PE), durante audiéncia de Moro no Senado.

Video com sucessdao de imagens e fala de Davi Alcolumbre ao fundo, defendendo a
Reforma da Previdéncia.

Bolsonaro — Postagens que facam referéncia ao presidente Jair Bolsonaro, a seus
familiares e apoiadores. Pela caracteristica das paginas analisadas, normalmente sao
postagens com intuito de criticar o presidente.

Nesse codigo sdo incluidos:

e criticas diretas a Bolsonaro e sua personalidade;

e posts que condenam atos de agressdo realizados e/ou apoiados por ele (como
agressao a jornalistas);

e posts que defendam seu impeachment;

e post que associem um comportamento do presidente a uma determinada situagao
(postagens que visam criticar a minimiza¢do da pandemia feita por Bolsonaro com
0 aumento de mortes pelo coronavirus);

e Posts que associem o presidente, seus familiares e apoiadores com casos de
corrupgao

e Posts sobre as dentincias envolvendo Fabricio Queiroz;

e Posts que tratem de apoiadores de Bolsonaro;

e Posts com atos virtuais que visam criticar o presidente, analisar sua situacdo
juridica e pedir sua saida do cargo;

e Posts que tratem da perda de popularidade por parte de Bolsonaro

Nesse codigo ndo sao incluidos:

e Posts que visem criticar aliados de Bolsonaro com cargo ptblico, como deputados
e governadores (Nesses casos, o post ¢ incluido na categoria “Ataque’)

e Posts que visam criticar politicas publicas especificas por parte do governo

e Posts que criticam outros atores além de Bolsonaro (como mencionado acima,
essas publicac¢des sdo incluidas no codigo “Ataque”
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OBS 1: Nao sdo incluidos posts feitos por membros do partido com cargos publicos, como
deputados, governadores e senador. Nestes casos, as postagens sdo incluidas nas
respectivas categorias de “Atuagao”.

Exemplos:

Material Gréfico, produzido pelo PT, criticando Bolsonaro e seus filhos por empregarem
funciondrios fantasmas em seus gabinetes.

Link para matéria do O Globo, postado pela UJS, destacando que Bolsonaro € listado
entre "fracassos de lideran¢a" em documento da ONU. O texto do post ironiza o
presidente.

Cotidiano — Postagens que tratem de datas comemorativas genéricas, como feriados, e
eventos, como celebragdes ao Carnaval. Também sdo incluidos posts que destaquem
noticias de falecimentos e que busquem tratar dos dltimos acontecimentos politicos.

OBS 1: Aqueles feriados em que € possivel a inclusdo em outro cédigo, como o Dia do
Trabalho e Dia da Consciéncia Negra, ndo entram neste codigo. Essas datas, por exemplo,
foram incluidas nos codigos de “Educacao” e “Direitos Humanos ¢ Minorias™.

Exemplos:

Foto montagem de FHC, publicada pela JPSDB, segurando uma crian¢ca com moeda de
real no lugar do rosto, a fim de destacar o Dia dos Pais.

Conjunto de quatro fotos de Rubem Fonseca, publicadas pela UJS. No texto do post, a
juventude lamenta a morte do artista.

Cultura - Postagens que facam referéncia a temdtica da Cultura. Sao incluidos neste
cddigo noticias de veiculos de imprensa sobre o tema, debates organizados sobre a
questao, notas oficiais sobre episédios que tenham ocorrido e que possuam relagdo com
a temadtica, criticas a outros atores politicos sobre o tema, textos de membros da juventude
e do partido sobre o assunto, além da celebracdo de figuras importantes para esta drea.

Exemplos:
[lustracdo, publicada pela UJS, celebrando o aniversério de Elza Soares.

Link para matéria da Folha de S. Paulo, publicado pela JSB, sobre declaracio nazista do
secretdrio da Cultura.

Democracia — Postagens que tenham como objetivo fazer criticas ao periodo do regime
militar e a exaltar valores democréticos, como liberdade de imprensa, expressdo, entre
outros. Sdo incluidos noticias de veiculos de imprensa, debates organizados sobre a
tematica, notas oficiais e textos de membros da juventude e do partido sobre o assunto.
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OBS 1: Posts criticando o entdo presidente Jair Bolsonaro, seus familiares e aliados, por
realizarem defesa de manifestacdes antidemocrdticas, como a defesa do AI-5, sdo
incluidos no codigo “Bolsonaro” (veja explicagdo acima).

Exemplos:

Conjunto de trés materiais graficos, publicados pelo PSDB, apresentando direitos basicos
do cidad@o, como o de voto e manifestacdo, obtidos pelo cidaddo gracas a Democracia.
Alusdo ao Dia Internacional da Democracia.

Link para canal de youtube do PSB, com depoimento de militante do partido sobre a
ditadura militar.

Direitos Humanos e das Minorias - Postagens que facam referéncia a temdtica dos direitos
humanos. Sdo incluidos neste cédigo noticias de veiculos de imprensa sobre o tema,
debates organizados sobre a questdo, notas oficiais sobre episddios que tenham ocorrido
e que possuam relacdo com a tematica, criticas a outros atores politicos sobre o tema,
textos de membros da juventude e do partido sobre o assunto

No cdédigo, estdo presentes temas que fagcam alusdo ao racismo, LGBTfobia, datas
temadticas com relacdo a esses temas, dentre outros.

Exemplos:
Link para site do PT, destacando Semana do Orgulho LGBT.

Conjunto de duas fotos de membros do PSB, durante evento sobre o Dia da Visibilidade
Trans, promovido pela LGBT Socialista e pela Fundagdo Jodo Mangabeira.

Economia — Postagens que facam referéncia a diversos aspectos sobre a economia. S@o
incluidos neste cddigo noticias de veiculos de imprensa sobre o tema, debates organizados
sobre a questdo, notas oficiais sobre episddios que tenham ocorrido e que possuam relagao
com a tematica, criticas a outros atores politicos sobre o tema, textos de membros da
juventude e do partido sobre o assunto.

Entre os assuntos abordados e que sdo incluidos neste cddigo estdo politicas publicas
sobre o tema (como o auxilio emergencial e a reforma da Previdéncia), situacdo das
estatais, mercado de trabalho, dentre outros.

Exemplos:

Material Grafico, publicado pelo DEM, e texto do post destacando que o decreto de
calamidade publica foi aprovado em tempo recorde na Camara. H4 link para site
deputados.democratas.org.br, com texto sobre o assunto.

Link para Portal Vermelho, publicado pelo PCdoB, com texto destacando que Oposi¢ao
empurrou para agosto o 2° turno da votacdo da Reforma da Previdéncia, na Camara.
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Educagdo — Postagens que facam referéncia a diversos aspectos da temadtica sobre a
educagdo. Sdo incluidos neste codigo noticias de veiculos de imprensa sobre o tema,
debates organizados sobre a questdo, notas oficiais sobre episddios que tenham ocorrido
e que possuam relacdo com a temadtica, criticas a outros atores politicos sobre o tema,
textos de membros da juventude e do partido sobre o assunto.

Foram incluidos neste c6digo posts que envolvessem a temdtica de ciéncia e tecnologia.
Exemplos:

Link para matéria do G1, publicado pela UJS, sobre medo dos estudantes de perderem
vagas, apos erro na correcdo do ENEM. No post, a juventude critica o MEC.

Video, sem narracdo, publicado pela JDEM, e texto destacando que o Fundeb foi
aprovado.

Elei¢does — Postagens que ja abordem o cendrio eleitoral para as elei¢des municipais de
2020. Sao incluidos posts que tratem do niimero de candidatos, da definicao e langcamento
de pré-candidaturas e candidaturas, de cobrancga por distribuicdo de orcamento do Fundo
Eleitoral e do tempo de televisdo, além de informagdes sobre o pleito.

Também sdo incluidos neste cdédigo, posts que tratem da realizacdo de eleicOes
suplementares.

Exemplos:

Material Grafico, publicado pelo MDB, destacando que 6 de maio € o prazo final para
quem precisa regularizar o titulo de eleitor para votar.

Material Gréfico, publicado pela JDEM, destacando data e horario de live com dois pré-
candidatos a prefeito, que irdo debater e relatar todas as dificuldades e desafios durante
esse periodo.

Fake News - Postagens que fagcam referéncia a diversos aspectos da temdtica das fake
news. Sdo incluidos neste cddigo noticias de veiculos de imprensa sobre o tema, debates
organizados sobre a questdo, notas oficiais sobre episddios que tenham ocorrido e que
possuam relagdo com a temadtica, criticas a outros atores politicos sobre o tema, textos de
membros da juventude e do partido sobre o assunto.

Também sdo incluidos neste cddigo posts que visem desmentir fake news a respeito do
partido e/ou juventude.

Exemplos:

Material Grafico, publicado pelo PCdoB, destacando que post da ministra da ministra da
Mulher e Direitos Humanos traz fake news sobre o partido.

Link para matéria do Uol, publicado pelo PSB, destacando que governo anunciou em 47
site de noticias falsas em 38 dias, segundo CPMI.



127

Financiamento — Posts que tenham o objetivo de pedir recursos aos internautas. Sdo
incluidas postagens que pecam recursos para as mais diferentes atividades, como para a
realizacdo de eventos, campanhas eleitorais, dentre outros.

Exemplos:

Material Grafico, produzido pela JS, e link para divulgar a vaquinha para levar a
Juventude para a UNE.

Material Gréfico, produzido pelo PT, pedindo doacdes para a Vigilia Lula Livre.

Ideologia — Postagens que exaltem ou critiquem aspectos de determinada ideologia. Além
disso, sdo incluidos nesse cddigo, posts que exaltem figuras e acontecimentos histéricos
com o intuito de destacar ou criticar determinada ideologia, debates organizados pela
juventude e/ou partido sobre essa temdtica, e publicacdes que visem situar ou afastar a
agremia¢do de determinado espectro ideolégico.

Exemplos:

Foto de Che Guevara e texto do post, publicados pela UJS, celebrando os 92 anos de seu
nascimento.

Link para canal do youtube do PSTU, com video sobre a obra de Karl Marx, com anélise
da estrutura do Capital e de seus manuscritos preparatorios.

Juventude — O codigo “Juventude” ¢ utilizado apenas nas paginas dos partidos. Nele sao
incluidas postagens que facam referéncia a atividades desenvolvidas pelo nicleo de
juventude e demais contetidos que tenham o foco no segmento jovem da populacdo de
modo geral, como debates sobre a juventude e o mercado de trabalho, a inserc@o de jovens

na politica, entre outros.
Exemplos:

Material Gréfico com foto e aspas de Mujica, publicado pelo PT, ressaltando o papel da
juventude, durante encontro com Lula.

Material Grafico da série "Retrospectiva 2019", publicado pelo DEM, destacando quem
sdo os jovens do DEM que renovam a politica. Ha longo texto destacando algumas
realizagdes de membros jovens do partido, como o dep. Federal Kim Kataguiri (SP) e o
presidente da JDEM.

Lava Jato — Postagens que tratem diretamente da operagdo e seus desdobramentos. Sao
incluidos neste cddigo noticias de veiculos de imprensa sobre o tema, debates organizados
sobre a questdo, notas oficiais sobre episddios que tenham ocorrido e que possuam relacio
com a tematica.

O codigo inclui postagens sobre eventos diretamente relacionados a Lava Jato, como
anuncio de decisOes judiciais, eventuais recursos pedidos pelos denunciados, bem como
estratégias de defesas. O cddigo também abarca os vazamentos de informagdes sobre a
operagdo, episddio conhecido como “Vaza Jato” e todos os posts que tratem da
investigacdo do vazamento e suas consequéncias na Justica.
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Neste cédigo, também estdo incluidos postagens sobre as agressoes sofridas pelo entdao
jornalista do The Intercept, Glenn Greenwald devido aos vazamentos publicados pelo
veiculo.

Exemplos:

Link para o site do PT, com texto repercutindo dendncia do The Intercept contra Sérgio
Moro.

Conjunto de materiais graficos, publicados pelo PDT, com criticas a Lava Jato, e posi¢ao
do partido acerca do episodio.

Lula — Postagens que tenham como destaque a figura do ex-presidente, seja para critica-
lo ou apoid-lo. Sdo incluidas publica¢des do préprio Lula que tratem de enaltecer seu
legado, bem como noticias de veiculos de imprensa e outros materiais que tratem dele.
Também sdo incluidos posts que tratem da situagdo juridica do politico, na época ainda
preso.

Entre os posts incluidos neste cddigo estdo aqueles que tratem das visitas de politicos e
personalidades a Vigilia Lula Livre, em Curitiba; dos mutirdes realizados
presencialmente a fim de coletar assinaturas pela sua liberdade; que visem defender a
liberdade do politica e denunciar a sua prisao.

Também sao incluidos nesse post entrevistas de Lula na qual ndo seja possivel associar a
um tema especifico, o que pode acontecer pelo fato do politico tocar em varios temas e/ou
por apenas expressar opinides genéricas sobre um assunto.

OBSI1: Posts feitos por Lula ou que venham expressar um determinado tema sio
classificados de acordo com o assunto. Em casos, por exemplo, que Lula venha a criticar
Bolsonaro, o c6digo a ser utilizado ¢ “Bolsonaro” e nao “Lula”.

Exemplos:

Conjunto de cinco fotos de Gleisi Hoffmann e Guilherme Boulos, publicadas pelo PT,
durante visita a Vigilia Lula Livre. Link para o site do partido, com texto sobre o assunto.

Video, publicado pela UJS, do momento em que Lula € carregado pelo povo, em Sao
Bernardo, apds sair da prisao.

Meio Ambiente - Postagens que facam referéncia a tematica do meio ambiente. Sdo
incluidos neste cddigo noticias de veiculos de imprensa sobre o tema, debates organizados
sobre a questao, notas oficiais sobre episddios que tenham ocorrido e que possuam relacao
com a tematica, criticas a outros atores politicos sobre o tema, textos de membros da
juventude e do partido sobre o assunto.

Exemplos:

Material Gréafico com manchete do G1, publicado pela JPT, destacando que area de alertas
de desmatamento na Amazonia quase dobra em 2019. Ha link para matéria no post.

Material Grafico, publicado pelo DEM, destacando que o partido defende o repasse de
RS$ 1 bilhdo, do fundo da Petrobras, para acdes de prevengao, fiscalizagdo e combate ao



129

desmatamento, incéndios florestais e ilicitos ambientais nos nove estados da Amazonia
Legal.

Mobilizacao e Engajamento online — Postagens que tenham por finalidade instigar os
usudrios a participarem de atividades no meio online. S3o incluidos neste codigo, posts
convocando para twittacos e para a assinatura de peticdes e abaixo-assinados online, além
de publicacdes que permitam ao usudrio personalizar seus avatares.

Também sdo incluidos neste codigo, postagens convidando os internautas a conhecerem
determinada rede social do partido e/ou juventude ou site oficial, e enquetes realizadas
sobre determinado tema. Posts que visem celebrar a quantidade de seguidores que o
partido e/ou juventude possuem também sdo incluidos neste cédigo. Da mesma forma,
publicagdes que estimulem os usudrios a postarem conteido com o uso de uma
determinada hashtag ou marcando o partido sdo colocados neste cédigo (veja exemplo
abaixo).

OBS 1: Postagens com a realiza¢do de enquetes sempre sao incluidas neste cdigo, ja que
possibilitam a participac¢do direta do usudrio, € nao no tema da pergunta em questao.

Exemplos:

Gif, publicado pelo PSDB, estimulando a participacdo dos filiados na discussdo sobre
certos temas, que ocorrerd no Congresso do partido. H4 link para site do Congresso, no
post.

Conjunto de duas fotos mosaico com membros da JSB segurando cartazes em defesa do
Fundeb. No texto do post, a JSB incentiva que os internautas tirem foto com a hashtag do
post e mandem para a juventude.

Movimento Estudantil — Postagens que ressaltem atividades lideradas por organizagdes
do movimento estudantil, como a Unido Nacional dos Estudantes (UNE) e a Unido
Brasileira dos Estudantes Secundaristas (UBES). Inclui eventos, notas oficiais dessas e
de outras organizagdes, posts ligados as atividades do movimento estudantil em
universidades e escolas.

Também sdo classificados neste codigo posts que destaquem os membros dos setoriais
jovens na busca por cargos, como elei¢des de diretdrios académicos, grémios estudantis
e nos postos das organizacdes nacionais.

Exemplos:

Material Gréfico, publicado pela JS, a fim de agradecer meta alcancada pela juventude,
que, com isso, podera ir ao Congresso da UNE.

Conjunto de trés fotos € um video, com participagdo de membros do Rebeldia, no Conune.

Movimento Sindical — Postagens que ressaltem atividades desenvolvidas por centrais
sindicais. Inclui eventos e notas oficiais dessas organizacOes sem temdtica especifica,
como andlises de conjuntura.

Também sdo incluidos neste cddigo posts que tratem da realizacdo de greves por
funciondrios de estatais e funciondrios publicos.
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OBSI1: Posts de partidos e juventudes que apoiem greves sdo incluidos neste c6digo e ndao
no coédigo “Economia”.

OBS2: Posts com posicionamento de membros de centrais sindicais ou da instituicdao
como um todo que tenham temdtica especifica, como educa¢do ou economia, por
exemplo, sdo incluidos no cédigo temadtico.

Exemplos:

Video, publicado pelo PSTU, com fala de membro do dos Petroleiros Socialistas e da
CSP-Conlutas, sobre antincio de greve feito pelos petroleiros do litoral paulista.

Foto de tweet de Carlos Lupi, publicado pelo PDT, demonstrando apoio a greve dos
Correios.

Outros — Seguindo a revisdo bibliogréfica utilizada no trabalho, procurou-se manter este
codigo com a menor quantidade de posts possivel. Nele, estdo inseridos principalmente
atualizacdes de fotos de perfil e de capa pelas paginas no Facebook. Ademais, estdo
aquelas publicacdes onde nao foi possivel incluir nos demais c6digos.

Em alguns casos, procurou-se nio criar c6digos extras para abarcar esses posts, pois eles
seriam contariam com um nimero reduzido de publicacdes, o que prejudicaria a andlise
do trabalho.

Exemplos:

Atualizagdo da foto de capa do PSDB no Facebook. H4 fundo azul e branco com logo do
partido e inscricdo "Acima de Tudo, a Democracia".

Material Gréfico, publicado pelo partido, incentivando os internautas a doarem para a
Campanha do Agasalho.

Partido — Postagens que ressaltem a imagem do partido e a for¢a da organizacdo, como
nimero de filiados, de diretérios, recepcao pela populagdo. Também sdo incluidos, no
caso das juventude, posts que tratem sobre questdes especificas do partido, como tomada
de posi¢do sobre determinado assunto.

Além disso, sdo classificados com este cddigo atos organizados pelos partidos sem uma
tematica especifica, como debates sobre a conjuntura, e eventos burocriticos do proprio
partido, como a realiza¢do de congressos.

Notas oficiais e posicionamento sem temdtica especifica do presidente do partido e
postagens sem temadtica especifica que facam referéncias a membros do partido que ndo
possuem cargo publico, mas tem presenga na burocracia partidaria, sdo incluidos neste
codigo. Posts que visem divulgar episddios de podcast do partido sem tema especifico
também sdo inseridos neste codigo.

OBS1: Posts com posicionamento do presidente do partido que tenham um tema
especifico, como educacdo, sdo incluidos no cédigo deste tema.

Exemplos:
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Material Grafico e link destacando matéria do G1, publicado pelo PT, que coloca o
partido como a agremia¢do com maior nimero de diretérios no pais.

Video curto, publicado pela JMDB, destacando que faltam 15 dias para convenc¢do
nacional do partido.

Politica Social - Postagens que facam referéncia a tematica dos movimentos sociais. Sao
incluidos nesta categoria noticias de veiculos de imprensa sobre o tema, debates
organizados sobre a questdo, notas oficiais sobre epis6dios que tenham ocorrido e que
possuam relagdo com a tematica, criticas a outros atores politicos sobre o tema, textos de
membros da juventude e do partido sobre o assunto, e atividades de movimentos.

Exemplos:
Material Gréfico, publicado pelo PT, celebrando os 36 anos do MST.

Foto, publicada pelo Rebeldia, do momento em que a PM ameacgou despejar ocupacdo no
bairro Monte Libano em Piracicaba (SP). No texto do post, o Rebeldia critica Jodo Déria.

Programa de Formagdo — Postagens que facam referéncias a programas de formacao
organizados pela juventude e/ou partido, e até por outras institui¢des, seja com foco em
preparar para as elei¢des ou nao. Fazem parte desse cdigo publicagdes com informacdes
sobre o programa e convites para a participagao.

Também sao incluidos neste codigo posts de participantes desses programas sobre
questdes gerais, como motivos de entrada na politica, agradecimento ao partido, exaltacao
ao programa, entre outros.

Exemplos:

Material Grafico, publicado pelo PT, destacando curso de difusdao online "Cidadania
LGBT e o respeito a diversdade", promovido pela Fundag¢do Perseu Abramo. Ha link, nos
stories, para site da Fundagao, com formulario para inscrig¢des.

Material Grafico, publicado pela UJS, destacando hordrio de aula sobre a relacdo da
mulher com o trabalho numa perspectiva histdrica e atual, no curso "Feminismo: Por que
Lutamos?".

Protestos — Postagem que convidem os usudrios para a realizacdo de protestos e
manifestacdes nas ruas. Publicacdes que mostrem fotos e videos dos atos. Sao incluidos
todos os protestos de rua neste codigo, sem distingdo da temdtica dos atos.

Também sdo incluidos convites para panelacos, bem como a publicacdo de videos dessas
manifestacoes.

OBS1: Somente posts de protestos realizados no Brasil sdo incluidos neste cddigo.
Protestos realizados no exterior, mesmo que por brasileiros, ndo fazem parte deste codigo.
Atos no exterior, por exemplo, criticando o presidente Jair Bolsonaro sdo classificados
no codigo “Bolsonaro”.

OBS2: Atos de greve entram no codigo “Movimento Sindical”.

Exemplos:
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Video com fala de membro do Rebeldia em piquete no metr6 de SP. Ela convoca para as
manifestagdes e critica o governo Bolsonaro.

Conjunto de sete materiais graficos, publicados pelo PCdoB, com locais e horarios de
atos no dia 7 de setembro.

Realizacdes — Postagens destacando o legado do partido em governos anteriores, ndao
importa em qual &mbito.

Video, publicado pelo PT, a fim de relembrar momentos do governo Lula, nos quais o
Brasil era respeitado internacionalmente.

Video, publicado pelo PSDB, em celebragcdo aos 25 anos do Plano Real. Compara-se a
situacdo do pais antes e depois do Plano. H4 uma preocupacado também em tratar do Plano
para os mais jovens.

Relacdes Exteriores - Postagens que facam referéncia a temadtica das relagdes exteriores.
Sao incluidos neste cddigo posts que tratem de acontecimentos politicos em outros paises.
Entre eles, estdo noticias de veiculos de imprensa sobre o tema, debates organizados sobre
a questao, notas oficiais sobre episdédios que tenham ocorrido e que possuam relagdo com
a temadtica, criticas a outros atores politicos sobre o tema, textos de membros da juventude
e do partido sobre o assunto.

Publicacdes sobre protestos de rua em outros paises entram nesta categoria.
Exemplos:

Link para site 121.org, publicado pelo PCdoB, com texto sobre tentativa dos EUA e Unido
Europeia de "sabotar" didlogos para a paz na Venezuela.

Link para site do PSB, com texto parabenizando o presidente da Itdlia e primeiro-ministro
pela “capacidade de didlogo e compromisso com a democracia e os direitos
fundamentais” ao formarem coalizdo.

Saneamento Bdsico- Postagens que facam referéncia a temdtica do saneamento bdsico.
Sdo incluidos neste cddigo noticias de veiculos de imprensa sobre o tema, debates
organizados sobre a questdo, notas oficiais sobre episddios que tenham ocorrido e que
possuam relagdo com a temadtica, criticas a outros atores politicos sobre o tema, textos de
membros da juventude e do partido sobre o assunto.

Exemplos:

Material Grafico com manchete do G1, publicado pelo PSDB, destacando que quase 60%
das obras de infraestrutura paralisadas do pais sdo de saneamento bésico.

Video, publicado pelo DEM, destacando a importancia da aprova¢dao do Novo Marco do
Saneamento. O texto do post ressalta que partido trabalha em busca das saidas para a
crise.
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Saude - Postagens que fagcam referéncia a temdatica da Sadde. Sao incluidos neste c6digo
noticias de veiculos de imprensa sobre o tema, debates organizados sobre a questdo, notas
oficiais sobre episddios que tenham ocorrido e que possuam relagdo com a temadtica,
criticas a outros atores politicos sobre o tema, textos de membros da juventude e do
partido sobre o assunto

Exemplos:

Link para matéria do G1, publicada pelo PSB, destacando que o Ministério da Satde,
contrariando as orientacdes da Organizacdo Mundial da Saide (OMS), desistiu da
prevengdo e diz que vai focar no tratamento dos doentes. Ha longo texto do post criticando
medida.

Material Grafico, publicado pelo PDT, destacando medidas de prevengdo ao coronavirus
e defendendo o SUS.

Seguranca Publica — Postagens que facam referéncia a temdtica da seguranca publica.
Sao incluidos neste cédigo noticias de veiculos de imprensa sobre o tema, debates
organizados sobre a questdo, notas oficiais sobre episédios que tenham ocorrido e que
possuam relagdo com a temdtica, criticas a outros atores politicos sobre o tema, textos de
membros da juventude e do partido sobre o assunto.

Exemplos:

Material Grafico e nota da JPT RJ e JPT lamentando a morte do jovem Jodao Pedro,
morador do Complexo do Salgueiro em Sao Gongalo/RJ.

Material Grafico, publicado pelo Rebeldia, e longo texto do post repudiando "genocidio"
de jovens em baile funk de Paraisépolis.



